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____________________________ 
ة، وزارة * ر دیرة ال عل العامة ال ي، لل ه رخ ال لام تارخ .العراق ،الأولى ال ث اس له وتارخ ،27/3/2019 ال   .28/4/2019 ق

  
ح ض ة ال قروئ ات في ودورها وال ام أساس رق  إعلانات ت ة ال ارج  ال

  
اء د ش ار ع د ال ر ع   *ال

  
  صـلم

رق  اعلانات ة ال ارج ع هي ال ي الاعلانات م ن م ال ة تق ج الدعا رو دمات وال ات أو ل ارج م  خلال م وذل ال
حات( ة الل قات billboards الاعلان ل ذل posters وال قل وسائل و ار وأماك vehicles ال اصات اقف الان  ال
اة نف public furnitureو رق  إعلانات وتعد subways) ال ة ال ارج ا أحد ال ة الأن اصل ة ال ج الأساس رو ائع ل  ال

لع دمات أو وال ر ال سائط ع ة ال ة الإعلان ف ة – (ال ة -  ال رئ ة - ال اب ة). أو ال ر عد ال ع و اع م ك  أن
ال اعي، الات ر نقل إلى یهدف الذ الإق أث ر ال هل إلى معل م إشهارة رسالة ع راء دوافعه إثارة بهدف م ج، ل  أو م
ال ع ر أن ب لذا .خدمة اس لات ت ة ال رق  الاعلان ة لل ارج دأ وف ال ضح م ة ال قروئ ب وال أسل ز ابداعي و  م

ر لد ن  يل ه اع ال ابي ان ى إ ر ح ذ اصة العروض ی ات ال دمات ال ل وال رة لأ . م ف   الزم
ـات ل ضح الدالـة: ال قروئي، ال ، وال   .الإعلان ال

  
ل  الأول الف

لة ث: م  ال

ة كل في الاعلانات تدخل ات م خ ا خ ر  ال ب فهي ال رق  ان عرفة ال الاتها وأن ن،والإعلا لل ع م  ت
اتها ؤول ي تزداد وم غ ع. حاجات ل رق  واعلانات ال ة ال ارج لة هي ال س ي ال م ال ات تق ر دامها ال ل اس ة ل ة ق  كام

اء في ابي وعي ب د إ ل الزائ ع دمات ح ات ال ي والعروض وال . تقدمها ال ع الإعلان وت  له  وأبرز أه أحد ال
ن  رة الف عاصرة، ال ات احد وه ال ال ق ر  الات دمة ال ال ال ة رة رسالة لإ ر إلى واض ه هدف. ج  م
ه ن  ان ب وعل ة ت ل رق  اعلانات ت ع ة ال ارج ط كاملة ال اء ال ة رقة والأن ة م مرض اح ة ال ف  ال

ة. ال ن  وال ة مفردات م الإعلان ی فردات هذه ثاب ة ال رة،( هي إعلان لأ الأساس ص ال ابي، ال ن) ال ة وان الل  كل
ي ت اصر وضع تع نات او مفردات او ع لفة الإعلان م ب في ال ار  ابداعي ت او أسل ل یؤد واب ص رة ل  الف
ضع او لقي ال رق  أسهل لل ان مع وقت وأسرع ال ل ض ل ح ه لد الق لقي رال ) ال هل . هدف وه (ال عل   ال

ت وقد ة لاح اح ي ال  ضعف ال عض الف ة الإعلانات ل ارج اعد وإغفال ال ها في والأسس الق ل اجل م ت ص  ال
ح ض ة لل قروئ ؤال وال ه فرض الذ وال   :نف

ت هل - رق  اعلانات ص ة ال ارج ات وف ال ح مق ض ة؟ ال قروئ   وال
ة ثا أه  :ل

رق  اعلانات تعد ة ال ارج لة ال ال وس لقي في مؤثرة ات ا ال ا، أو سل ا ا الإعلان كان فأن إ ة م ناج اح ة ال  ال
ح إلى یؤد ذل فإن ار وض ي الأف الها ال یروم ال لقي إلى إ ن  وأن ال ار م ل الأف ادة ی ة ال او ال  والع

ر م وال ل يال والرس ارجي الإعلان ت جب لذا ال ل وسرع -  واضح - سهل ل عرضها ال على ی ص  ذه إلى ال
لقي، ة وأن ال ل أه ة تقل لا ال ة ع للقارئ  ال ن. أه  ال

ث هدف ث یهدف :ال الي ال ف إلى ال ح ك ض ة ال قروئ ام في وال رق  اعلانات ت ة ال ارج عة. ال   ال
ة ت ث أه   - :في ال

ة ت -1 ث أه ء إلقاء في ال ل ال ة ح ح أه ض ة ال قروئ ل وال ال في العامل ل رق  اعلانات ت م ة. ال ارج   ال
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ر في ه -2 هارات ت ة ال . الف  لل

د -3 ات كافة ف ؤس ة ال ة الإعلان عات. ت في ال  ال

ث: حدود   ال
ر - ث اق ا ال ل على ليال ل رق  اعلانات ت ة ال ارج ح ومد 2018 للعام غداد في ال ض ة ال قروئ  في وال

ها. ام   ت
دید ات: ت ل   ال

ح: ض ح الأمر وضح ال حا) ی ح) (وض ره ان أ و(ات ه)غ ت) و(أوض ض يء و(اس  على ید أوضعت إذ ال
ر ع ه(و تراه. هل ت ض لام أو الأمر )اس ه نإ سأله ال ض ، له. ی   )726ص (الراز

را د لعدم ون ح تعارف وج ض ة لل قروئ راجع في وال فادت فقد ال ة اس اح ال في الاساتذة م ال ة في ال م ن  كل  الف
لة عرف ال . ل ل   ال

ح ض ة: ال قروئ ر وال اد أ.د. ذ د ح إ ي الله ع ح إن ال ض ة ال قروئ لة هي وال لقي لح  سه رة على ال  ف
ل ي الع فادة الف ها. والاس   م
د أ.د. أما ة الرضا ع ر فقد داوود به ح إن ذ ض ر ه ال ة ع تع ان رة تلقي إم ل ف ي الع ش دون  را الف ر ت  ی
س ض. أو الل   الغ
ا ح عرف ك ض ة ال قروئ ف د. أ. وال د جاس ن ا على م ان إنه ة اایلائه م لابد خاص ا الق  الأه  لأنه
ان ال في ه ن  إ اشر ل ال . دون  م ائ  ع

عرف ح الاجرائي ال ض ة: لل قروئ ر ه وال لام ع تع ة الرسالة اس ن  فه جهة م ال ال م ادة الإش ة وال اب  ال
س دون  دلالاتها امل ض. أو ل   غ

: ل ال لاق الع لان، جدید. شيء إضافة إلى هيو غرضه ق الذ ال   )5ص ،1980(ج
: ة ال ل اصر ت ع ة ع ئة مرئ ة لله ط وه الف اصر یرت ط لازمة ع ن  كال ل والل ء وال ح وملامس وال  ال

لاءم ث دمة كلها ت ل ل ا هدفا ال ق إن ولابد العام ال ال، مع   )34ص ،1984 دمه.(ال
ة افةك الإعلان: قدمة الأن ة رقة ال ة ش ة أو مرئ مة رسالة ر ع شف عل معل عل لل  أو خدمة أو لعة ت

رة ة. ف ،(مع  )14ص 1980 ال

لف ه الإعلان: احي م ا ن ي ال ر إلى تؤد ال سائل إذاعة أو ن ة ال ة الإعلان رئ عة أو ال ر على ال ه  ال
ه لغرض لعا شراء على ح اقه اجل م خدمات او ل ل إلى س ق ب ال ار ال اص أو لأف آت أو أش ها. معل م  ع
اف  )148،ص1979،(ع

رق  اعلانات ة: ال ارج ع هي ال م الاعلانات م ن ج تق رو دمات ال ات أو ل ارج في م ة ال اس حة ب  الإعلانات (ل
billboards قات ل قل وسائل على والاعلانات postersو وال ار وأماك vehicles ال قل اصات ان  وأنفاق public furniture ال

اة ح subways ال ارات وأس ة،( وجدرانها. الع ر   )40،ص1978 أب
  

ل اني الف   ال
ث ع ال ف الأول: ال   ال
ي ة تع اصر وضع ت كل لفة الإعلان ع لا ال ة، (م ل رة، ال ن) ال رة في الل ر إلى تؤد ص ة وحدة ه ان  م
املة، رق  واعلانات وم ة ال ارج اع تل هي ال ي الاعلانات م الأن دامها ی ال اءً  اس ددة أسس على ب عة وفقا م  ل
ر ه هدف ال ا ال اف و ة مع ی زان ددة ال ل للإعلان ال لة و ة وس ان لها اعلان دد م ة للإعلان م رات ة واس  اعلان

ل بها. صةخا ا وال ن  حال ه ك رة الف ي ال عامل ال رة مع ت صفها ال اً  جزءاً  ب اب م مه ، في ال  تعد إذ ال
رة اصر احد ال ة الع غراف ة ال ه ة ت في ال اب ب ر  ال ، في ال ل ن  ال رة وت داخلة ال  واحدة وحدة في م

ان مع م الأل ات والرس ا اصر اقيو وال ة الع غراف ل في ال ر ال ع اب ع واضح ل ل ر  ال اه  ال اص وم  ال
ا والعام، رات (لاس أث ة ال ه لفة ووسائله والإعلام العام الرأ في ال ا ال ات تؤثر ك ق ة ال الغة الإخراج ة كال  في ال
ع س اب مد ت ر ال أث ر الق  وال ع في وال ر أجل م ال رة ن ة الف ل ل ال )، إثارة و ي،(وت  )تارخ بدون  فه
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ا اب في ولاس ر  ال قات خلال م ال ل ة ال ائ ة ال ة والإرشاد ارة. وال اب و وال  ال في ال
ي راف جهة رة رسالة م ال له ما في ال لقي إلى م ل ال عي ماتمق  الرسالة هذه وت ر ال  وراء م والهدف والف

دثه وما ال رة الرسالة ت ة ال ام اشرة آثار م ال ر م اشرة، وغ ا م رات لاس رة الرسالة تأث  الإعلان م ال
عات لفة وال ل عام ل ال جه وال صفه خاص ب دراً  ب اً  م قل ق ر ل ر الف أث اص. العام الرأی في وال   وال

ة أو الإعلان عدو ة أحد ه الإشهار، أو الدعا ة الأن ي الإعلام ى لا ال ها غ ة ع ة للأن اد اعة م الاق ارة ص  وت
رها وخدمات ة م وغ ة الأن اد ذل الاق ة و ات ال ؤس ات لل رة وال ر ال ة غ ي الر  ع الإعلان بدون  وال

داتها ه ل فل م ل عيال الدع على ت اد وال رارها اللازم ال لها في لاس ها. وأدائها ع ر ف والإعلان لرسال  ی
راً  اً  ت ر ذات ي ال ق ل الذ ال ه، ن ع إل ر ف ر ال ه الذ ال ب أحدث اس ا في ال م، عال س ال  على بدوره ذل انع
ة عال ح والإعلان الدعا ر م ه وإخراجها الاعلانات ت فأص ة ال اذب يء وال ر ال ت .ال اعة ول  م الاعلانات ص

ن  دثة الف ا ال ة هي وإن ارخ. قدم قد   ال
ا ول رة ألق اعة تارخ على ن جدنا الإعلانات ص ، ف أنه ل د إذ قد دام تارخ ع ان اس ر إلى للإعلان الإن  م أك

ة 4000 ل س لاد. ق ال على الإعلان بدأ فقد ال رت أش ى القرون  رور ت ح ح ا الإعلان ف أص ح (فقد .الآن نعرفه ك  أص
م الإعلان اً  ثقافةً  ال اعة وف قلة، وص َّعت م ه وسائله وت ف إعلانات ب وأسال رائد ال ا وال ن  وال لفز  والإعلانات وال
ة ارج اقع ال رنت) وم   ).Halvadia,2011 P30(الإن

 

ث انيا ال نات :ل   الإعلان م
ر أولا:  photos ال

د ب أك رة إن على ال ة ال ة الإعلان اج رة هي ال ة، ال اض رة، ال ع ًة ال ي ال لب ال  أن الإعلاني ال م ت
ة حاضر ن  دیه ؤد ال رة ل ة في الأساس دورها ال ل ة، الع دام مع الإعلان ان، اس رة اوالع إلى الإضافة الأل  ال
اه للفت رة فأن كذل القراء، إن رة فائدة لل ر ی خلالها ف الإعلان إخراج في ك د ت لئ الإعلان ج ات ال ل  ال

ة ر ال رة وتع اء  لا مادة ال غ ها الاس دما ع رز إن ال یرد فع عا ی ض ا م ارا إعلانا أو مه  دم فانه ت
رة ضع هذا مع ال لفت ال ه ل ر إل   القارئ. ن
رة   الإعلان ص

ر ائ یذ رة إن الإعلان أخ ة ألف تعادل ال ر وإن كل ذب ال اه ت ر الان ه ما أك ذ ات. ت ل رة وإن ال دة ال ج  ال
ن  الإعلان في ر ت ا أك ن  ح القارئ  لع جذ نة، ت ب كان فإذا مل ل ارة ع الاعلان ال رة مع عن م س ج ف  ال
ؤد الإعلان في ا دورا س ر، رئ ه ا الإعلان دق ما سرعان القارئ  (لآن لل ن  وه ر) الفائدة ت رالله(أك  ).315ص ،خ

رة ة فال لة الإعلان لقي ت على القدرة لها فعالة وس اهه وجذب ال ق ان ر عرض في هدفها وت ة الرسالة وتف  الإعلان
ي قل أن ف لهات ال رة ت دام حاجة أ دون  كاملة ف لام لاس فرت ما إذا ال ها ت اصر ف رة. ع   الف

 

  
رة كذل ال في فعال دور لها فال نها الإ قط ك س وهذا واحدة دفعة تل ات ع ا ي ال ل ال ال على ت ة. أش ال   م
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لا عاب سرعة على (ف ن  اس رة م له ا ال رة ق م ت ارات تع ة رة واس ان اع واسعة وإم ا لدرجة للإق  إن

دق د ما ن ج ها م رك أن دون  ف الا ت ة لل م ان ر إم اء أو ال ات عض إع عال ة ال ها الداخلة الف اج عل ن  أو كال
ذف ر  الإضافة) أو ال   ).2002 ،(ال

ا: ان  ثان   title  الع
او إن ص الع ةال وال ل اب ة ت ص ل خ ى ال ع ئات أو لها اللغ  ال ة اله ل ي ال ها ال ل رف ت ر فال  ع
ذ فه مادة ذاته د ال م العدید ی ي الإش ع دة دلالات و ة وان ج ه ة ال ان الرئ ر لفت هي للع  ن  لأنه القارئ  ن

انا زء أح د ال ح قروء ال ر  ت في ال ان أن ماالإعلان،(ول ة یؤد قد وحده الع ع، مه  ملفت ل ال أعده ما إذا ال
ر) ،(لل دو   )1995 ال

ان عات ت في والع ة ال ع إلى ق الإعلان ث م ن ة: ح  الأه

ان -1 ي: الع ان ل  الرئ ي الع ة للإعلان الرئ رة أه ث م ك ة ح ر ق أث ر ال ه فت لا فال  إذا الإعلان ىإل یل
اهه جذب م الإعلان م ی ل ما ان ر ع ان ي. الع   الرئ

ان -2 ر الفرعي: الع داد ع ان ام ي للع هدف الرئ سع إلى و رة عرض في ال قدمة الف ه ال دم ف ه في و ج  ت
درج القارئ  ة. الرسالة صلب قراءة إلى ال  الإعلان

ا إن( ان ارت ، أمر ه الإعلان في رال الع عض دق اع ف امل لا الإعلانات أن ان ی ر مع الا وحده الع ث ال  ح
ر رة م جزء ع ع ان الإعلان ف ر الع ا و وال ه ل ده، أب(ومؤثرا) فاعلا نا أن ل   )1987ح

 

  
ا: ة الرسالة  ثال   :the message  الإعلان

حدات أبرز م ة الرسالة الإعلاني، ال في الداخلة ال صل حلقة فهي الإعلان ان ب ال ة الع ق ث الإعلان، أجزاء و  ح
ل ة ت لعة في الرغ ع ال هل وتق رتقب ال رائها،  ال ة فالرسالة(ل ة تقل لا الإعلان رة ع أه دمة ال د قد بل ال  ع
ة الرسالة على ان عض في الإعلان اد الأح لي الاع س فالهدف ال ل ه الرسالة م الرئ ص رة ت ر الإعلان ف  م قدر أك
ة م ا ح ال ض ة وال قروئ ر إلى وال ه لقي) ال   ).basyuni،2000 p9( ال

اح وسائل أه أما ة الرسالة ن : الإعلان   فه
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ح -أولا ضع وض ة. الرسالة م   الإعلان
ا دام -ثان . الإثارة وسائل اس   وال
ا ضع ن  إن -ثال ة الرسالة م ر. یه الإعلان ه   ال
عا ن  إن -را ة الرسالة ت ل ت الإعلان اكل. حل   لل

ا ة الرسالة مرونة -خام ف الإعلان اقف. مع ل   ال
عا: ص را ابي ال  ال

رف عد - 1 اعي ال ة أل ا اصر أحد وال ة الع غراف ي ال ادها ی ال زء اع ة في وح  مه ك ل اء ع لي الإن  ال
، ص أن (إذ لل ابي لل ة ال ث م أه لاكه ح ائص ام ل م عدیدة خ ن  ال ة وال ة) والق ال  ال

)Shokvertising, 2016p,267(.  
الي ال ة م ل فأنه و رورة الأه را عله ما وال اء  لا ع غ ه الاس ال مع في ع ة الإع ها ال  وم

رق  علاناتإ  ة ال ارج ر لأنه ال اصر م أساسي ع ا الإعلان، ت ع ل ص كانت (و رة ال رة م ة ومع  ومرت
ضع ة ال رة قراءته هل واضح ط وم اح في فعالا دورها كان واحدة ب ي(الإعلان). إن ل   )القاهرة ،ال
ة ا ل مقروء واضح ط ف لقي ت رة ال أمل على واحدة ب ان في ال ه وفه الإعلان ث وم الع  شد ق بذل فه معان
اه ة. ق م ل ا ر  وجذب الان ال   ج

ا: عار  خام   )(siogan ال
عار ن  وقد ان ه ال ي الع ضع أو للإعلان الرئ ادة صلب ض ی ررة ال دم ال عار و ت ال لعة اس ل  في ال

ر ذه ه ل هلأن ال رة في ی ر ف ها ع ر. سهلة علها ع ذ عار ال ادة تل ه وال ة ال ي ال هر ال ة في عادة ت  نها
ارة. العلامة مع أو الإعلان ت لف( ال عار و ان ع ال اعد آخر، إلى ت م ثابت إنه الع زن  و ة ال  في والقاف

عار فظ قابلا جعله على ال ر). لل ذ   )basyuni، 2000( وال
  

  
  
  
  
  
  
  
  

ة العلامة سادسا: ار   )trade mark( ال
ارة العلامة تعرف دم الرمز أو الاس أنها، ال اعة على للدلالة ال ة ال ل م ال ع ق  اجل م وذل مع م
زها ات ع ت ع العلاقة ذات ال اف ال ي العلامة وأنها ال ل ال ا ت ن  رس ة لذل وت ل م م ن  ق  القان
ارة. العلامة إس وتعرف ب ال ها (و ن  ث ت رة ت لعة ع مع ة ال اس دام وم ال كل في للاس ة الأش  الإعلان

قي وال ق ارة علامة ت على القادر ه ال ة ت ة في أو ط رس في ناج رة) كل اتة(صغ أ .القاهرة) ،ش  عض وتل
اتا ؤس دام الى ل رف اس ها م الأول ال ارة العلامة ل كرمز اس عض ال ر ابلغ الآخر وال ب م تع ردة الأسال  في ال

ال رة. إ   الف
لب رق  إعلانات ت ی ة ال ارج ر على هائلة وقدرة خاصة مهارة ال ع ة والى ال ان ل ة مع ف ة خلف ة أو ف  ت

ن  الذی أولئ وان م ة ق ل ص ل ال ع ن  م اء ل عددة أس ل م ان أو )designer( م م ط ف   ت



ضح ة ال قروئ اء                                                                                ...ودورها وال د ش ار ع د ال ر ع   ال

- 518 -  

)(lauout artist م ق رج و ة الإعلان م اصر عال اج ارع ل الع ارة ه الذ ال لإن ة ع ع ي ال ام تفرض ال  ال
ي قت نفس وفي ال ل ال ا ت ا ترت ة م مر اح ةا ال ال م ل ق رج و ي ال ب الف رت ار ب ام واخ اصر أح  وهي الع

ل رات ت ان ال ر - (الع ن.....الخ – ال   .)الل
ا: ن  ثام  Color الل

ن: اس ه الل ر  الاح رتب ال لاف على ال ال اخ جات ا ة ال ئ رة الاشعة في ال اس ه (أ ،ال ا إح  أع
ي الأشعة ها ال امالا تع دما ج ط ی ع ل ء ت ها ال ث عل ص ح ه أجزاء ت س م اقي) وتع ،(ال رد ى .دبي) ال  ان ع

س الع ان ت لفة أل ر م بدءا م ل وه الاح جات ا ة الاشعة م ئ رة ال ة ال ه ن  وم ي الل ف ر وه ال  اق
جات   الاشعة. هذه م

ر أن  ان نع ي كالعدسات الأل . م الرسائل بها لقىن ال ي على لذل العال رق  إعلانات م ة ال ارج ا ان ال  ن
ق ات م ا ي للاس لقها قد ال ان، ت ذل الال ار ال ع و ن  اخ ث)ناجح. إعلانه عل الذ الل  على ب ح
ا أن ال ان دم دوا الال ف ها م ل ائ ث م خ اذب إضفاء ح ال للإعلان ةال ة الرسالة وإ ة الاعلان ل  ال

  .)Color، 2007()الاعلان ص اجله م الذ والغرض
ة الرسالة ب العلاقة أن إذ قات الاعلان ل رق  ل ة ال ارج ان ال قّف والأل ة مد على ی ن  ملائ يء ل دم ال  مع ال
لعة ةل وفقا ال ج ان ل رها Psychology Of Colors – الأل ر قرارات على وتأث ل فعلى ال ال، س ف ال ن  ت ي الل  ال
ة لإثارة ه ات كل في ال لاته، دعا ن  ال ر والل اصات في الاح ة ال م قل  ال اب. ل   الر
  

  
ه افر أن ب وعل رق  إعلانات م في ت ة ال ارج   : أتي ما ال

هارة -1 ة ال رة تقد في ت الإعلان ل الأساس ة الف ة. الإعلان اج   ال
ة -2 ل الدرا ة الأص اصر الأسس ت م ل والإخراج لل الف د. واضح ن على والع  وج

ة -3 املة الدرا انب ال ة. ال اع  ال

ق في الغرض ول رق  إعلانات م ال ة ال ارج رور  ف ال ل الذ ال ن  أن ال ال في ع ط م  هذا ت
ع فر أن الاعلانات م ال ه ت مات لد عل ة ال اف ل: ال ش، ح  القاهرة). (درو

رة -1 ة. الف ط مراحل -2     الإعلان ب -3   الإعلان. ت  الإعلان. إخراج أسال

دأ - 5  الإعلان. ت أسس -4  الإعلاني. ال م

اح وسائل أه أما رق  إعلانات ن ة ال ارج د، فه ال   )9ص ،1983 (م
ح -1 ض ة ال قروئ ضع وال ة. الرسالة ل  الإعلان

ح -2 ض ة ال قروئ ذ في وال ف رة ت  الاعلان. ف

ح -3 ض ة وال قروئ زع في وال اصر مفردات ت  الاعلان. ت وع

دام -4 . الإثارة وسائل اس   وال
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ضع ن  إن -5 ة الرسالة م ر. یه الإعلان ه  ال

ن  إن -6 ة الرسالة ت ل ت الإعلان اكل. حل  لل

ة الرسالة مرونة -7 ف الإعلان اقف. مع ل   ال
 

ار مؤشرات ر  الا   ال
رق  إعلانات تعد -1 ة ال ارج ا أحد ال ة الأن اصل ة ال ج الأساس رو ائع ل لع ال دمات أو وال ر ال سائط ع  ال

ة.   الإعلان
لب -2 رق  إعلانات ت ی ة ال ارج ر. على هائلة وقدرة خاصة مهارة ال ع  ال

ن  أن ب -3 ص ت رة ال رة - م ة - مع رة قراءتها هل واضح ط وم  واحدة. ب

دام -4 ان اس ة لإضفاء الال اذب ال ال ة الرسالة وإ ة. الاعلان ل  ال

ف -5 رة ت ة الرسالة في ال ل أجل م الإعلان ص رة ت ر الإعلان ف ة م م قدر أك ا ح ال ض ةوا وال قروئ  ل
ر. إلى ه  ال

ان ل -6 ي الع ة للإعلان الرئ رة أه ث م ك ة ح ر. ق أث  ال

امل -7 ان ی ر مع الع را ومؤثر فاعل ل ال ع رة ع ل  الإعلان. ف

 

ل الث الف   ال
ث إجراءات   ال
ة ه ث م   ال

عت ة ات اح هج ال صفي ال لي ال ل ل( ال ل ب وه ،)ال  ت صل یهدف أسل ائج إلى لل ق ن ث، أهداف ت  ال
ل ل ات م ه فال ة ال ه ي ال عها ال احث ی ف ال ص ل ائص أه و ة ال ع ض ة ال ه  م  ض وال
اذج ارة ال ع ع ال ث. م   ال

اذج ث ن دیدها ال   وت
ة قامت اح ار ال ة اخ ث ع ي ال ع م )3( عددها بلغ ال ر )5 (م رق  لإعلانات ص ة ال ارج ة رة ال ائ  ع

رة كل وتعد ة وحدة هي ص ل ل املة ت اب وذل م ة للأس   :الآت
افر  - اب ت ة الأس ع ض رة كل في ال ي ص ص وال ضع ت ث م   .وأهدافه ال
ع  - رة ت نة ال ل فة ال ذ في ال ف رة ت قدمة الف  .ال

ع -  عاتها ت ض ها هدفها ووحدة م ف   .وو
ث أداة   ال

ت ؤشرات م الافادة ت ي ال ها أسفر ال ار ع ر  الا ي ال رها ت وال ل م تأش راء* ق عد ال ات الأخذ و لاح  عدت ال
ة ث، صال ت وقد لل ة ت اح صل م ال ل الى ال ل ف ت اور مع ی ة ال ي الرئ ها ال ث، ت  الاداة  مرت وقد  ال
راحل ة:ال ال   ال
  الاداة صدق

ة رتها عرضت فقد الفقرات صدق معرفة لغرض راء* م عدد على الاول ان ال اس في صدقها ل اهرة ق ي ال  ال
انت أجلها م وضعت ة و   .%87 الاتفاق ن
ات   الاداة ث

ات تقدیر لأجل ة حللت فقد ال اح ة ال اذج م ع عد ال م )15( مرور و د ی ل أع ل ات، راجلاس ال ة بلغت وقد ال  ن
ات ر معادلة وف ال   .%85 ك

ر: معادلة ة ك   100×الاتفاق فقرات عدد = الاتفاق ن
لي العدد   ال
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راء: * ل مها د أ. ال اع لي_ إس   ح نع د . أ  - ح نفل هاد د أ. ال
  
ل ل اذج ت   ال
ة   )1( رق ع

صف ل ال ل   وال
قا ت رة ال ر  ال ل الهاتف اام ة في ال د غداد مدی ات أحد ع ا ة ال دخل الرئ زه ل ث الزوراء م ن  ح حة ت  الل

ة اك رمز مع فقط كل م الاعلان حة في  الهاش نة ل ة، مل ث م ة وم ها الادوات ح حة ول ة ل ة اعلان  خارج
ة اها ع اها ع ارجيا الاعلان ت ت ومغزاها. وم ف ل ر  ب ة الإعلان ع ل ن) (ال رة في والل ة ص  ت
حدة ة م ان املة، وم ث وم رق  اعلانات إن ح ة ال ارج ي الاعلانات م هي ال دامها ی ال اءً  اس ددة أسس على ب  وفقا م
عة ر ل ه هدف، ال ل ال لة و ة وس ان لها اعلان دد م ة للإعلان م رات ةاعلا واس ارجي الاعلان ص بها. خاصة ن  ال
ف ات ب ل ة ال نة ال ل ي ال اصر احد تعد ال ة الع غراف ة ال ه ة ت في ال اب ب ر  ال  الاعلان في ال
ارجي ث ال ات بدت ح ل ة ال داخلة ال ان مع واحدة وحدة في م ر الأل ع اب ع واضح ل ل ر  ال اه  ال  وم

ا والعام، اصال رات لاس أث ة ال ه لفة. ووسائله والإعلام العام الرأ في ال   ال
ر جاء ات تأث ق ة ال الغة الإخراج ة كال ف ال ن وت ر الل ر الاح ا والاخ نه ان م ك فة الال  العل في ال
ا العراقي، ي أحده ان الى ی ارة الأل ر) ال ان م وه (الاح ل تذا الال جي ال ل العالي ال  سرعة رة الع الى ل
ل ع اه شد على و ذب الان ، وال ر ن  أما ال ر الل ان م فه الاخ اردة الال ي ال حي ال رودة ت اع ال ن  فه والات  ل
رة الارض ل ذل كل وال ع على ع س اب مد ت ر ال أث ر الق  وال ع في وال ر أجل م ال رةال ن ة ف ل ل ال  و
، حب وهي وت إثارة لا ال عاب سرعة على ف ن  اس رة م املة ال ها رغ ال له ا ا رة ق م ت  تع

ارات ة رة واس ان اع واسعة وإم ق للإق ة وت ا لقي لد الاس دما وذل ال ن  ع رة ت ح ذات ص ة. وض   ومقروئ
  

ة   )2( رق ع
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صف ل: ال ل   وال
ت ق رة ال ایل عدسة ال ارع أحد في ال ة ش رة في غداد العاص ات، ف ا ة و الان ضى ملاح ة في الف ل  ت ع

ب ة الاعلانات وترت ارج شة رقة ال هة م ر رقة وضعت لآنها العام، للذوق  وم ة غ ام ة الى أدت ن ل ش ع  في ت
عاب قدرة لقي اس ا الإعلانات، ذهله ال قا نعل ف ل أن م ا الاعلاني ال ال ه و ن  كافة في ال رة الف ي ال  وال

عامل رة مع ت صفها ال اً  جزءاً  ب اب م مه رق  إعلانات ت في وخاصة الاعلاني ال في ال ة ال ارج ي ال  وال
لب هارة ت ر على الهائلة والقدرة ال ع ة والى ال ة مع صش ل ة خلف ة، أو ف اح وسائل أه م لان ت  الرسالة ن

ة ح ه الإعلان ضع وض ة الرسالة م دام الإعلان ة وال الإثارة وسائل واس ا ح وال ض ة الرسالة م  في وال  الاعلان
قات ل رق  ل ة ال ارج هذا ال قات هذه فان و ل ق ل ال ض  وه الدراسة م الهدف ت ة حال قروئ ام في وال قات ت  مل
رق  في الاعلانات ة. ال ارج   ال

ة   )3( رق ع

صف ل: ال ل   وال
رة ل ص رق  في إعلاني ل ة ال ارج ارة ال رة ع ع ة ص ض مة ت ة مرس ص م خال ابي ال دم ال ع ت  العام، ال
ار ر الى و مة ال رس دم انها عادة الإعلانات في ال دم اتكلاف ت اه جذب ه واولها الاغراض م العدید ت  الان

قا للإعلان، انا القارئ، ذاكرة ولإ دم واح م ت لة الرس ه حها ل ها وض ا ل و ص ز ولل ر ب لل ل  م الهدف على ال
ل هذا ل سرعة أجل م الاعلاني ال ة الرسالة وص لقي الاعلان الي لل ال ة سرعة و ا ف نلاحظ اوه له، الاس رة ت  ال

مة رس نة ال ل ة ال ال ص م وال ة ال اب ي ال ها ت وال رق  اعلانات في ت ة ال ارج ة لدواع ال نها تق  م جزء ك
ات ل اء ع ي الإن ع ال رورة یدخل والذ ال رورات م ك ي ال عل ال ة ت ائ رة إن رتها الف ل داخل و  مع ف

دامات ة الاس ق عا لإضفاء الأخر  ال ل على ت اتج م ي ال الي ال ال ق و ة ق ت ال  على الإعلان قدرة م تعزز ج
اه جذب ر الان أث لقي وال صا ال ت ما إذا خ ة ت ل ة الع هارة ال ق ل والا ة، ومهارة م ا ما وإذا عال  ان عرف
م اه تق  الرس اعد علانالإ إلى القارئ  ان ه على وت ره فه قه، وتذ د رة  ان إذ وت مة لل رس ال في فعال دور ال  الإ
نها قط ك لا واحدة دفعة تل عاب سرعة على ف ن  اس رة م له ا ال ة ق م ت ن ال ل رة وأش ارات تع  رة واس
ة ها الغا اه اثارة م ز الان ف ة وت اع الرغ ة والاق ا ار، دع مع والاس هذا الاف ق ی و انب ت عل ال ح ال ض ة ال قروئ  وال
ام في قات ت رق  مل ة. ال ارج   ال

  
ل ع الف   الرا

ائج ث ن اجاته ال   واس
ائج ث: ن   ال

اءا ل م جاء ما على ب ل ة ت صلت الدراسة لع ة ت اح ائج إلى ال ة ال ي الآت ص وال ث هدف ت عرف في ال  على ال
حال  ة ض قروئ ام في وال رق  اعلانات ت ة: ال ارج   ال

ف -1 ط ح و ان مع ال ان الال اسقة رقة للع ة م ة في وص ن  )1( رق ع هل مقروء، ل  الرسالة تلقي ل
ة رة الاعلان ه وفه واحدة ب اه شد ق بذل فه معان ذب الان ر  وال ة. ق م ل ا ال ال   ج
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ف -2 عة تو ر م قات في ال رق  إعلانات مل ة ال ارج ة في ال ة رة )2( رق الع ائ ر ع ة غ   الى أدت م
ش لقي ذه ت ل وعدم ال ة الرسالة وص ط م وخلت الإعلان ادئ أ ح م ض ة ال قروئ ي خلل إلى أد والذ وال  ت

رة ب ن  الف لام وعدم وال غز  اس ارجي. الاعلان م ال  ال

فت-3 ان و اسقة الال افقة ال ة في تدرجاتها في وال دام عدم م الرغ وعلى )،3( رق الع ص اس ابي ال  أن إلا ال
ة الرسالة ل الاعلان عروض لل رق  في ال ة ال ارج اه لفت  ال ر ان ه لقي، ال رة ال ة فال مة الإعلان رس نة ال ل  ال
لة لقي ت على قدرةال لها فعالة وس اهه وجذب ال ق ان ر عرض في هدفها وت ة الرسالة وتف ي الإعلان لها ال  لأنه ت
قل أن  رة ت دام حاجة أ دون  كاملة ف ات لاس ل فرت ما إذا ال ها ت اصر ف رة. ع   الف
س الهدف إن-4 ة الرسالة م الرئ قات في الاعلان رق  مل ة ال ارج ل ه ال ص رة ت ر الإعلان ف  م م قدر أك

ة ا ح ال ض ة وال قروئ ر إلى وال ه لقي ال ف ر ع ال ة الادوات ت اصر م ال ة الع غراف ي ال  دورا لها ال
ا اء في مه رة ب ة الف ها ال رة وأه ة ال ة الإعلان اج رة وهي ال ة، ال اض رة، ال ع ًة ال ي ال لب ال  ال م ت

ة حاضر ن  أن الإعلاني دیه ؤد ال رة ل ة في الأساس دورها ال ل ة الع ق الإعلان ح كامل ول ض ة. ال قروئ   وال
  

اجات ث: اس   ال
هاء عد ام م الان ائج إت ة تؤشر ال اح اجات ال ة: الاس   الآت
اف إن - 1 ات ب ما ال ق ة ال ات الاخراج عال رة و ةال وال ر الف ع ل ب وال ل ت ي. الع   الف
ي ال في - 2 راف لف ال عاته و اله ت اصر أو مفردات س  ال ل لا وأش ى وحدات أو ع اصر ت  (الع

ة غراف ة) أو ال راف اصر وهي ال رة الع ي ال ل ی خلالها وم ال ز ت ي ال ي ال راف  وض اعيوال  ال
ات ل فة م رة ال ة. والف   ال

ف عد - 3 ر ت م ال نة والرس ل ام في ال رق  اعلانات ت ة ال ارج اصر م ال ة الع ام جذب في الرئ لقي اه  ال
ضع روح لل ة. وسرعة ال ا  الاس

ات: ص   ال
صي - 1 ة ت اح اد ال ة الاسس اع ي لل الف راف اصر اتعلاق وضع في ال رة الع  اعلانات ت في ال
رق  ة ال ارج ح ق ا ال ض ة ال قروئ ا وال ة ت في اثر م لها ل ل ة الع لقي. الادراك   لل
ام ضرورة - 2 اجات ال إل لقي إح ه ال دام وذل وثقاف اه ذب ما اس د ان ع ره و اته و ق رغ  ب

ح ض ة ال قروئ رق  اعلانات امت في وال ة ال ارج ان ال فاعل ل ق ال  الاعلان. أهداف وت

رحات: ق  ال

اءا رح دمتق ما على ب ة تق اح ام ال ة الدراسات الق الا الآت ة: للدراسة اس ال   ال
 ح أثر ض ة ال قروئ عد في وال ي ال الي الف ام وال قات ل ل ة سرعة في وأثرها ال ا ر. اس ه   ال
 ة ةدراس ل ق دام ع م ات اس عال ة ال ة والاسس ال ددة الف ا ال ة في تق دام قابل ص اس ر ال  وال

عة ام في ال رق  اعلانات ت ة. ال ارج   ال
  
  

ادر راجعو  ال   ال
 
ة، أب د ح ر روق، دار ،الإعلان الله: ع  .2 جدة، ال

د: اده رة م ة الف عة ،الإعلام قافة ارد م اعة ال ر، لل   القاهرة. وال
ة اس ض: وه ع ف ع ة ،والإعلان ال س، ع م  القاهرة. ال

، دو د ثرا ال ال دور :اح رة ت في الات ة ال عب لد الذه ر  ال ة دراسة – الاور ع ال دان ة على م عب م ع  ال
، ر ر رسالة ال ر ماج رة، غ ة م  73ص1995القاهرة، جامعة،علامالا كل

رد دخل  :عارف ،ال ال لعل ال ع ،الات ا ة م ان مؤس افة ال اعة، لل  دبي. وال
ر، د ال اقي ع د ال رة :م ة ال ا الذه د والافارقة لأفرق ة دراسة ،العرب ع ة م ات م لع ال ة ال  رسالة ،القاهرة في العر
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Clarity and Vision and its Role in the Basics of External Road Advertising Designs 

 

Shymaa Abdul Jabbar Abdul Kareem* 

 

ABSTRACT 

Clarity and vision and its role in the basics of external road advertising designs outdoor 
advertising is a type of advertising that promotes and promotes services or products abroad 
through billboards, posters, vehicles, parking spaces, public furniture, subways. Outdoor 
advertising is one of the basic communication modes for promoting goods, Advertising services 
(oral, written, visual, static or animated) as a form of communication, which aims to convey the 
impact through an advertising message from an advertiser to a consumer in order to stimulate his 
motivation to buy a product or use a service, so advertising campaigns for outdoor roads must 
follow the principle of clarity and vision in a distinctive creative way  so that the public will have 
a positive impression so that it remembers the offers of products and services for the longest 
period of time. 

Keywords: The Design, Advertising Clarity and Vision. 
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