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 الʳارجʻة الʠرق  إعلانات تʶامʤʻ أساسʻات في ودورها والʸقروئʻة الʦضʦح

  
  *الؒرʤȂ عʮد الʮʱار عʮد شʸʻاء

  
  صـلʳم

 خلال مʧ وذلǼ ʥالʵارج مʳʱʻات أو لʵدمات والʱروȄج Ǽالدعاǽة تقʨم الʱي الاعلانات مʧ نʨع هي الʵارجʽة الʢرق  اعلانات
ذلposters ʥ والʺلʸقات billboards الاعلانʽة اللʨحات(  الʰاصات ʨʺǼاقف الانʤʱار وأماكvehicles ʧ الʻقل وسائل وؗ
 الʰʹائع لʱروȄج الأساسʽة الʨʱاصلʽة الأنʺاȋ أحد الʵارجʽة الʢرق  إعلانات وتعد subways) الʺʷاة نفpublic furniture Șو

ة). أو الʲابʱة - الʺرئʽة -  الʺȃʨʱȞة – (الʷفȄʨة الإعلانʽة الʨسائط عʰر الʵدمات أو والʶلع  أنʨاع مʧ كʨʻع وȄعد الʺʴʱرؗ
 أو مʱʻج، لʷراء دوافعه إثارة بهدف مʱʶهلʥ إلى معلʧ مʧ إشهارȄة رسالة عʰر الʱأثʽر نقل إلى یهدف الذȑ الإقʻاعي، الاتʸال
 مʺʽز ابداعي وȃأسلʨب والʺقروئʽة الʨضʨح مʰدأ وفȘ الʵارجʽة للʢرق  الاعلانʽة الʴʺلات تʽʶر أن ʳǽب لذا .خدمة اسʱعʺال

  الزمʧ. مʧ فʱرة لأʨʡل والʵدمات Ǽالʺʳʱʻات الʵاصة العروض یʱذؗر حʱى إʳǽابي انʰʢاع الʳʺهʨر لدʨȞǽ Ȑن  ؔيل
  .الإعلان الʦʽʺʸʱ، والʺقروئي، الʨضʨح الدالـة: الؒلʸـات

  
 الأول الفʶل

 الʲʮث: مȜʵلة

 تʶʱع مʳالاتها وأن ن،والإعلا للʺعرفة الʢرق  انʶب فهي الʷʰرȑ  الʷʻاȋ خʨʢات مʧ خʨʢة كل في الاعلانات تدخل
ات تقʨم الʱي الʨسʽلة هي الʵارجʽة الʢرق  واعلانات الʺʱʳʺع. حاجات لʱغʢي تزداد ومʶؤولʽاتها  كامʻة قʨة لʵلǼ Șاسʵʱدامها الʷرؗ

 وأبرز أهʦ أحد الʺʨʰʢع الإعلان وتʦʽʺʸ  لهʦ. تقدمها الʱي والعروض والʺʳʱʻات الʵدمات حʨل الزȃائʧ عʻد إʳǽابي وعي بʻاء في
 مʱʶهدف. جʺهʨر إلى واضʴة ʸǼرȄة رسالة لإʸǽال الʺʵʱʶدمة الʸʰرȑ  الاتʸال قʨʻات احد وهʨ الʺعاصرة، الʸʰرȄة الفʨʻن 
 الʽʣʨفʽة الʻاحʽة مʧ مرضʽة ʢǼرȄقة والأنʷاء الʽʢʵʱط كاملة الʵارجʽة الʢرق  اعلانات تʦʽʺʸ عʺلʽة تʨؔن  ان ʳǽب وعلʽه

 كلʺة وان اللʨن) الʱؔابي، الʻص الʨʸرة،( هي إعلان لأȑ الأساسʽة الʺفردات هذه ثابʱة مفردات مʧ الإعلان یʨؔʱن  والʳʺالʽة.
ʦʽʺʸي تʻاصر وضع تعʻنات او مفردات او عʨȞلفة الإعلان مʱʵʺب في الʨاو أسل ʦʽʤʻابداعي ت  ȑؔارʱواب ȑل یؤدʽصʨʱالفؔرة ل 

  الʺعلʧ. هدف وهʨ (الʺʱʶهلʥ) الʺʱلقي ʨرالʳʺه لدȐ القʨʰل حʨʸل ضʺان مع وقت وأسرع الʢرق  Ǽأسهل للʺʱلقي الʺʨضʨع او
 الʨصʨل اجل مʧ تʽʺʸʺها في والأسس القʨاعد وإغفال الʵارجʽة الإعلانات لʰعض الفʻي الʺȐʨʱʶ  ضعف الʰاحʲة لاحʤت وقد
  :نفʶه ǽفرض الذȑ والʶؤال والʺقروئʽة للʨضʨح

  والʺقروئʽة؟ الʨضʨح مقʽʹʱات وفȘ الʵارجʽة الʢرق  اعلانات صʺʺت هل -
 :لʲʮثا أهʻʸة

 الʽʺʽʺʸʱة الʻاحʽة مʧ ناجʴا الإعلان كان فأن إʳǽاǼا، أو سلʰا الʺʱلقي في مؤثرة اتʸال وسʽلة الʵارجʽة الʢرق  اعلانات تعد
 والعʻاوʧȄ الʺȃʨʱȞة Ǽالʺادة یʲʺʱل الأفؔار مʹʺʨن  وأن الʺʱلقي إلى إʸǽالها الʺʦʺʸ یروم الʱي الأفؔار وضʨح إلى یؤدȑ ذلʥ فإن

 ذهʧ إلى الʨصʨل وسرȄع -  واضح - سهل ȞʷǼل عرضها الʺʦʺʸ على یʨʱجب لذا الʵارجي الإعلان تʺʲل ʱيال والرسʨم والʨʸر
 الʺʹʺʨن. أهʺʽة عʧ للقارئ  Ǽالʰʶʻة تقل لا الȞʷل أهʺʽة وأن الʺʱلقي،

  الʺʨʰʢعة. الʵارجʽة الʢرق  اعلانات تʸامʦʽ في والʺقروئʽة الʨضʨح كʷف إلى الʴالي الʴʰث یهدف :الʲʮث هدف
ʧʺؔة تʽʺث أهʴʰفي ال: -  

1- ʧʺؔة تʽʺث أهʴʰء إلقاء في الʨʹل الʨة حʽʺح أهʨضʨة الʽلؔل والʺقروئ ʧʽال في العاملʳم ʦʽʺʸرق  اعلانات تʢة. الʽارجʵال  
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2- ʦهʶǽ ر فيȄʨʢة الʺهارات تʽʻالف .ʧʽʺʺʸʺلل 

 الʺʨʰʢعات. تʦʽʺʸ في الʺʸʸʵʱة الإعلانʽة الʺؤسʶات كافة ǽفʽد -3

  الʲʮث: حدود
 في والʺقروئʽة الʨضʨح ومدȐ 2018 للعام Ǽغداد في الʵارجʽة الʢرق  اعلانات تʴلʽل على ليالʴا الʴʰث اقʸʱر -

  تʸامʽʺها.
  الʠʶʸلʲات: تʲدید

 على یدʥǽ أوضعت إذ الʷيء و(اسʨʱضʴت) و(أوضʴه)غʽره Ǽان أȑ و(اتʹح) (وضʨحا) یʱʹح الأمر وضح الʨضʨح:
ʥʻʽر عʤʻه(و تراه. هل تʱʴضʨʱاس( ه نإ سأله الؔلام أو الأمرʴضʨله. ی ،ȑالراز) 726ص(  

 الفʨʻن  كلʽة في الʦʽʺʸʱ مʳال في الاساتذة مʧ الʰاحʲة اسʱفادت فقد الʺراجع في والʺقروئʽة للʨضʨح تعارȄف وجʨد لعدم ونʤرا
  الʺʢʸلʧʽʴ. لʱعرȄف الʽʺʳلة

 فؔرة على الʺʱلقي لحʨʸ  سهʨلة هي والʺقروئʽة الʨضʨح إن الʻʽʶʴي الله عʰد حʧʽʶ إǽاد أ.د. ذؗر والʺقروئʽة: الʨضʨح
  مʻها. والاسʱفادة الفʻي العʺل
 یʽʲر تȄʨʷش دون  ʸǼرȄا الفʻي العʺل فؔرة تلقي إمȞانʽة عʧ تعʽʰر هʨ الʨضʨح إن ذؗر فقد داوود بهʽة الرضا عʰد أ.د. أما
  الغʺʨض. أو اللʰس
 لأنهʺا القȐʨʸ  الأهʺʽة اایلائهʺ مʧ لابد خاصʱʽان إنهʺا على مʴʺد جاسʦ نʽʸف د. أ. والʺقروئʽة الʨضʨح عرف كʺا
 عʨائȘ. دون  مʰاشر ȞʷǼل الʺʹʺʨن  إʸǽال في ʶǽهʺان

 الʱؔابʽة والʺادة الإشȞال مʹʺʨن  فهʦ جهة مʧ الʽʺʽʺʸʱة الرسالة اسʱلام عʧ تعʽʰر هʨ والʺقروئʽة: للʨضʨح الاجرائي الʱعرȄف
  غʺʨض. أو لʰس دون  دلالاتها ȞǼامل

:ʦʽʺʸʱلاق العʺل الʵال ȑالذ Șقʴǽ غرضه Ȅهيوʱʻ لان، جدید. شيء إضافة إلىʽ5ص ،1980(ج(  
:ʦʽʺʸʱة الʽعʺل ʦʽʤʻاصر تʻة عʽئة مرئʽة للهʽʻالف ʨط وهʰاصر یرتʻعǼ ط لازمةʵن  كالʨل واللȞʷء والʨʹح وملامس والʨʢʶال 

  )34ص ،ʵǽ 1984دمه.(الʷال، معʻʽا هدفا الʴǽ ʦʽʺʸʱقȘ إن ولابد العام الȞʷل لʵدمة كلها تʱلاءم ʽʴǼث
 أو خدمة أو ʶǼلعة تʱعلȘ للʺعلʧ معلʨمة رسالة ʡرȘȄ عʧ شفȄʨة أو مرئʽة شʽʸʵة ʢǼرȄقة الʺقدمة الأنʢʷة افةك الإعلان:

 )14ص 1980 الʧʴʸ،(معʻʽة. فؔرة

 الʳʺهʨر على الʺʨʺʶعة أو الʺرئʽة الإعلانʽة الʨسائل إذاعة أو نʷر إلى تؤدȑ الʱي الʷʻاȋ نʨاحي مʱʵلف هʨ الإعلان:
 عʻها. معلʧ مʷʻآت أو أشʵاص أو لأفؔار الʽʢب الʱقʰل إلى سʽاقه اجل مʧ خدمات او لʶلعا شراء على حʲهʦ لغرض
 )148،ص1979،(عʶاف

 الإعلانات (لʨحة بʨاسʢة الʵارج في مʳʱʻات أو لʵدمات ǼالʱروȄج تقʨم الاعلانات مʧ نʨع هي الʵارجʽة: الʢرق  اعلانات
billboards قاتʸو والʺلposters قل وسائل على والاعلاناتʻال vehicles ʧار وأماكʤʱاصات انǼ قلʻال public furniture وأنفاق 

ʰة،( وجدرانها. العʺارات وأسʢح subways الʺʷاة   )40،ص1978 أبʨرؗ
  

  الʰاني الفʶل
  الʦʮʠʸع الʤʻʸʶʯ فʥ الأول: الʲʮʸث
 مʳʱانʶة وحدة ʣهʨر إلى تؤدȑ صʨرة في اللʨن) الʨʸرة، الؔلʺة، (مʲلا الʺʱʵلفة الإعلان عʻاصر وضع تʦʽʺʸ كلʺة تعʻي
 لʽʰʢعة وفقا مʴددة أسس على بʻاءً  اسʵʱدامها یʦʱ الʱي الاعلانات مʧ الأنʨاع تلʥ هي الʵارجʽة الʢرق  واعلانات ومʱؔاملة،
ل للإعلان الʺʴددة الʺʽزانʽة مع یʨʱافȘ وȃʺا الʺʱʶهدف الʳʺهʨر  اعلانʽة واسʱراتʽʳʽة للإعلان مʴدد مȞان لها اعلانʽة وسʽلة وؗ

 تعد إذ الʦʽʺʸʱ، في الʢʵاب مʧ مهʺاً  جزءاً  بʨصفها الʨʸرة مع تʱعامل الʱي الʸʰرȄة الفʨʻن  حال هʨ كʺا والʺلȘʸ بها. صةخا
 واحدة وحدة في مʱداخلة الʨʸرة وتʨؔن  الʺلȘʸ، في الʸʰرȑ  الʢʵاب بʽʻة تʧȄʨؔ في الʺهʺة الʨʰʽʱغرافʽة العʻاصر احد الʨʸرة

 الʵاص ومʨʱʴاه  الʸʰرȑ  الʢʵاب عʧ واضح ȞʷǼل لʱعʰر الʺلȘʸ في الʨʰʽʱغرافʽة العʻاصر اقيوȃ والʱؔاǼات والرسʨم الألʨان مع
 في الʽʺʳʴة كالʺʰالغة الإخراجʽة الʱقʽʻات تؤثر كʺا الʺʱʵلفة ووسائله والإعلام العام الرأȑ في الʺهʺة الʱأثʽرات (لاسʽʺا والعام،
 )تارȄخ بدون  فهʺي،(وتȘȄʨʷ)، إثارة وȞȃل الʺʢلȃʨة الفؔرة نʷر أجل مʧ الʺʱʳʺع في والʽʰؔر القȑʨ  والʱأثʽر الʢʵاب مدȐ تʨسʽع
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 الʦʽʺʸʱ في الʢʵاب وʧʺȞȄ والʳʱارȄة. والʽʴʸة والإرشادǽة الʻʽʶʺائʽة الʺلʸقات خلال مʧ الʸʰرȑ  الʢʵاب في ولاسʽʺا
 وراء مʧ والهدف والفؔر الʨعي ماتمقʨ  الرسالة هذه وتʴʺل الʺʱلقي إلى مʨجهة ʸǼرȄة رسالة مʧ الʴǽ ʦʽʺʸʱʺله ما في الؔرافȞʽي
ʦʽʺʸʱدثه وما الʴة الرسالة تȄرʸʰة الʻالؔام ʧاشرة آثار مʰر مʽاشرة، وغʰا مʺʽرات لاسʽة الرسالة تأثȄرʸʰال ʧالإعلان م 

  والʵاص. العام الرأیʧʽ في والʱأثʽر الفؔر لʻقل قȄʨاً  مʸدراً  بʨصفه خاص بʨجه والʺلȘʸ عام ȞʷǼل الʺʱʵلفة والʺʨʰʢعات
Ȅة أو الإعلان عدوǽالإشهار، أو الدعا ʨة أحد هʢʷة الأنʽي الإعلامʱى لا الʻها غʻة عʢʷة للأنǽادʸʱالاق ʧاعة مʻارة صʳوت 

ذلʥ الاقʸʱادǽة الأنʢʷة مʧ وغʽرها وخدمات  عʧ الإعلان بدون  والʱي الرʽʴȃة غʽر الʽʵرȄة والʺʤʻʺات للʺؤسʶات Ǽالʰʶʻة وؗ
 یʨʢʱر فʧ والإعلان لرسالʱها. وأدائها عʺلها في لاسʱʺرارها اللازم الʺادȑ والȄʨʺʱل ʺعيالʺʱʳ الدعʦ على تʸʴل فلʧ مʳهʨداتها

 على بدوره ذلʥ انعȞس الʨʽم، عالʺʻا في الʨʴاسʽب أحدثʱه الذȑ الʽʰؔر الʨʢʱر فʺع إلʽه، نʸل الذȑ الʱقʻي Ǽالʨʢʱر ذاتʽاً  تʨʢراً 
ʦة عالǽح والإعلان الدعاʰفأص ʦʽʺʸه وإخراجها الاعلانات تǼ ʧر مʨʢʱة الʽاذبʳيء والʷر الʽʲؔت .الʶʽاعة ولʻالاعلانات ص ʧم 

  الʱارȄخ. قدم قدǽʺة هي وإنʺا الʺʴʱʶدثة الفʨʻن 
ʨا ولʻʽرة ألقʤخ على نȄاعة تارʻجدنا الإعلانات صʨأنه ل ʧف ،ʦǽد إذ قدʨعǽ خȄدام تارʵʱان اسʶر إلى للإعلان الإنʲأك ʧم 
 أصʰح (فقد .الآن نعرفه كʺا الإعلان فʧ أصʰح حʱى القرون  Ǽʺرور تʨʢرت أشȞال على الإعلان بدأ فقد الʺʽلاد. قʰل سʻة 4000
 والإعلانات والʱلفزʨȄن  والʻʽʶʺا والʳرائد الʴʸف إعلانات بʧʽ وأسالʰʽه وسائله وتʨʻَّعت مʱʶقلة، وصʻاعة وفʻاً  ثقافةً  الʨʽم الإعلان
  ).Halvadia,2011 P30(الإنʱرنت) ومʨاقع الʵارجʽة

 

  الإعلان مʦȜنات :لʰانيا الʲʮʸث
 photos الʦʶر أولا:

 أن الإعلاني الʺʦʺʸ مʧ تʢʱلب الʱي الʴً̔ة الʺعʰرة، الʨاضʴة، الʨʸرة هي الʻاجʴة الإعلانʽة الʨʸرة إن على الʱأكʽد ʳǽب
 الʽʰؔرة ʻاوʧȄالع إلى Ǽالإضافة الألʨان، اسʵʱدام مع الإعلانʽة، العʺلʽة في الأساس دورها الʨʸرة لʱؤدȑ الʰدیهʽة حاضر ʨȞǽن 
 Ǽالؔلʺات الʺʺʱلئ الإعلان جʺʨد تʴرʥȄ یʦʱ خلالها فʺʧ الإعلان إخراج في كʽʰرة فائدة للʨʸرة فأن كذلʥ القراء، إنʰʱاه للفت

 ʵʱʶǽدم فانه تʳارȄا إعلانا أو مهʺا مʨضʨعا یʰرز إن الʺʦʺʸ یرȄد فعʻدما عʻها الاسʱغʻاء ʧȞʺǽ لا مادة الʨʸرة وتعʰʱر الʺȃʨʱȞة
  القارئ. نʤر إلʽه لʽلفت الʺʨضʨع هذا مع الʨʸرة
  الإعلان صʦرة

 الʺʨجʨدة الʨʸرة وإن الؔلʺات. تʳذǼه ما أكʲر الانʰʱاه تʳذب الʨʸر وإن كلʺة ألف تعادل الʨʸرة إن الإعلان أخʸائʨʽ یذؗر
 الʺʱʻج فʨʸرة معʨ ʧʽعن مʧ سʽارة عʧ الاعلان الʺʢلʨب كان فإذا ملʨنة، تʨؔن  حʧʽ القارئ  لعʧʽ جذǼا أكʲر تʨؔن  الإعلان في
 ).315ص ،خʽرالله(أكʰر) الفائدة تʨؔن  وهʻا الإعلان ʸǽدق ما سرعان القارئ  (لآن للʳʺهʨر، رئʽʶʽا دورا سʱؤدȑ الإعلان في

 الإعلانʽة الرسالة وتفʽʶر عرض في هدفها وتʴقȘʽ انʰʱاهه وجذب الʺʱلقي تȘȄʨʷ على القدرة لها فعالة وسʽلة الإعلانʽة فالʨʸرة
  الفؔرة. عʻاصر فʽها تʨفرت ما إذا الؔلام لاسʵʱدام حاجة أȑ دون  كاملة فؔرة تʻقل أن فʴ ʧȞʺʽʺلهات الʱي

 

  
ʥرة كذلʨʸال في فعال دور لها فالʸǽنها الإʨقط كʱس وهذا واحدة دفعة تلȞعǼ اتǼاʱؔي الʱل الʸال على تȞة. أشʽالʨʱم  
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 إنʻا لدرجة للإقʻاع واسعة وإمȞانʽة ʸǼرȄة واسʷʱارات تعʽʰرȄة قʦʽ مʧ تʴʺله Ǽʺا الʨʸرة مʹʺʨن  اسʽʱعاب سرعة على (فʹلا

 أو كالʺʨنʱاج علʽها الداخلة الفʽʻة الʺعالʳات Ǽعض إعʢاء أو الȄʨʴʱر ǼإمȞانʽة للʥʷ مʳالا تʱرك أن دون  فʽها مʨجʨد ما نʸدق
  ).2002 ،(الʨʻرȑ  الإضافة) أو الʴذف

  title  العʹʦان  ثانʻا:
 ǽعʰʱر فالʴرف تʺʱلؔها الʱي الȞʷلʽة Ǽالهʽئات أو لها اللغǼ  ȑʨالʺعʻى الʽʲʺʱل خʨʸصʽة تʺʱلʥ ابʽةالʱؔ والʨʸʻص العʻاوʧȄ إن
 ʨȞǽن  لأنه القارئ  نʤر لفت هي للعʨʻان الرئʽʶʽة الʺهʺة وان جʽدة دلالات وȄعʢي الإشȞال مʧ العدید یʵʱذ فهʨ مادة ذاته ʴǼد

 ملفت ȞʷǼل الʺʦʺʸ أعده ما إذا الʽʰع، مهʺة یؤدȑ قد وحده العʨʻان أن ماالإعلان،(ولʰر  تʦʽʺʸ في الʺقروء الʨحʽد الʳزء أحʽانا
  )1995 الʰدوȑ،(للʤʻر)

 الأهʺʽة: حʽث مʧ نʨعʧʽ إلى ǽقʦʶ الإعلانʽة الʺʨʰʢعات تʦʽʺʸ في والعʨʻان

 إذا الإعلان ىإل یلʱفت لا فالʳʺهʨر الʱأثʽر قʨة حʽث مʧ كʽʰرة أهʺʽة للإعلان الرئʶʽي العʨʻان ʱʴǽل  الرئʶʽي: العʨʻان -1
  الرئʶʽي. العʨʻان ʡرȘȄ عʧ انʰʱاهه جذب مʧ الإعلان مʦʺʸ یʧȞʺʱ لʦ ما

 تʨجʽه في وʵʱʶȄدم فʽه الʺقدمة الفؔرة عرض في الʨʱسع إلى وȄهدف الرئʶʽي للعʨʻان امʱداد ǽعʰʱر الفرعي: العʨʻان -2
 الإعلانʽة. الرسالة صلب قراءة إلى ǼالʱدرȄج القارئ 

 حʽث الʨʸر مع الا وحده العʨʻان یʱؔامل لا الإعلانات أنʨاع فʰعض دقȘʽ، أمر هʨ الإعلان في ʨرǼالʸ العʨʻان ارتʰاȋ إن(
  )1987حʺده، أبʨ(ومؤثرا) فاعلا ʨȞǽنا أن لؔلʽهʺا وʧȞʺȄ والʨʸر Ǽالعʨʻان الإعلان فؔرة مʧ جزء عǽ ʧعʰر

 

  
  :the message  الإعلانʻة الرسالة  ثالʰا:
ʧحدات أبرز مʨال في الداخلة الʦʽʺʸʱ ،ة الرسالة الإعلانيʽصل حلقة فهي الإعلانʨال ʧʽان بʨʻة العʽقȃث الإعلان، أجزاء وʽح 
Șلʵة تʰلعة في الرغʶع الʻوتق ʥهلʱʶʺرائها،  الʺرتقب الʷة فالرسالة(لʽة تقل لا الإعلانʽʺأه ʧرة عʨʸدمة الʵʱʶʺد قد بل الʺʱعǽ 
 مʺʧȞ قدر Ǽأكʰر الإعلان فؔرة تʨصʽل هʨ الرسالة مʧ الرئʽس فالهدف الؔلي الاعʱʺاد الأحʽان Ǽعض في الإعلانʽة الرسالة على
ʧة مʡاʶʰح الʨضʨة والʽر إلى والʺقروئʨهʺʳال (لقيʱʺال )basyuni،2000 p9.(  

  فهʨ: الإعلانʽة الرسالة نʳاح وسائل أهʦ أما
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  الإعلانʽة. الرسالة مʨضʨع وضʨح -أولا
  والȘȄʨʷʱ. الإثارة وسائل اسʵʱدام -ثانʽا
  الʳʺهʨر. یهʦ الإعلانʽة الرسالة مʨضʨع ʨȞǽن  إن -ثالʲا
  للʺʷاكل. حلʨل تʧʺʹʱ الإعلانʽة الرسالة تʨؔن  إن -راǼعا

  الʺʨاقف. مع لʽؔʱʱف الإعلانʽة الرسالة مرونة -خامʶا
 الʯؒابي الʹص راǺعا:

 الؔلي الإنʷاء عʺلʽة في وحȑʨʽ  مهʦ كʳزء اعʱʺادها یʦʱ الʱي الʨʰʽʱغرافʽة العʻاصر أحد والʱؔاǼة ألʰʢاعي الʴرف ǽعد - 1
،ʦʽʺʸʱص أن (إذ للʻابي للʱؔة الʽʺأه ʧث مʽلاكه حʱائص امʸعدیدة خ ʧل مȞʷن  الʨʺʹʺة والʺʽة) والقʽالʺʳال 

)Shokvertising, 2016p,267(.  
 ومʻها الʽʺʽʺʸʱة الإعʺال معʦʤ في عʻه الاسʱغʻاء ʧȞʺǽ لا عʸʻرا ʳǽعله ما والʹرورة الأهʺʽة مǽ ʧʺلʥ فأنه وȃالʱالي

لʺا الإعلان، تʦʽʤʻ عʻاصر مʧ أساسي عʸʻر لأنه الʵارجʽة الʢرق  علاناتإ   ومرتʢʰة ومعʰرة مʸʱʵرة الʨʸʻص كانت (وؗ
  )القاهرة ،الʶلʺي(الإعلان). إنʳاح في فعالا دورها كان واحدة بʤʻرة قراءته ʶǽهل واضح ʵǼط ومȃʨʱȞة Ǽالʺʨضʨع
 شد ʴǽقȘ بذلʥ فهʨ معانʽه وفهʦ الإعلان ثʦ ومʧ العʨʻان في الʱأمل على واحدة بʤʻرة الʺʱلقي تʴʺل مقروء واضح ʵǼط فʱؔاǼة
  جʺالʽة. قʦʽ مʱʺǽ ʧلǼ ʥʺا ʸǼرȑ  وجذب الانʰʱاه

  )(siogan الʵعار  خامʴا:
 في الʶلعة اسʦ لʰʲʽت الʷعار وʵʱʶȄدم الʴʱرȄرȄة الʺادة صلب ضʺʧ یʨضع أو للإعلان الرئʶʽي العʨʻان هʨ الʷعار ʨȞǽن  وقد
ʧر ذهʨهʺʳل هلأن الʲʺʱر فؔرة في یʰعǽ هاʻعلها عʳǽ ذؗر. سهلةʱعار الʷوال ʨه ʥة الʺادة تلȃʨʱȞʺي الʱهر الʤة في عادة تǽنها 

ʦʽʺʸة. العلامة مع أو الإعلان تȄارʳʱلف( الʱʵȄعار وʷال ʧان عʨʻثابت إنه الع ʧم ʦʽʺʸاعد آخر، إلى تʶȄزن  وʨة الʽفي والقاف 
  )basyuni، 2000( والʱذؗر). للʴفظ قابلا جعله على الʷعار
  

  
  
  
  
  
  
  
  

  )trade mark( الʱʯارȂة العلامة سادسا:
 اجل مʧ وذلʥ معʧʽ مʻʸع قʰل مʧ الʺʳʱʻة الʰʹاعة على للدلالة الʺʵʱʶدم الرمز أو الاسǼ ʦأنها، الʳʱارȄة العلامة تعرف
 القانʨن  قʰل مʧ مʽʺʴة لذلʥ وتʨؔن  رسʺʽا تʳʶل الʱي العلامة وأنها الʺʻافǼ ʧʽʶالʺʻʸعʧʽ العلاقة ذات الʺʳʱʻات عʧ تʺʽʽزها
 الإعلانʽة الأشȞال كل في للاسʵʱدام ومʻاسʰة الʶلعة عʧ معʰرة تʨؔن  ʽʴǼث تʽʺʸʺها (وʳȄب الʳʱارȄة. العلامة Ǽإسʦ وتعرف

ʦʺʸʺقي والʽقʴال ʨعلى القادر ه ʦʽʺʸة علامة تȄارʳة تʴفي ناج ʦط رسʽʶǼ كلʺة في أو (رةʽصغ)اتةʴأ .القاهرة) ،شʳعض وتلǼ 
 في الʺʳردة الأسالʽب مʧ تعʽʰر ابلغ الآخر والʰعض الʳʱارȄة العلامة ʲʺǽل كرمز اسʺها مʧ الأول الʴرف اسʵʱدام الى لʺؤسʶاتا

  الفؔرة. إʸǽال
 تʽʺʽʺʸة أو فʽʻة خلفʽة مع فʻان لʺʶة والى الʱعʽʰر على هائلة وقدرة خاصة مهارة الʵارجʽة الʢرق  إعلانات تʦʽʺʸ یʢʱلب

  تʽʢʵط فʻان أو )designer( مʦʺʸ مʲل مʱعددة أسʺاء ʴǽʺلʨن  مʸʵʱص ȞʷǼل الǼ ʦʽʺʸʱعʺلʽة قʨمʨن ǽ الذیʧ أولئʥ وان
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)(lauout artist مʨقȄرج وʵة الإعلان مʳعالʺǼ اصرʻل العȞʷǼ ارعǼ اجʱلإن ʦʽʺʸʱال ȑالذ ʨارة هʰع ʧة عʢʵي الʱام تفرض الʤʻال 
 وهي العʻاصر أحʳام واخʽʱار بʱرتʽب الفʻي الʺʵرج وȄقʨم لʳʺالʽةا الʻاحʽة مʧ مرʴȄا ترتʰʽا تʵلȘ الʨقت نفس وفي الʽʺʸʱʺي

  .)اللʨن.....الخ – الʨʸر - (العʨʻان الʸʰرȄات تʷʺل
 Color اللʦن  ثامʹا:

 أعʻʻʽا إحʶاس هʨ (أȑ ،الʺʨʤʻرة الاشعة في الʹʨئʽة الʺʨجات اʨʡال اخʱلاف على الʺʱرتب الʸʰرȑ  الاحʶاس هʨ اللʨن:
 ان Ǽʺعʻى .دبي) الʳردȑ،(الʰاقي) وتعȞس مʻه أجزاء تʺʱص حʽث علʽها الʹʨء تʶلʽط یʦʱ عʻدما جʶامالا تعʶȞها الʱي Ǽالأشعة
ʧʽس العʴان تʨألǼ لفةʱʵبدءا م ʧالاحʺر م ʨل وهʨʡجات اʨة الاشعة مʽئʨʹرة الʨʤʻʺة الʽهʱʻن  ومʨاللǼ يʳʶفʻʰال ʨر وهʸاق 

  الاشعة. هذه مʨجات
ʧȞʺǽ ر أنʰʱان نعʨي كالعدسات الألʱال ʱالرسائل بها لقىن ʧم .ʦالعال ʥي على لذلʺʺʸرق  إعلانات مʢة الʽارجʵا ان الʨنʨȞǽ 
ʧʽʤقʽʱات مǼاʳʱي للاسʱلقها قد الʵان، تʨالال ʥذلȃع وʽʢʱʶǽ ʦʺʸʺار الʽʱن  اخʨالل ȑعل الذʳǽ ث)ناجح. إعلانهʽب حʳǽ على 

ʧʽʺʺʸʺا أن الʨدمʵʱʶǽ انʨدوا الالʽفʱʶʽل ʧها مʸائʸخ ʧث مʽإضفاء ح ʽاذبʳال للإعلان ةالʸǽة الرسالة وإʽة الاعلانȃʨلʢʺال 
  .)Color، 2007()الاعلان صʺʦ اجله مʧ الذȑ والغرض
 مع الʺʵʱʶدم الʷيء لʨن  ملائʺة مدȐ على یʨʱقّف والألʨان الʵارجʽة الʢرق  لʺلʸقات الاعلانʽة الرسالة بʧʽ العلاقة أن إذ
 الʻʰي اللʨن  تʽʣʨف الʺʲال، سʽʰل فعلى الʺʱʷرʧȄ قرارات على وتأثʽرها Psychology Of Colors – الألʨان ʨȞʽʶلʨجʽةل وفقا الʶلعة
ʨلاته، دعاǽات كل في الʷهʽة لإثارة ʨؗʷن  الʨاصات في الاحʺر واللʰة الʽمʨȞʴقل  الʻاب. ل   الرؗ
  

  
  : ǽأتي ما الʵارجʽة الʢرق  إعلانات مʦʺʸ في تʨʱافر أن ʳǽب وعلʽه

  الʻاجʴة. الإعلانʽة الفؔرة تقدʦǽ في تؔʺʧ الإعلان لʺʦʺʸ الأساسʽة الʺهارة -1
 وجʽد. واضح نʨʴ على والعʻاصر الأسس تʦʽʤʻ مʧ لʧȞʺʱʽ والإخراج للʦʽʺʸʱ الفʽʻة Ǽالأصʨل الدراǽة -2

 الʰʢاعʽة. Ǽالʨʳانب الؔاملة الدراǽة -3

Șʽقʴʱفي الغرض ولʽʣʨال ʧرق  إعلانات مʢة الʽارجʵال ʧʺف  ȑن  أن الʹرورʨȞǽ ʦʺʸʺال ȑعʺل الذǽ ال فيʳط مʽʢʵهذا ت 
 القاهرة). (دروȄش، حʨل: الؔافʽة الʺعلʨمات لدǽه تʨʱفر أن الاعلانات مʧ الʨʻع

 الإعلان. إخراج أسالʽب -3   الإعلان. تʽʢʵط مراحل -2     الإعلانʽة. الفؔرة -1

 الإعلاني. الʦʽʺʸʱ مʰدأ - 5  الإعلان. تʦʽʺʸ أسس -4

  )9ص ،1983 (مʨʺʴد، فهʨ الʵارجʽة الʢرق  إعلانات نʳاح وسائل أهʦ أما
 الإعلانʽة. الرسالة لʺʨضʨع والʺقروئʽة الʨضʨح -1

 الاعلان. فؔرة تʻفʽذ في والʺقروئʽة الʨضʨح -2

 الاعلان. تʦʽʺʸ وعʻاصر مفردات تʨزȄع في والʺقروئʽة والʨضʨح -3

  والȘȄʨʷʱ. الإثارة وسائل اسʵʱدام -4
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 الʳʺهʨر. یهʦ الإعلانʽة الرسالة مʨضʨع ʨȞǽن  إن -5

 للʺʷاكل. حلʨل تʧʺʹʱ الإعلانʽة الرسالة تʨؔن  إن -6

  الʺʨاقف. مع لʽؔʱʱف الإعلانʽة الرسالة مرونة -7
 

  الʹʢرȏ  الاʟار مؤشرات
 الʨسائط عʰر الʵدمات أو والʶلع الʰʹائع لʱروȄج الأساسʽة الʨʱاصلʽة الأنʺاȋ أحد الʵارجʽة الʢرق  إعلانات تعد -1

  الإعلانʽة.
 الʱعʽʰر. على هائلة وقدرة خاصة مهارة الʵارجʽة الʢرق  إعلانات تʦʽʺʸ یʢʱلب -2

 واحدة. بʤʻرة قراءتها ʶǽهل واضح ʵǼط ومȃʨʱȞة - معʰرة - مʸʱʵرة الʨʸʻص تʨؔن  أن ʳǽب -3

 الʺʢلȃʨة. الاعلانʽة الرسالة وإʸǽال الʳاذبʽة لإضفاء الالʨان اسʵʱدام -4

 لʺقروئʽةوا والʨضʨح الʶʰاʡة مʧ مʺʧȞ قدر Ǽأكʰر الإعلان فؔرة تʨصʽل أجل مʧ الإعلانʽة الرسالة في الʨʸرة تʽʣʨف -5
 الʳʺهʨر. إلى

 الʱأثʽر. قʨة حʽث مʧ كʽʰرة أهʺʽة للإعلان الرئʶʽي العʨʻان ʱʴǽل -6

 الإعلان. فؔرة عʧ لʽعʰرا ومؤثر فاعل ȞʷǼل الʨʸر مع العʨʻان یʱؔامل -7

 

  الʰالث الفʶل
  الʲʮث إجراءات
  الʲʮث مʹهʻʱة

 الʴʰث، أهداف تʴقȘ نʱائج إلى للʨʱصل یهدف أسلʨب وهʨ ،)الʺȐʨʱʴ  تʴلʽل( الʴʱلʽلي الʨصفي الʺʻهج الʰاحʲة اتʰعت
 مȐʨʱʴ  ضʺʧ والʺʻهʽʳة الʺʨضʨعʽة الʸʵائص أهʦ وʵʷȄص لʷȞʽف الʰاحث یʰʱعها الʱي الʺهʺة الʨʢʵات مʧ هʨ فالʴʱلʽل
  الʴʰث. مʱʳʺع عʧ الʺʱʵارة الʻʺاذج

  وتʴدیدها الʴʰث نʺاذج
 عʨʷائʽة ʨʸǼرة الʵارجʽة الʢرق  لإعلانات صʨر )5 (مʨʺʳع مʧ )3( عددها بلغ الʱي الʴʰث عʻʽة Ǽاخʽʱار الʰاحʲة قامت

  :الآتʽة للأسʰاب وذلʥ مʱؔاملة تʴلʽلʽة وحدة هي صʨرة كل وتعد
  .وأهدافه الʴʰث مʨضʨع تʵص والʱي صʨرة كل في الʺʨضʨعʽة الأسʰاب تʨافر  -
 .الʺقدمة الفؔرة تʻفʽذ في الʺʣʨفة الʺلʨنة الʨʸرة تʨʻع  -

  .ووʽʣفʱها هدفها ووحدة مʨضʨعاتها تʨʻع - 
  الʲʮث أداة

 عدت Ǽالʺلاحʤات الأخذ وȃعد الʰʵراء* قʰل مʧ تأشʽرها تʦ والʱي الʤʻرȑ  الاʡار عʻها أسفر الʱي الʺؤشرات مʧ الافادة تʺت
 الاداة  مرت وقد  الʴʰث، تʹʺʻها الʱي الرئʽʶʽة الʺʴاور مع یʱفȘ تʴلʽل الى الʨʱصل مʧ الʰاحʲة تʺʻȞت وقد للʴʰث، صالʴة
  الʽة:الǼ ʱالʺراحل
  الاداة صدق

 الʱي الʤاهرة قʽاس في صدقها لʽʰان الʰʵراء* مʧ عدد على الاولʽة ʨʸǼرتها عرضت فقد الفقرات صدق معرفة لغرض
انت أجلها مʧ وضعت   .%87 الاتفاق نʰʶة وؗ
  الاداة ثʮات

 نʰʶة بلغت وقد الʰʲات، راجلاسʵʱ الʴʱلʽل أعʽد یʨم )15( مرور وȃعد الʻʺاذج مʧ عʻʽة الʰاحʲة حللت فقد الʰʲات تقدیر لأجل
  .%85 كȃʨر معادلة وفȘ الʰʲات

  100×الاتفاق فقرات عدد = الاتفاق نʰʶة كȃʨر: معادلة
  الؔلي العدد
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  حʧʶ نعʦʽ د . أ  - حʧʶ نفل هادȑ د أ. الʵʽʷلي_ إسʺاعʽل مها د أ. الʰʵراء: *
  
  الʹʸاذج تʲلʻل
  )1( رقʤ عʻʹة

  والʲʯلʻل الʦصف
ʦت ȋقاʱرة الʨʸر  الʽامȞǼل الهاتف اʨʺʴʺة في الʻغداد مدیǼ دʻات أحد عǼاʨʰة الʽʶʽزه لʺدخل الرئʻʱث الزوراء مʽن  حʨؔʱحة تʨالل 

 خارجʽة اعلانʽة لʨحة ولʻؔها الادوات حʽث مʢʽʶǼ ʧة ومʶʳʺة، ملʨنة لʨحة في  الهاشʱاك رمز مع فقط كلʺʧʽʱ مʧ الاعلانʽة
 تʽʺʽʺʸة صʨرة في واللʨن) (الؔلʺة الإعلان عʸʻرȑ  بʽʣʨʱف لʵارجيا الاعلان تʦʽʺʸ تʦ ومغزاها. ومʨʱʴاها Ǽʺعʻاها عʽʤʺة
 وفقا مʴددة أسس على بʻاءً  اسʵʱدامها یʦʱ الʱي الاعلانات مʧ هي الʵارجʽة الʢرق  اعلانات إن حʽث ومʱؔاملة، ومʳʱانʶة مʨحدة
ل الʺʱʶهدف، الʳʺهʨر لʽʰʢعة  الʵارجي الاعلان صʺʦ بها. خاصة نʽةاعلا واسʱراتʽʳʽة للإعلان مʴدد مȞان لها اعلانʽة وسʽلة وؗ
 الاعلان في الʸʰرȑ  الʢʵاب بʽʻة تʧȄʨؔ في الʺهʺة الʨʰʽʱغرافʽة العʻاصر احد تعد الʱي الʺلʨنة الʺȃʨʱȞة الؔلʺات بʽʣʨʱف
 ومʨʱʴاه  الʸʰرȑ  الʢʵاب عʧ واضح ȞʷǼل لʱعʰر الألʨان مع واحدة وحدة في مʱداخلة الʺȃʨʱȞة الؔلʺات بدت حʽث الʵارجي

ʵا والعام، اصالʺʽرات لاسʽأثʱفي الʺهʺة ال ȑلفة. ووسائله والإعلام العام الرأʱʵʺال  
 العلʦ في الʺʣʨفة الالʨان مʧ كʨنهʺا والاخʹر الاحʺر اللʨنʧʽ وتʽʣʨف الʽʺʳʴة كالʺʰالغة الإخراجʽة الʱقʽʻات تأثʽر جاء
 سرȄعة ʨʸǼرة العʧʽ الى لʸʽل العالي الʺʨجي الʨʢل تذا الالʨان مʧ وهʨ (الاحʺر) الʴارة الألʨان الى یʱʻʺي أحدهʺا العراقي،
 لʨن  فهʨ والاتʶاع Ǽالʰرودة تʨحي الʱي الʰاردة الالʨان مʧ فهʨ الاخʹر اللʨن  أما الʸʰرȑ، والʳذب الانʰʱاه شد على وȄعʺل
 وȞȃل الʺʢلȃʨة فؔرةال نʷر أجل مʧ الʺʱʳʺع في والʽʰؔر القȑʨ  والʱأثʽر الʢʵاب مدȐ تʨسʽع على ǽعʺل ذلʥ كل والʵʹرة الارض
 تعʽʰرȄة قʦʽ مʧ تʴʺله Ǽʺا ʶǼاʱʡها رغʦ الʺʱؔاملة الʨʸرة مʹʺʨن  اسʽʱعاب سرعة على فʹلا الʧʡʨ، حب وهي وتȘȄʨʷ إثارة

  ومقروئʽة. وضʨح ذات صʨرة تʨؔن  عʻدما وذلʥ الʺʱلقي لدȐ الاسʳʱاǼة وتʴقȘʽ للإقʻاع واسعة وإمȞانʽة ʸǼرȄة واسʷʱارات
  

  )2( رقʤ عʻʹة
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  والʲʯلʻل: الʦصف
 تȘʽʶʻ عʺلʽة في الفʨضى ملاحʤة وʧȞʺȄ الانʵʱاǼات، فʱرة في Ǽغداد العاصʺة شʨارع أحد في الʺȃʨایل Ǽعدسة الʨʸرة الʱقʢت

 في تȄʨʷش عʺلʽة الى أدت نʤامʽة غʽر ʢǼرȄقة وضعت لآنها العام، للذوق  ومʨʷهة مʨʷشة ʢǼرȄقة الʵارجʽة الاعلانات وترتʽب
ʺا الاعلاني الʺلȘʸ أن مʰʶقا نعلʦ فʽʺا الإعلانات، ذهله الʺʱلقي اسʽʱعاب قدرة  والʱي الʸʰرȄة الفʨʻن  كافة في الʴال هʨ وؗ

 والʱي الʵارجʽة الʢرق  إعلانات تʦʽʺʸ في وخاصة الاعلاني الʦʽʺʸʱ في الʢʵاب مʧ مهʺاً  جزءاً  بʨصفها الʨʸرة مع تʱعامل
 الرسالة نʳاح وسائل أهʦ مʧ لان تʽʺʽʺʸة، أو فʽʻة خلفʽة مع صشʵ لʺʶة والى الʱعʽʰر على الهائلة والقدرة الʺهارة تʢʱلب

 الاعلانʽة الرسالة مȐʨʱʴ  في والʨضʨح والʶʰاʡة والȘȄʨʷʱ الإثارة وسائل واسʵʱدام الإعلانʽة الرسالة مʨضʨع وضʨح هʨ الإعلانʽة
 ملʸقات تʸامʦʽ في والʺقروئʽة حالʨضʨ  وهʨ الدراسة مʧ الهدف تʴقȘ لʦ الʺلʸقات هذه فان وȃهذا الʵارجʽة الʢرق  لʺلʸقات
  الʵارجʽة. الʢرق  في الاعلانات

  )3( رقʤ عʻʹة

  والʲʯلʻل: الʦصف
 العام، الʺʱʳʺع تʵدم الʱؔابي الʻص مʧ خالʽة مرسʨمة تʨضʽʴʽة صʨرة عʧ عʰارة الʵارجʽة الʢرق  في إعلاني لʺلȘʸ صʨرة
 الانʰʱاه جذب هʨ واولها الاغراض مʧ العدید تʵدم ʱاتكلاف تʵʱʶدم Ǽانها عادة الإعلانات في الʺرسʨمة الʨʸر الى وʷȄار

ʽز وللʨصʨل وʶȃاʱʡها وضʨحها لʶهʨلة الرسʨم تʵʱʶدم واحʽانا القارئ، ذاكرة ولإǽقاȍ للإعلان،  مʧ الهدف على الʺʢلʨب للʱرؗ
 الʨʸرة تʽʣʨف نلاحظ ʻاوه له، الاسʳʱاǼة سرعة وȃالʱالي للʺʱلقي الاعلانʽة الرسالة وصʨل سرعة أجل مʧ الاعلاني الʺلȘʸ هذا

 مʧ جزء كʨنها تقʽʻة لدواع الʵارجʽة الʢرق  اعلانات في تʽʺʸʺها تʦ والʱي الʱؔابʽة الʨʸʻص مʧ والʵالʽة الʺلʨنة الʺرسʨمة
 مع فʱʱداخل وȃلʨرتها الفؔرة Ǽإنʷائʽة تʱعلȘ الʱي الʹرورات مʧ كʹرورة یدخل والذȑ الʺʨʻʱع الʽʺʸʱʺي الإنʷاء عʺلʽات

 على الإعلان قدرة مʧ تعزز جʺالʽة قʦʽ تʴقȘʽ وȃالʱالي الʽʺʸʱʺي الʻاتج مʳʺل على تʨʻعا لإضفاء الأخرȐ  الʱقʽʻة الاسʵʱدامات
 Ǽان عرفʻا ما وإذا عالʽة، ومهارة مʱقȞʷǼ ʧل والاʣهارȄة الʽʺʽʺʸʱة العʺلʽة تʺت ما إذا خʨʸصا Ǽالʺʱلقي والʱأثʽر الانʰʱاه جذب
 الإʸǽال في فعال دور الʺرسʨمة للʨʸرة  ان إذ وتʸدǽقه، وتذؗره فهʺه على وتʶاعد علانالإ إلى القارئ  انʰʱاه تقȑʨ  الرسʨم
 ʸǼرȄة واسʷʱارات تعʽʰرȄة وأشȞال لʨنʽة قʦʽ مʧ تʴʺله Ǽʺا الʨʸرة مʹʺʨن  اسʽʱعاب سرعة على فʹلا واحدة دفعة تلʱقط كʨنها
 والʺقروئʽة Ǽالʨضʨح الʺʱعلȘ الʳانب تʴقȘ یʦʱ وȃهذا الافؔار، دعʦ مع والاسʳʱاǼة والاقʻاع الرغʰة وتʴفʽز الانʰʱاه اثارة مʻها الغاǽة
  الʵارجʽة. الʢرق  ملʸقات تʸامʦʽ في

  
  الراǺع الفʶل

  واسʯʹʯاجاته الʲʮث نʯائج
  الʲʮث: نʯائج

 على الʱعرف في الʴʰث هدف تʵص والʱي الآتʽة الʱʻائج إلى الʰاحʲة تʨصلت الدراسة لعʻʽة تʴلʽل مʧ جاء ما على بʻاءا
 ʨحالʨة ضʽفي والʺقروئ ʦʽامʸرق  اعلانات تʢة: الʽارجʵال  

 الرسالة تلقي لʶʽهل مقروء، لʨȞʽن  )1( رقʦ عʻʽة في وصʴʽʴة مʻʱاسقة ʢǼرȄقة للعʨʻان الالʨان مع الʵط حʦʳ وʣف -1
  جʺالʽة. قʦʽ مʱʺǽ ʧلǼ ʥʺا الʸʰرȑ  والʳذب الانʰʱاه شد ʴǽقȘ بذلʥ فهʨ معانʽه وفهʦ واحدة بʤʻرة الاعلانʽة
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  الى أدت مʤʻʺة غʽر عʨʷائʽة ʨʸǼرة )2( رقʦ العʻʽة في الʵارجʽة الʢرق  إعلانات ملʸقات في الʨʸر مʨʺʳعة توʣف -2
 تʽʺʸʺي خلل إلى أدȐ والذȑ والʺقروئʽة الʨضʨح مʰادئ أʶǼط مʧ وخلت الإعلانʽة الرسالة وصʨل وعدم الʺʱلقي ذهʧ تȄʨʷش

ʧʽن  الفؔرة بʨʺʹʺلام وعدم والʱاس  Ȑالʺغز ʧارجي. الاعلان مʵال 

 أن إلا الʱؔابي الʻص اسʵʱدام عدم مʧ الرغʦ وعلى )،3( رقʦ العʻʽة في تدرجاتها في والʺʨʱافقة الʺʻʱاسقة الالʨان وʣفت-3
 الʺلʨنة الʺرسʨمة الإعلانʽة فالʨʸرة الʺʱلقي، الʳʺهʨر انʰʱاه لفت  الʵارجʽة الʢرق  في الʺعروض للʺلȘʸ الاعلانʽة الرسالة
 لأنه تʴʺلها الʱي الإعلانʽة الرسالة وتفʽʶر عرض في هدفها وتʴقȘʽ انʰʱاهه وجذب الʺʱلقي تȘȄʨʷ على قدرةال لها فعالة وسʽلة
ʧȞʺǽ قل أنʻدون  كاملة فؔرة ت ȑدام حاجة أʵʱفرت ما إذا الؔلʺات لاسʨها تʽاصر فʻالفؔرة. ع  
 مʧ مʺʧȞ قدر Ǽأكʰر الإعلان فؔرة تʨصʽل هʨ الʵارجʽة الʢرق  ملʸقات في الاعلانʽة الرسالة مʧ الرئʽس الهدف إن-4

 دورا لها الʱي الʨʰʽʱغرافʽة العʻاصر مʧ الʴʽʴʸة الادوات تʽʣʨف ʡرȘȄ عʧ الʺʱلقي الʳʺهʨر إلى والʺقروئʽة والʨضʨح الʶʰاʡة
 الʺʧ ʦʺʸم تʢʱلب الʱي الʴً̔ة الʺعʰرة، الʨاضʴة، الʨʸرة وهي الʻاجʴة الإعلانʽة الʨʸرة وأهʺها الʽʺʽʺʸʱة الفؔرة بʻاء في مهʺا

  والʺقروئʽة. الʨضʨح كامل ولʴʱقȘʽ الإعلانʽة العʺلʽة في الأساس دورها الʨʸرة لʱؤدȑ الʰدیهʽة حاضر ʨȞǽن  أن الإعلاني
  

  الʲʮث: اسʯʹʯاجات
  الآتʽة: الاسʱʻʱاجات الʰاحʲة تؤشر الʱʻائج إتʺام مʧ الانʱهاء Ǽعد
  الفʻي. العʺل تʽȞʷل ʰʶǽب والʱعʽʰر الفؔرة وʧʽȃ ةالʽʺʽʺʸʱ والʺعالʳات الاخراجʽة الʱقʽʻات بʧʽ ما الʨʱافȘ إن - 1
 (العʻاصر تʶʺى وحدات أو عʻاصر أو مفردات سȐʨ  الʺǽ ʦʺʸʺلʥ لا وأشȞاله تʨʻعاته وʱʵʺȃلف الؔرافȞʽي الʦʽʺʸʱ في - 2

 وضʺʧ اعيوالʰʢ  الؔرافȞʽي الʽʺʸʱʺي الʺʳʻز تʽȞʷل یʦʱ خلالها ومʧ الʱي الʸʰرȄة العʻاصر وهي الؔرافʽȞʽة) أو الʨʰʽʱغرافʽة
  الʽʺʽʺʸʱة. والفؔرة الʽʣʨفة مʢʱلʰات

 الʺʱلقي اهʱʺام جذب في الرئʶʽة العʻاصر مʧ الʵارجʽة الʢرق  اعلانات تʸامʦʽ في الʺلʨنة والرسʨم الʨʸر تʽʣʨف ǽعد - 3
 الاسʳʱاǼة. وسرعة الʺʢروح للʺʨضʨع

  الʦʯصʻات:
 اعلانات تʦʽʺʸ في الʸʰرȄة العʻاصر اتعلاق وضع في الؔرافȞʽي للʦʽʺʸʱ الفʽʻة الاسس Ǽاعʱʺاد الʰاحʲة تʨصي - 1
  للʺʱلقي. الادراكʽة العʺلʽة تʦʽʤʻ في اثر مʧ لها لʺا والʺقروئʽة الʨضʨح ʴǽقǼ Șʺا الʵارجʽة الʢرق 
 بʴʱقȘʽ رغʰاته وʰʷȄع ʸǼره وʷȄد انʰʱاه ʳǽذب ما Ǽاسʵʱدام وذلʥ وثقافʱه الʺʱلقي Ǽإحʽʱاجات الʺʦʺʸ إلʺام ضرورة - 2

 الاعلان. أهداف وتʴقȘʽ الʱفاعل لʹʺان الʵارجʽة الʢرق  اعلانات امʦʽتʸ في والʺقروئʽة الʨضʨح

 الʸقʯرحات:

  الʴالʽة: للدراسة اسʱؔʺالا الآتʽة Ǽالدراسات القʽام الʰاحʲة تقʱرح دمتق ما على بʻاءا
 ح أثرʨضʨة الʽعد في والʺقروئʰي الʻالي الفʺʳوال ʦʽامʸʱقات لʸة سرعة في وأثرها الʺلǼاʳʱر. اسʨهʺʳال  
 ة ةدراسʽلʰقʱʶم ʧدام عʵʱات اسʳة الʺعالʽʺʽʺʸʱة والاسس الʽʻددة الفʴʺا الʽʻة في تقʽدام قابلʵʱص اسʨʸʻر الʨʸوال 

  الʵارجʽة. الʢرق  اعلانات تʸامʦʽ في الʺʨʻʱعة
  
  

  الʸراجعو  الʶʸادر
 
ʨة، أبʰ  .ȋ2 جدة، الʷروق، دار ،الإعلان الله: عʰد حʧʶ رؗ
ʦد: ادهʨʺʴة الفؔرة مʽعة ،الإعلامʰʢقافة ارد مʲاعة الʰʢر، للʷʻالقاهرة. وال  
Șʴة اسʰض: وهʨع ʧع فʽʰة ،والإعلان الʰʱȞم ʧʽس، عʺʷالقاهرة. ال 
،ȑدوʰا الȄال دور :احʺد ثرʸفي الات ʧȄʨؔرة تʨʸة الʽʻالذه Ȑعب لدʷال  ȑرʸʺال ʧع ʧʽʽȃة دراسة – الاورʽدانʽة على مʻʽع ʧعب مʷال 

،ȑرʸʺر رسالة الʽʱʶر ماجʽرة، غʨʷʻة مʽ73ص1995القاهرة، جامعة،علامالا كل 
ȑردʳالʺدخل  :عارف ،ال ʦال لعلʸع ،الاتǼاʢة مʶان مؤسʽʰافة الʴʸاعة، للʰʢدبي. وال 
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Clarity and Vision and its Role in the Basics of External Road Advertising Designs 
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ABSTRACT 

Clarity and vision and its role in the basics of external road advertising designs outdoor 
advertising is a type of advertising that promotes and promotes services or products abroad 
through billboards, posters, vehicles, parking spaces, public furniture, subways. Outdoor 
advertising is one of the basic communication modes for promoting goods, Advertising services 
(oral, written, visual, static or animated) as a form of communication, which aims to convey the 
impact through an advertising message from an advertiser to a consumer in order to stimulate his 
motivation to buy a product or use a service, so advertising campaigns for outdoor roads must 
follow the principle of clarity and vision in a distinctive creative way  so that the public will have 
a positive impression so that it remembers the offers of products and services for the longest 
period of time. 
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