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ةق * امعة الأردن اع، ال لام التارخ  . عل الاج له2/6/2019 اس 10/10/2019 ، وتارخ ق

 
اعي عي الاج ل ال وني في ت   أث الإعلام الإل

ة(  مات عل ج دراسة في ال ل س  ة)ال
  

القة ده ال ةرولا ع واش اء ن ال   *، م

  
  ـلم

ة  امعات الأردن ة ال ل اعي ل  عي الاج ل ال وني في ت ف ع أث الإعلام الإل راسة إلى ال ه ال ف ه ه
ة م اصة ،(ال لي ).ال ل صفي ال هج ال راسة ال راسةو  ق ال ع ال ل م ة ل ة ق ار ع امعات  ت اخ م ال
ة  ةالأردن ائ ة ع ة (جامعة خاصة)، ث ت س ع ان الأهل ة), وجامعة ع م ة (جامعة ح لقاء ال ا؛ جامعة ال  ه
ة ه (585بلغ ( م ة, م ال اً و ال اً 392)  ال ، و()  ة/ال لقاء ال ة م جامعة ال ال ة م 193و ال اً و ال  (

ن م ( ان ت راسة اس ق ال ة.  ان الأهل اعي 27جامعة ع عي الاج ل ال وني في ت اس أث الإعلام الإل ة ل ) فق
ائ صل ال امعات. ت ة ال ل ل ل وني أث في ت سائل الإعلام الإل امعات اج إلى أن ل ة ال ل اعي ل  عي الاج ل

ة ة الأردن م امعات ال ة ال ل الح  امعة ول ع ال غ ن غ ال، ولا ُ ُع ل  .ع ل

الة ات ال ل ة،  :ال ا ة الاج مات عل اع الآلي، ال ونيعل الاج اعي ،الإعلام الإل عي الاج   .ال
  

مة ق  ال

ة  ت ة الع ر ال ة، ان أوج ت ة ال ة والأب قا اق ال ات في الأن اث تغ إح اً ساه  اض اءاً اف ) ف ن (الإن
اً م  اً رق اء سای  عال ج ف ، ی ن اء الإن اني. وفي ف ع الان ا ل ال ی لاً ج ح ش ا ل عا ش ه م ع

ة  ة ح ة، ب ل ثقافة رق ان،  ای عال الان فاعل ال ث ال عة، وح  ه ال ام ن ب م الإن لقها م
ة  قا اته ال لاقاً م خل عاته ان ن م ن للإن م اد ال ع الأف ة، و ای قافة ال ل ال ث ت اضي،  الاف

اء ال امه للف اد ی ادراكه واس ات الأف ى أنه م خلال ه ع ة؛  قافة ال ات، فال لع لل م  ای ال ُ
مه،  احه (رح ات ال ج ل ة ال اس لي ب ع ال ل ال ة تع ت ای  ). 2008ال

وني ع  ن ال تفاعل مع الإعلام الإل ل الإن أ ج ال الإعلام، ن ال في م ة للات ی ات ال ق ای ت ال ومع ت
لفة؛  ا وسائله ال عات، ولاس اد ال اب أف ق اع اس ي اس ، ال جل بل ، ل إن، ج ل ام، ت غ ، ون ك؛ ت

ة أو راضّة أو  ا ادّة أو اج اسّة أو اق ان س اءً  ار س اث والأخ ه م الأح اً لل الهائل ال ت اب، ن ة ال ف
احة  ات م ا  عها،  ّة، ونقلها حال وق ع ف د ال قافي ب أف ادل الف وال لفة، وال ع ال ا ال ا ل في ق ح ال ل

ه،  )2019.(  
سالة  اعي، م خلال تأث ال اقع الاج ل ال اغة وت ، إذ أعاد ص سائل الإعلام فق وني ل ر الإعلام الإل ع ت ول 

ة والإعلام  ة ال ون افة الإل ة في ال ، الإعلام جهاته اعاته وت ع وق اد ال ع على وعي أف ئي وال وني ال الإل
ة  ل قى وال س ر وال ل؛ الأفلام وال ة م قل الات ووسائل الإعلام ال ا الات ج ل ت وت ة لل فاعل رة ال مج ب الق فال

ع ة م ال إعلام ز ق ها أف ا ب اخل  عة، وال قة وال ات ال ث تغ اتها، فأح ان إم ها أو ال  ة لا  ح
ة  س م ناح ق ال قة ال ي وفي م اعي العال اقع الاج ة، وفي ال ة ال وال في وسائل الإعلام م ناح هامة في ن

ا ج ة م ا ود الاج افي وال غ غل على ال ال ة ال ة العال ق ه ال اع ه . لق اس ة في أخ ق الآلة ال علها تف
 ، ول ال (الغام ی ب ال لاح ج م  ها، واس زاق,2012تأث   ).Terry, 2008؛ 2013؛ ع ال

سائل  ه ال م ه ما تق ي ع ل في وال في والعا ع أث ال ر أك م ال ق ق وني على ت رة وسائل الإعلام الإل داد ق وت
مات عل ائف نقل ال ع  ب ائي في ال ار ب ق م اس اج ع ته في حالة ت ف ت ق ال س ا الاح ف وه ل م وم
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ل  غ  اً ل ت اً م ح تأث ر  أن ت ه ان ال ك ومعارف ووج ة تغ سل الإضافة إلى ذل فان ف غ  اع وال  ال
ى العلاقة ال ا ه مع ال وه ع ووسائل الات ل,م ال اع ع (اس ر وال ه ة ب وسائل الإعلام وال ). فالإعلام 2003لاث

وجاً لها م  ار م ات وأف ج ل ی له م أی ع م خلال ما  اد ال أ العام ووعي أف ل ال وني ذو تأث فاعل في ت الإل
ة ی اهات مع ف إلى ت ات امج ته مات و ار ومعل قله م أخ ل خلال ما ی فاعل معها خاصة ال ر ال ه اها ال

ة  امعات الأردن ة ال ل اعي ل  عي الاج ل ال وني في ت ف ع دور الإعلام الإل راسة لل ه ال ا جاءت ه ي، ل ال
اصة). ة وال م   (ال

  
راسة لة ال   م

ة س ة ا ( Pew Research Center) أدرج دراسة م ت ة  الأردن في ال د العال ة ع ش ن اً في م لأولى عال
ة  ، ح بلغ ال ن مي الإن د م الغ الى ع اعي ال اصل الاج ات ال مي ش ة .% 90م اد إلى ال الاس . و

الي  ر  ق ة  ل اعي في ال اصل الاج ات ال لف ش مي م د م ة، فان ع ا ب تق  7.2العال م،  ن م مل
ي لعام الإ اعي الع ام، ول  2017علام الاج غ ،ان ك، ت زها؛  اعي ( أب مي وسائل الإعلام الاج ة م أن ن

ة إلى  قة الع تفعة م 39إن) وصل في ال ان، م اع 28% م ال ة ق ار س ، مع اس ب م عام ق % خلال ما 
ة  اب ب ق إ .%64ال انات ا أشار ال اء في ضخ ال ن الأش ة لإن ة ال امي دور الُ اف مع ت د ت ع ا ال لى أن ه

ادرة ع  انات ال غلال ال الهائل م ال ها اس ي  اعي ال اء ال ات ال ج تق اة ون احي ال لف م ل م ة ح ال
ق  ل غ م اء  ن الأش اعي ون   .الإعلام الاج

ا تعّض  جهات في ك ام وأه ال ة الاس ا غ ب ود اعي الع مي الإعلام الاج ة ل غ ات ال ل راسة ال ق ل ال
ال ب عامي  ا ال ام 2017و 2011ه ل اس ة ح اءات إقل م إح ام«. وق غ اد تأث » إن قة، وأشار إلى ازد في ال

اس ع ال ة في ص م ة ال ق لات ال ة ال ي، ت أه ة في العال الع ا ات العامة، ولى أن وسائل الإعلام الاج
وني وتغلغلها  مي وسائل الإعلام الإل ة م ای ن اً ل اب. ون افع وال ه ال ب، خاصة م اة الع غلغل في ح ة وت ای م

ة واج ا نف ا ه ن قـ ه وأحاس اع ه م ج اب وت اة ال انه في ح ه بل ا ي ت ات ال ال ة  اش ل م ة لا ت ا
ادها؛  ها على وعي أف رة تأث وني وق ة ع وسائل الإعلام الإل ات ا ال أ ع ال ع الأردني  ، ل  ال عاته وم

ة ا ة أن ن اءات العامة الأردن ة الإح رت دائ ي، إذ ق ع ف أنه م از  اب، فه  ة خاصة ال ة الع اب ض الف ل
ن و 15-24 الي مل ده ح ان، اذ بلغ ع ل خ ال ة ت ل ة في ال ر  890س ق ان الأردن ال ع س ة م م الف ن

ة عام  ها ة 79,9الي  2016ب ن ن اد  .مل ها ذوات الأف ل ف ج وت ي ت ة ال احل الع اب م أه م حلة ال إن م
، وفي  جهاته ر وت الة؛ ح بلغ ع ال ة ال ة للإناث بلغ 13.3ل ارتفاع ن ال الأم  2016% في عام 24.1% و

راسة  ه ال ا جاءت ه وني، ل اقع ووسائل الإعلام الإل ه  ا وشغل أنف الاح ره  اغه وشع ه في زادة أوقات ف ال ق ُ
وني في ء على أث الإعلام الإل ل ال اصة). ل ة وال م ة (ال امعات الأردن ة ال ل اعي ل  عي الاج ل ال   ت

راسة ة ال   أه
ة: ة ال ة في: أ. الأه ها ال راسة أه ه ال   -ت ه

اثة، ألا وه1 ع ال ع ما  د في م ع والف ا ال ا اق وتُعالج ق ي تُ ة ال ی عات ال ض ء على أه ال  . إلقاء ال
ة ( ا ة الاج مات عل اع Socio-informaticsال ان ح في عل الاج ع م ي ت ة ال ة العل الات ال عُ م ال ) ال 

اع الآلي ( ي، الأم ال Cyber sociologyوه عل الاج اع في ال الع ی ال في عل الاج ان ج ع م ) إذ 
اء ي لإج اح الع له ال ي. س اع في ال الع ة في عل الاج فة العل ع اء ال ة وأث اث العل   ال م الأ

ه 2 اره ور ق ه واس ع وأم ر ال ع أساساً ل اعي ال  عي الاج ة ال ة في دراسة ق ها ال ا ت أه  .
ام ص م ن م ف وني على الإن ه وسائل الإعلام الإل ا ا ت ا ل الق ي ال ح ا ق اعي وال ار الاج ة لل

ة. ة والأم اد ة والاق اس ة وال ا   الاج
ة ة ال ة في:ب. الأه ها ال راسة أه ه ال   : ت ه

ا عام و 1 ه م ن ع  ا ی ع ل وره الفاعل في ال اً ل امعي ن ال ال اب، خاصة ال ة ال قها على ف ، . ت ف
ة الفعالة، لأنه  ا ة الاج ار عي وال امعي، وهي ال اب ال ة ته ال الغة الأه ة  ف على ق ق راسة لل ه ال عى ه ح ت
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اة العامة. اص ال افة م ون  قل ل الق وس ق ع في ال ن قادة ال ن   س
ة 2 فة العل ع اء ال ة في إث ال راسة ال ائج ال ة ن اه اعي . م عي الاج ل ال وني في ت عي الإل اس أث ال علقة  ال

فعه  امعي، ب ال ال اب وال ا ال ا ق ي  ي تُع ة ال عل العالي ووزارة ال زارة ال ات؛  س هات وال ة، خاصة ال ل ل ال
ام ة ال ل اعي ل  عي الاج ة ت م ال ون ة إل امج وخ إعلام اد ب   عات.لإع

راسة اف ال   :أه
اصة).1 ة وال م ة (ال امعات الأردن ة ال ل اعي ل  عي الاج ل ال وني في ت ف على أث الإعلام الإل ع   . ال
امعات 2 ة ال ل اعي ل  عي الاج ل ال وني في ت ة لأث الإعلام الإل ائ لالة الإح وق ذات ال ف ع الف . ال

ة  م ة (ال امعة.الأردن ع ال ، ن ؛ ال غ اصة) تُع ل   وال
  

راسة لة ال   :أس
ة؟1 امعات الأردن ة ال ل اعي ل  عي الاج ل ال وني في ت   . ما أث الإعلام الإل
ة 2 امعات الأردن ة ال ل اعي ل  عي الاج ل ال وني في ت ة في أث الإعلام الإل ائ وق ذات دلالة إح ج ف . هل ت

امعة؟(ا ع ال ، ن ؛ ال غ اصة) تُع ل ة وال م   ل
  

ة ائ فا الإج   ال
وني: 1 اً . الإعلام الإل ال الإعلامي آل أة وت م وسائل الإت ح ن ي ت ة ال ی ة ال اذج الإعلام مات وال ال

ة ی ة ال ون ات الإل ق ام ال اس ة  ة الإعلام ل ه آلي في الع رة  أو ش ال ال ة أو الأج اس الآل ام ال لة في اس ال
ن ة الإن فح ش قالة وت اتف ال   .م اله

اعي: 2 عي الاج عاد هي:. ال ة  ه ال ی ثلاثة أ وفه ال د له  د م ع ع ف د وال  عي الف ال
ا داً؛ أ أن الان اً م ان اً  د داً ف ع وج اصة، و اني ال ة. وأما الُع ال وح ة وال اد ه ال ع أن فاته وج رك ل ن م

عة. وُ  ع وال ان لل ر  د، وه إدراك وت ع م دة أو م قة م اعي وال  إلى وعي  عي ال ه ال
ل، و  اعي  د الاج ج اساً لل ل انع عي ال  عي ال ال إلى ال ة الُع ال ا ال ا ر الق إلى إدراك وت

ة   .الأساس
  

 الأدب ال 

سائل م وال فه وني: ال   الإعلام الإل
وني ( جي في Electronic mediaُع الإعلام الإل ل ر ال احل ال حلة م م ة، وم ی ة ج ة عال ة إعلام اه  (

ة في ون سائ الإل ي تع على ال ال ال ر  وسائل الات ع ال  ع ع ال مات و عل ار وال الأخ اه  و ال ت
ها دول  ی أدوات له ت ة  ون سائ الإل م ال اضي و اء الاف ی م الإعلام ی في الف ع ج ه، فه ن جه إل ه و م

لفة وش ار وقلة ال عة الان ة، ی  ای ات م ان رات وام ق اد  ات وأف س ، وم (شف أث م 2010ة ال ).  وُ مفه
اً أو  ال الإعلامي آل أة وت م وسائل الات ح ن ي ت ة ال ی ة ال اذج الإعلام مات وال وني إلى ال الإعلام الإل

ا ا الات ج ل ماج ت ة ع ان ات ة ال ی ة ال ون ات الإل ق ام ال اس ة  ة الإعلام ل ه آلي في الع اقل ش مات  عل لات وال
ة، أ أنه  اد إعلام نة ل ات ال ر والأص مات وال عل ل الاشارات وال ن و ل وال اناتها في ال إم ة  ة غ إعلام
ام  لة في اس ة ال ی ه ج ج ل اده على وسائل ت اع ه ی  اد العامة ل اف وال ل عام في الاه ك مع الإعلام 

اني، ا ح ن (ال ة الإن فح ش قالة وت اتف ال رة م اله ال ال ة أو الاج اس الآل ، 2011ل   ).2012؛ الغام
ة،  ون ة الإل اقع الإعلام ت ال ؛ فان ن ة الإن ال ش ي  ة ال ق رات ال عاً لل وني ت دت وسائل الإعلام الإل تع

ة، والإذاعة و  ون افة الإل ونات، وسائل ال ة، وال ون وني، والإعلانات الإل مات الأرش الإل وني، وخ ن الإل ف ل ال
ار  ة والأخ سائل الق ال، و ال مات ال ع الهاتف ال )، وخ ل ام، ت غ ، ون ك؛ ت اعي (ك اصل الاج ال

قال(الغامSMS, MMSالعاجلة، ورسائل ( ي، 2012، ) على الهاتف ال یل   . )2015، ق
ق  ان والعِ مان وال اج ال اً ح اس ل  ع ال ار وال عة الان ع)  ئي وال وء وال ق وني (ال از الإعلام الإل و
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ت ح ي ق ة ال قا ود ال ا ح لقة م ة ال ى ال ة، وأع قا ة ال د ع ح لل ، إذ س ی ة وال ة الع قة والف ة الإعلام، وال
اً  ح ص د م أن  ل ف ا مّ  ة وال الإعلامي،  سائل الإعلام اهي في ال ع اللام ال ة  ون قافة الإل ون ال
ادة  فاعل مع ال ها، وال مة وت عل ار ال صة اخ ة مع اتاحة ف ة  مات ادر معل ع  اد ال و أف اً م خلال ت وعلام

ا أسه الإعلام ع ال الإعلامي، م اء في ص ا ش ن ، ل اته ا اره و ها، ون أف عل عل رة، وال تاً وص اً وص ة ن
قل  سائل الإعلام ال ة أك مقارنة ب لفة و عة أك وت لافها  ار مع ب ثقافات العال على اخ اصل وال ة ال في ت

ا،  ، 2015(ق ي، ؛ ق2013؛ أح   ).2015یل
عاد م والأ فه اعي: ال عي الاج   ال

اعي  عي الاج أ Social Consciousness ل ال عي ی اعي، فال غ الاج اً في ال ة تلع دوراً أساس ج ل س ة س اه
أ أن د ان ی اج في الإن ، وسائل إن سائل تل ال اناته ال عة وم وف ال ة  ا د ب ي ت ج ال سائل یُ اج ال إن ا، و

ي،  ع ة (ع ال ة والعقل اد اته ال ان ح ة 1981الان ة ال ی م الأفعال العقل ن م الع اد ت ع عي حالة م الاس ). فال
ه ه أو ب ضع أو ذاك في نف ا ال د ه عي الف ي م خلالها  عي Gillet, 2001)   &McMillanوال ل ال ). ولا  ف

ه ال ع ما، وما ن على وعي  ة م ن ا اعة اج الإحالة إلى ج ا إلا  ف في أنف ع ال اتي إذ لا ن عي ال ع ع ال
اً  ح و اعي،  ا ال الات عقل اسا ل ا انع ع وع ، ف عق اعي ال ي أو الاج ل ال حقاً ل أك أو أقل م ال

ا علاق ا  اس اً، لأن إح ا ات  اج ها. فال ءاً م ن ج ل في أن ت اد أن تف ال ه   ع علاقات الآخ ب ، أو  الآخ
أمان  ع ت ة (Cooley, 1907وال ادل ة ت اج ل ، بله ن راً له فق اقع ول ت اعي ل إدراكاً فق لل عي الاج )، إن ال

عي ض اتي في ال اعي، وال د في الاج ها الف مج ف عي،  ی ة لل الات أول ة م ف عاد ال ر، وتع الأ والإدراك في ال
ائف الات ب ه م ال ها ع غ عي، ی ف الات ال اً م م اً م الاً ن ة والعل تع م ة والف ف عاد ال الي فإن الأ ال ه و

ع بها  ي  رجة ال اعيوال اقع الاج ي،  ال ع اني، 1991(ع ال   ).1998؛ اله
فاً  اً ص د اجاً ف ات ل ن ال عي  اعي للفعل، لُ إلى أن ال ) على الأصل الاج رج م لة وأك (ج ر ما ه م ق

لة  ، بل ح د عي الف اً في ال ى أول ة ل مع اله ر  ع الي فإن ال ال ها، و عاً ف اً وم غ د م ن الف ة  ا تفاعلات اج
ا  ، ل الآخ ده ره  ، بل إن وج ا ف ا ا اج ائ ان ل  ة؛ أ أنَّ الإن ا ة الاج اخل خلال ال ة ت ا ات اج آل

د ساب ع ال  رف عي الف ن ال أن    ( رج م اعي(ج اعي یالاج ائ اج اج ، فالأنا  رة على الإن الق  
ه خارج ال  ل ى ل اكاة، ولا مع اع وال اعيوالإب ا الاج ، 2016د، (ع ناً 2006؛ أح ّ ة م ا ة الاج ل ال ). وت

ة  ال ة،  ة مع ات ثقا اث تغ خى إح ا، ت ج ل ی جهة أی ة وم ض ة غ ل اعي، فهي تع ع عي الاج نات ال اً م م أساس
ث إلى حٍّ  في اس د ی ع له الف ة ال  اء، ف ال ع على حٍ س د وال ة، للف ا ات الاج لف ال ه ل اب

ة خاصة  ة ذات أه ا ة الاج ا تع ال ج،  حلة ال ة في م ار ه ال ة ه ة، وج ا ة الاج ل ه في الع ار وم م
ولة ا اء للأمة وال لاء والان ة وتأك ال م ة الق اله عي  ر ال اعي، وت امل الاج ة ال ل ة لع ال ة  اس لها وس ي ت ة ال م لق

ات،  اجعة 2002(ال اك م ن ه ل ت ة، و ا ار الاج ع الأف ق ل ة على إمعان ال وال ا ة الاج اع ال ). وت
رسة  ة وال ة م خلال الأس ا اهات الاج ة ال والات اش ع، وذل ع  تعل ال اعي العام في ال لل الاج

ات ال س ي، وم   ).2000ع الأخ (ال
ع  اصة، و ة ال وفه ال د له  د م ع ع ف د وال  عي الف عاد؛ ال اعي م ثلاثة أ عي الاج ن ال و

ا عي ال اني ه ال ة. وأما الُع ال وح ة وال اد ه ال ع أش فاته وج رك ل ان م داً؛ أ أن الان اً م ان اً  د داً ف عي وج
عي  ال إلى ال عة. وُ الُع ال ع وال ان لل ر  د، وه إدراك وت ع م دة أو م قة م وال  إلى وعي 
عاد  ه الأ ة. وتأتي ه ة الأساس ا ال ا ر الق ل، و إلى إدراك وت اعي  د الاج ج اساً لل ل انع عي ال  ال

ات؛ ة وحاجات ال  على ثلاثة م اش ة ال م اة ال ة ال ع ع خ اش ال  مي ال عي ال ل ال الأول ال
ة  ف ائ ال ال ت  ا ی ة،  ا اة الاج ة لل و ال أ م ال ة، إذ ی لقائ ال اً و  ل اً تف ع ة، أ أنه  م ال

اني ، أما ال ال ة لل ا راً  الاج أتي إدراكاً وت داً، و اً م داً  ع وج جي ال  ل ی عي ال الأی ه ال
ان  اته والق اه اعي و اقع الاج ه ال ي ومعاص فه ج ر تار اول م م ات، و اق ه م علاقات وت ع وما  لل

ورته.  ي ت س ة ال   الأساس
رته ق ي ال  عي العل ل ال ات و اك اج ل اً ن ة، وه أ ج ل ی ة وأی اج الح ان مة م فه ل اج، وت  الإن
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ي،  ع عاً (ع ال ة أو ت عارة أو ت ، إن اس عات أخ ي مع م ال العل اضي، والات ، 1983ال عّ ). 2006؛ أح و
ة، وت ت ا فة الاج ع ة وال ا ة الاج ار ال اعي  عي الاج اسي ع ال اه س ي ات ة، وت ا ائل الاج ّر ع ال

ع ذل  فة بل ی ع اعي على الإدراك وال عي الاج ق ال ة، ولا  ا ات الاج ة ال ل ال وع ه م د ودع م
ل الفاعل (معّض،  ف م ق ق وردود الفعل وال   ).2001إلى الفه وال

ل ال وني وت اعيالإعلام الإل  عي الاج

ل  سائل في ت اثة، وم أق ال ع ال ة وما  ل رة في ع الع ة وخ وني أك أه ح دور وسائل الإعلام الإل أص
ة  ه رة ال اعي وت ال عي الاج غ ع  ت  ،ینهاكأذهان الناس وتفي ال ات ال ل ة م وعاملاً مه في ته

ة الإن عي في ن ها، لا ال ة أو غ ه ف ة أو ت ارة أو ثقا ه ع رسائل إخ جّه  ن ال ت , فال عه والعال ان إلى م
اتها،  ال قة، وحل اش ه في ت ال ، بل أنه ُ قة فق ورة إلى إدراك ال ال د  اد ی جها للأف ع إعلاماً ناقلاً بل م إذ ل 

اعات د إذْ  ،والاجتماعیةة فه الف اقوم نیتو وال ة علاقات الف ع ش س وني في ت ساه وسائل الإعلام الإل
ة،  اد ة، والاق اس اته ال ف ال ع خل ولـي،  ي وال لي والإقل ة مع الآخ على ال ال ا الاج

ه للآخ صة تق أنف اد ف ة. وأتاح للإف ة، وال ة، والع ا ة، ودون  "Self- Presentation"  والاج ة 
اد  تفعاً لأع الاً م ة و اك زادة م أن ه اقع،  ة على أرض ال ا ة الاج ل ا ال ة الأن اه لاح م خلال م د. و ق

، إل امه ل اس ، ق  ه اب ف ة ال ا ف ، ولاس ن م للإن ع ال ات ال لف ف اس، وم م ا ال ى درجة الإدمان، م
اة، وال م شأنه  ات ال غ عامل مع م ف في ال ق ال ة، و ا ة العلاقات الاج اني، وش ك الإن ل ث على ال ق ی
الي، ع (ال اً هاماً في ثقافة ال ل ع ك ال  اعي ال ل ال ة، و الع ا لاً م ال الاج ة ب د  تع ال الف

2007.(  
وض ع  ع اقه  ، م خلال اغ ه وللأخ اد لأنف ة الأف ل رؤ اً هائلاً في ت وني تأث ارس وسائل الإعلام الإل وت
ل في  اع، و هلاك والاب ا الاس اقف وأن ، وت في ال اته و ه وم لاته وملا اته ومأك ه وح اع ل الآخ وم ش

قافي ع ال ال ال د  أش ة على ال الف ات ة ال ی اله ات ت ل ث في ع قة واقعه، فهي ت ا ه إلا ح قافي، ف ع ال وال
ة  الغ الأه د  ي ت سائل الإعلام ال لة ل ة ال اه الإعلام لة" م خلال ال اعات ال ل "ال ه في ت اعي، وت وال

ا ر بها ح ي ن ة ال اً في تق ال راً خ ها، م ة تأث ي لا  في ق ة، ال اه الإعلام ح ال ا، و أن ت ت
عات ( ف في ال ى للع ات بل وح ت اعات وال   ).UNESCO,2009لل

ة وأداة  ه م أدوات تع و ا أتاح ل العال  ة ح ا ق اً في دع ال وني دوراً ح ا لع وسائل الإعلام الإل ل  ك ع
اسي ح س ة وال اس مات ال عل ح أمام ال ال عام مف اسي العام، واتاحة م ال ال  ,S. Coleman & W. Donk( في ال

ال  ).1999 اب ال ام ال أ العام، واس ي أثارت ال ا ال ا ی م الق ها للع ع تف ار  ب الأن ح ساه في ج
اصل وا ة لل ی سائل ح غ ل ها. ال ك وت وغ ال ب اعي  اصل الاج ات ال ها ش م ، وفي مق ه ا ب ل 

ة،  ا ة واج اد ة واق اس اء إصلاحات س إج ة  ال ة م قة الع اح ال ي اج رات ال اجات وال جة الاح وارت م
حاته ع ع آماله و اً لل ف ي م اب الع ـ ها ال ي وج ف ث  وال ك فاعل وم ة م ا ت  ى غ ، ح غ اته في ال ور

ة (العلاونة،  قة الع تها ال ي شه اث ال ات والأح اه رات وال   ).2012في ال
ر  ه ر على ال اش وف ، لها أث وم ة م الآخ ا ة وال د اقف الف اء ال وني في ب إن تأث وسائل الإعلام الإل

ی وال اه ات ال ل ة، ورغ أن ع لقة ال ة ال ه ن ل عل ا، ما  ج ل ی ا وأی ه نف أث عل هل ال ی  ع ال
سائل الإعلام  اش ل أث ال قلة ال ة ق تلع دورا في ع ا غ ة وال ف امل ال الات مع الآخ والع الادراك والات

وني، إلا أن وسائل الإعلام الإل  ا الإل ة، وه اقف ال ا وال ا ش على الق أ  أن  اخ م ال ت م وني أوج
ي  ق ال الي على ال ال ق  ، وه ما  ه اع اته وم ق اقفه وآرائه ومع اس وم رتها على تع  ال في ق أث لا ی ال

ة قا ة أو ال لافات الإث اد للاخ  ).UNESCO,2009( بها الأف

نة (وت لة الغ ة ع  ع رة ن اد ص وني في ا ی ما Otheringك وسائل الإعلام الإل ي ت ي تع )؛ ال
ون ( فه على أنه آخ عات ع  ت اعات وم اد وج ه م أف ء ع غ ل ال ة UNESCO,2009ف ار ). ف

ای م خلال وسائل الإ اء ال ة في الف ا اد الاج ش ق الأف اعي فهي م عي الاج نات ال م م وني، تع علام الإل
ات،  اعي، (ال امه الاج ع ون لّف ال ّر أو ت ة في أن ال 2002على م ت ا ة الاج ار ة ال ). وت أه
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ا ق الأه ی وت ة في ت فاعل ع  اد ال اك أف ة على م اش رجة  قف ب ي ی ا ق ة، فهي ح ال ا ف الاج
ه  اق ه ا في أن ی ها ح ذل ال ي في أض معان ة، وتع ا ارات الاج ع الق ة ص ل د دوراً في ع ا في أن ی ال

ورها(هلال،  غ عق ص ق وال ال ارات    ).2001الق
عي الا ای ال وني إلى ت ة ع وسائل الإعلام الإل ا ة الاج ار د ال ق ال وت ه في ت اعي، وت ج

قال  ة، فالعادات وال اد ة واق ة ونف ة وثقا ا ة اج امل ب ع ة إلى حّ   ا ة الاج ار ة ال ل ع أث اعي. وت الاج
اعي ّر الاج عة ال الي على  ال ة و ا ة الاج ار عة ال ث على  ل ت ة  ا قافة الاج ا  وال وال ع، وم في ال

ل  ل ات ال ل ة، وع قا ة ال ال دة؛  ع اعي م أسال م عي الاج ة في ت ال ا ه ال الاج ه تُ لا ش 
له،  و ا (ال ج ل ة، وال ة الإعلام ، 2007الإعلامي، وال عي 2014؛ ال عف ال ه الأسال  ه ه ). وتُ

ح اعي ال ت عة  الاج ات م ج ل ی له م ای عه وما  ن الإعلامي وت ي خلقها ال ة ال ه في أزمة اله ملام
، الأم  اني، أم غ ذل ي أم عل لي أم دی ام ق ه، فهل ه ن ع امه و ة ن ع ه اد ال هل أف لقي،  ش ذه ال ت

ع ا  اد م شة ل الأف ة وم رة غ واض عل ال اقف ال  عامل مع ال ة ال قه و ی حق له غ قادر على ت
 ، ة (أح ا لافات الاج   ).2005والاخ

أن  ة،  ا لات الاج ل هها في ال اعي ت ما  عي الاج ل ال وني في ت ة وسائل الإعلام الإل اه ون فه م
فاعل الاج عات وفه ال ل ال ن لها علاقة ما ب ة ت ذج ال ارها مع ن اتها وأف ف مع اصة ح ت اعي و

ة  ا لات الاج فة م ال ف ة لف م ا قائ الاج ل ال " ح ا ل دور  ر "ام ام م ة. ح  اس ون الإل
دة في ال ج ة ال ا ن م ال الاج وني، وال ی اضي الإل اء الاف ح في أف الف ي تل د ال ي ت اقعي ال ع ال

احات  ع ل وني م ي إل ال رق ای م اء ال ة. فالف ی ة وال اس اد، وال ال عل والاق العائلة وال اني؛  ك الان ل ال
ات ُ إلى م م ر ال اشئ م ت اضي ال ع الاف ا. فال ا ا واج ا، نف فاعل ال الآلي عقل عة م هائلة م ال

ح  ا  اسات. وه عادات وس ه  ی یُ ف ة، وال ة مع ي لأجل غا ن ع على ال الإن ه مع  ع ن  أت اس،  ال
غ  وني في ال ات، و فه أدوار وسائل الإعلام الإل م ر ال لاف ت اخ لف  نة و ة ول  ل ع ع ال

اماته ف ي، واس اعي وال ای ال الاج اع ال اعي، م خلال حقل عل الاج ة وال الاج ا ي الا الاج
ة  ج ل س ات ال أث وني، وال ال الإل ات الات ة، وتأث ون قافة الإل ة، وال ی عات ال ن مع ال اول فه تفاعل الإن ی

مه،  ا في الآخ (رح ه   ).2008كل م
قة: ا راسات ال   ال

ف ات ( ه ل امعات 2014دراسة ال ة ال ل اعي ل اسي والاج عي ال ي على ال ع الع رات ال اسات ث فة انع ) إلى مع
اسات  اعي، وانع عي الاج نات ال اعي، وم عي الاج رات وال اً ع ال اراً مفا راسة إ م ال ، وق س ة في إقل ال الأردن

عي الاج ة على ال رات الع اعي ال اسي والاج عي ال ات لل ش ان  م زع اس ة. ت ت امعات الأردن ة ال ل اعي ل 
ن م ( ة على (40م صل 100) فق . وت س ة في إقل ال امعات الأردن ة ال ل ال م  رات )  اسات ث راسة أن انع ائج ال ن

ام ة ال ل اعي ل اسي والاج عي ال ي على ال ع الع تفعة، ول  ال ل عام م ، ق جاءت  س ة في إقل ال عات الأردن
لالة ( ة ع م ال ائ ة أث ذو دلالة إح ل غ ال وال امعة أث ذو دلالة 0.05ل ع ال غ ن ان ل )، في ح 

ة. م امعات ال الح ال وق ل ان الف ة و ائ   إح
زاق ( امعي، م خلال ) دور م 2013و دراسة ع ال اب ال اسي لل عي ال ل ال اعي في ت اصل الاج اقع ال

ن م ( ة ت ائ ة ع ب 400ع ت ك ت وال ال اعي  اصل الاج اقع ال راسة إلى أن م ائج ال صل ن ، وت ال  (
اته ال أث على سل امعات، وال لاب ال ة ل اس اهات ال ل الات ه في ت ل على زادة تُ ا تع اسي،  ه ال ة وف اس

اسي.  ه ال   وع
اهات ( ي وال ب ف دراسة ال ا ه اصل 2013ك ات ال ة ل امعات الأردن ة ال ل ام  لات اس فة مع ) إلى مع

ا ة، وم م ل أ العام ل ال اهات ال ل ات ة في ت ث امل ال ف ع الع ة، وال ق اعي ال اصل الاج ات ال ة ش ف
ار  زها ان ائج أب ة ن راسة إلى ع مات. وخل ال عل ار وال ادر للأخ ادها م اع ة  قل سائل الإعلام ال اعي ل الاج
ار  له على الأخ ادر ح راً م م ل م ات أص ت ة، وأن تل ال ل اعي ب ال اصل الاج ات ال ام ش اس

ي م  مات ال عل ان وال ، و ة في ذل ون افة الإل ة وال قل سائل الإعلام ال ة ل اف أ العام، وم ل ال أث في ت شأنها ال
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ارة في  اث ال اولة ر الأح ل م اً م ع الآخ سل اء، وال لاء والان ة وال وح ال ل تع ال اً م اب ماتها إ ع معل
اخلي، وا ضع ال ال اورة  ول ال ة، وال على ال س ه ال ة وش س ة ال ه وسائل الإعلام ال ة ما ت ا ل في م

ات  ة والفعال عة الأن قا ة ل ع ع، أو ال اد ال ك أف ي لإثارة سل ی ام العامل ال اب، واس ام أو الإض اه أو الاع ال
مة. ها ال ع إل ي ت   ال

ة ( اح عي ) إل2012وسع دارسة ال ال ن ال وني فـي م ه الإعلام الإل م  ق ور ال  ة ال ل ودراسة فاعل ل ى ت
فا  ع ال ة ودورها في ن  ون ـة الإل سـائل الإعلام ـ ال ة ن ل اهات ال اس ات اب، و ة ال اعي ل ف الاج

لي، وت ل صفي ال هج ال راسة ال م ال ة، واس ل ة ل ال ا امعة الاج ات ال ال لاب و راسة م  ع ال ن م
ة ( راس ة ال ة خلال ال دها (2012 -2011الأردن ة بلغ ع ائ ة ع ت 250)، وت س ع ه ة. أ امعة الأردن ة ال ل ) م 

ا وني (ال ة للإعلام الإل ائ رجة ذو دلاله إح س ال ابي م د تأث ا د وج ع ار ال ل الان ل ائج ت ة، ال ن ون قع الإل
ة  ي وزارة ال ورة ت راسة  صي ال ة، وت ل اعي ل ال عي الاج اعي) على ن ال اصل الاج اقع ال وني، م الإل
ا ة ول أف ل ة ل ال ا ة الاج ار ز ال ي تع ة، ال ر امج ال ة لل س امعات ال عل العالي وال ة ووزارة ال ا د الاج

امج ه ال ف ه ع ل اد وال ع ال لفة، وتق ال اعاته ال ع في ق   .ال
اد ( صل دراسة م اصل 2011وت اقع ال اً م ی ي، ت اسي الع اك ال فة دور الإعلام في ت ال ) الهادفة إلى مع

ها. إلى أن ح تأ ي ودامة زخ ع الع رات ال ج ث اعي، في تأج اً مع الاج د اس  اعي ی اصل الاج ات ال ث ش
لقة  ة م اصل  ع ال ال وال ح ل ة ت ا ال اج ات ات ة، وأنها ش ع ة وال ج ل ع ال ة ال نه

ي. ا عل اسي ال إلى ن ل ال ل الع ف وح ها و حاج ال ع ا اث وم ع الأح ة في ص ار   وال
رتها على ت Ali, 2011علي (وأج  ة، وق ة العال ق ة ال ة الف ة في معال ا فة دور وسائل الإعلام الاج ع ) دراسة ل

ذجا، وهي دراسة  و، وم ن ا، و لان ن في س ر الإن اول ت ة، وت ة ال ل ة في ع ار ة م ال ام ول ال اد في ال الأف
ف ع تأ ة،  ل ل ة ت ارك، وص ي م ئ ح ال احة  ي أدت إلى الإ اث م ال اعي في أح اصل الاج ات ال ث ش

اد  امل الاق اف ال اد م دع أه ة م الأف ام ول ال الات في ال مات والات عل ا ال ج ل اد ت ها إلى أن اع ائ وخل ن
ق الإن ق ة وال  ة ال عا عل وال ل على ال ة ساه في تع وال ام ول ال ة في ال ا ان، وأن وسائل الإعلام الاج

ها. ة عل قا ض ال ة في ف ام ة ال ع مات لل ا على ال ت ضغ ات، وول ة ورفع سقف ال ا ق   ال
ة عامة وأخMohamed,2011وأما دراسة م ( ا ار الاج وني للأخ فح الإل اس تأث ال ف إلى  رات ) فه ار ال

فة دور  راسة مع ف ال ة. وه ان امعات الأل ة ال ل ة، مقارنة  امعات ال ة ال ل اعي ل عي الاج ة خاصة، على ال الع
راسة على ( ق ال ة. و ل وني في وعي ال فح الإل رة م 1000ال ه او ب ج ال زع  ة م ال ال و  (

ل  ة، و ان رة الأل ه د وال ائج إلى وج ان، وأشارت ال راسة أداة الاس م ال ة، واس ات الأكاد لف ال ن م
ة  ا ة الاج ار اعي وال عي الاج رات، و ال ار ال ة عامة وأخ ا ار الاج وني للأخ فح الإل ة ب ال اب علاقة إ

ة الأل ل ان العلاقة أق ع ال ، و ع ا ال ل   ان.  ل
الي ( ف دراسة ال امعي في 2007وه اب ال ة ل ال ا ن على العلاقات الاج ام الإن ف على أث اس ع ) إلى ال

ادها ( ته بلغ تع ة جامعة م ل ة م  لاع آراء ع ع الأردني، م خلال اس قة 325ال ارها  ثه، ت اخ ثاً وم ) م
ائج ال ت ن ه ة، أ ائ ن ع ة للإن ل ام ال داد في حالة اس ة ی ا ن على العلاقات الاج ام الإن راسة أن أث اس

ة،  ة و ات عل ن هي لغا امات الإن أن أك اس ائج  ت ال ه ا أ مي.  ام ال د ساعات الاس ا زاد ع ل ، و ده ف
ائ امعي. وأشارت ال م ال ها داخل ال ن على العلاقات وت في مع ام الإن د علاقة لآث اس ، إلى وج ل ج، 

. ث ه لأس ال خـل ال راسـي، والـ ـة، وال ال ل ع ال ، ون ، والع ال ة،  ات ال غ ع ال ة و ا   الاج
ع ( عي الاج2007وأج الع ل ال ان دور وسائل الإعلام في ت ف إلى ت ي، ورص ) دراسة ه اب ال اعي لل

ة ب  ا ف ع العلاقة الارت ة، وال ا ماته الاج قاء معل امعات على وسائل الإعلام في اس ة ال ل ة  اد م اع
ة م ( ن الع ة. وت ا ه الاج ار ه وم ف اد على وسائل الإعلام وم مع ع 600م الاع ة في س ال ال و  (

ا ل ت جامعات  فاً،  ان ض امعات  ة ال ل اعي ل  عي الاج ل ال ائج أن دور وسائل الإعلام في ت ة. و ال
اد على وسائل  ل الاع اً ب مع ائ اك علاقة دالة إح ة ه ا فة الاج ع ة وم ال ا ة الاج ار الإعلام م جهة، وح ال

. ة م جهة أخ ل   ل ال
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ال (وسع د ب 2003راسة ع ال اث ال أح امعي  اب ال فة ال ان "العلاقة ب وسائل الإعلام وم مع ع  (
فة ع ة ال ة ف ار ن اق في إ ة على الع ة ". الأجل أم قل لفة ال ه وسائل الإعلام ال م  ي تق ور ال ف على ال ع إلى ال

ة على وال ل أم ب الأن اث ال أح عل  ا ی امعي ال  اب ال فة ل ال ع ة ال ع ف س ا في ت أو ت ة ن ی
ي تألف م ( ة  ال انة على الع ق الاس اق. و ائج 225الع ات. و ن لف ال ا في م ا م  جامعة ال ال  (

ة  ی راسة أن وسائل الإعلام ال ان ال اسي. و عي ال ها ورفع م ال فة ون ع ة في نقل ال قل سائل ال ق ال رة تف یها ق ل
اً. ا اً واج اد الح ذو ال الأعلى اق وق ل ان الف ة و ائ اعي أث ذو دلالة إح اد والاج غ ال الاق   ل

ات ( ف دراسة ع ات والإن 2003و ائ ان "الف ع ات"، ع )   اب اً للإ ة تع اش ات ل ال ل ة ال ن معال
ة بلغ ( ال على ع  ، ن ات والإن ائ امات الف ي ن اس ج الع ل ة في دول ال ل اهات ال ة، 539ات ال اً و ال  (

ي ل اب ال ل ال ات م ق ائ ن والف ام الإن ة لاس ا ار اج د أخ ها وج ائ لة، وضعف وم أه ن ل في الع ، ت
ة. ا   العلاقات الاج
راسة: ة ال ه   م

ج في  ا ت ة  اه ع على دراسة ال اضها، وال  ه لأغ لاءم راسة ل ه ال لي في ه ل صفي ال هج ال ام ال ت اس
الإضافة إلى أن ه اً،  اً و اً  ها تع ع ع قاً و صفها وصفاً د ه ب اقع و ة ال اه اه ال اء م ق هج ع إلى اس ا ال

لها. ل   وت
ها: راسة وع ع ال   م

ده ( الغ ع اصة، وال ة وال م ة ال امعات الأردن ة ال ل ع  راسة م ج ع ال ن م ة، ح 129345ت ال ال و  (
راسي  ي للعام ال عل العالي وال العل ات وزارة ال ائ ل 2017/2018إح راسي الأول.   في الف   ال

  
راسة ة ال   ع

ّة  قة الق ال ار جامع  امعة  –ت اخ ة  لقاء ال ت جامعة ال راسة  اخ ة ال ل ع ة ل ائ غ ع
اعاة ا ت م  ، امع ل إلى تل ال ص لة ال ه ة، وذل ل اصة الأردن امعات ال ل ال ة ل ان الأهل ة، وجامعة ع م اد  ح أع

راسة م ( ة ال ن ع زع، وت ة ال ل ل جامعة ع ع ة في  ل ه (617ال ة, م ال اً و ال ة م جامعة 396)  ال اً و ال  (
ة، و( لقاء ال زع 221ال ا وت ت ة،  ة م ائ قة ع وا  اصة، واخ ة ال ان الأهل ة م جامعة ع ال اً و ال  (

انة على ع دها (الاس ل، بلغ ع ل ة لل ال انات غ ال عاد الاس ع اس راسة, و ه (585ة ال انه أ ما ن %)، 95) اس
ول ( راسة.1و ال ات ال غ ء م ة في ض ل زع ال   ) ت

  
ول امعة )1( ج ع ال غ ال ون راسة ح م ة ال اد ع زع أف   ت

غ ات ال ار الف ة ال  ال
 %59 345 ذ ال

ى  %41 240 أن
امعة ع ال ة ن م  %67 392 جامعة ح

 %33 193 جامعة خاصة
ع  %100  585 ال

  
راسة   أداة ال

/ة، و( ال ة لل انات الأول ام؛ ال ن م ثلاثة أق ان ت وني، و(16ت ت اس اس وسائل الإعلام الإل ة ل ) 11) فق
اعي.  عي الاج اس ال ة ل وني فق اس أث الإعلام الإل قة ذات العلاقة  ا راسات ال ، وال اد على الأدب ال الاع وذل 

رج، على  اسي ال اس خ ء م ة في ض ل ات ال ا ه اس رج  ة. وت امعات الأردن ة ال ل اعي ل  عي الاج في ن ال
الي: ة ( -ال ال ای (4)، أواف (5أواف  ة (2 أواف ()، لا3)، م ة )، 1)، ولا أواف  ال عادلة ال ام ال وق ت اس

ا ة العل لاثة: (الف ات ال ل م م ال اج ال ل ا)/ -لاس ن ة ال مة على (1-5، أ (3الف او (3) مق )، 1,33) ت
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الي فإن: ال   و
  2.33  -1م . ف   م م
  3.67 -2.34م . س   م م
  تفع. 5 -3.68م   م م

ق؛ ض الأداة على ( وأما ال ار م خلال ع ق الاخ ق م ص م 5فق ت ال ) م ال م ال في العل
ة م  ل فق ا على  ه أن  ل م ها، و اتها، وسلامة لغ الاتها وفق ة م ل م ملائ ة والإعلام، وأخ آراءه ح ا الاج

ار م ح ات الاخ ة لها, فق اغة اللغ ة ال ل م ح ملائ راسة، و ة ال ها ع ي إل ي ت ة ال ها للف لها وملاءم  ت
اغة ( یل ص ، فق ت تع ات ال اء على ملاح نة 3و ة م لا ة اس اس على ع ا ت ت ال اً،  ات لغ م ) فق

راسة20( ة ال ة م خارج ع ال اً و ال ا )  ه.ل أك م صلاح ات الأداة لل ق وث   ب دلالات ص
ع  ة ومع ال ل رجة ال اس مع ال ات ال ا فق ج معاملات ارت اس، اس اخلي لل اق ال ق الات اج دلالات ص ولاس

ة  ه في ع ي إل ي ت راسة ال ة ال ة م خارج ع لا ن م (اس ة )20ت ال اً و ل ، ح أن معامل الار ال ا  ا ه ت
ها  ا ة و ارت ل فق ة م جهة، و  ل رجة ال ة و ال ل فق ا ب  رة معامل ارت ة في ص ل فق ة ل ال ق  دلالة لل

ل ما ب ( ات مع الأداة  ا الفق اوح معاملات ارت ه، وق ت ي إل ي ت ع ال ع ب (0.72 -0.37ال  - 0.36)، ومع ال
و 0.81 .2ل () وال   ) ی ذل
  

ول ( راسة2ج اس ال ه على م ي إل ي ت ع ال ة وال ل رجة ال ات وال ا ب الفق   ) معاملات الارت
رق 
ة   الفق

معامل 
ا   الارت

  مع الأداة

معامل
ا   الارت
ع  مع ال

رق 
ة   الفق

معامل
ا   الارت

 مع الأداة

معامل 
ا   الارت
ع   مع ال

رق 
ة   الفق

معامل 
ا   الارت

 مع الأداة

معامل 
ا   الارت
ع   مع ال

1 .480** . 393* 11 .593** .502** 21 .603** .477* 
2 *382. .410* 12 *419. *420. 22 *423. *459.  
3 **510. *380. 13 .524** 36.0* 23 . 412* **591. 
4 *442. .533** 14 **513. *384. 24 . 723** **505. 
5 *442. .533** 15 .530** . 419* 25 **591. .620** 
6 **703. .521** 16 . 723** *423. 26 **505. .526** 
7 .502** . 630** 17 .375* 0.447** 27 0.584** .410* 
8 *420. .421* 18   .439** 0.424* 
9 *368. **612. 19 .521** . 809** 

10 *384. .530** 20 . 630** . 540** 

اً ع م  ائ لالة (*دالة إح لالة (0.05ال اً ع م ال ائ   ).0.01).   **دالة إح
  

ول ( ح م ال اً 2و ائ ان دالة إح ة  ل رجة ال ع وال ال ات  ا الفق لالة  ) أن معاملات ارت ات ال  = αع م
ها)، 0.01) و(0.05( ف أ م ل ل ی ح اس أث، ل لح ل اس ت عاد ال ا  إلى أن أ وني في ن م  الإعلام الإل

ة. ال راسة ال اض ال ق عال وملائ لأغ اس  ع ال ل على ت ا ی اعي، وه عي الاج   ال
ات؛ و  نة م (أما ال ة م اس على ع ار ح ت ت ال قة إعادة الاخ اجه  ة, ) 20فق ت اس ال اً و ع ال و

ا ع  ال ي أك م أس لغ معامل م ق و ن ب ال س ا ب اج معامل ارت ة وت اس ة أخ على نف الع س م
ات ( ان (0.79ال عادلة ج لغ  ة م خلال 0.74)، و ال راسة ال اس في ال ات ال أك م ث ار وعادة ), وت ال قة الاخ

ار ( عTest-retestالاخ قه  اس، وعادة ت عة م () ب ال ع على م ة 20 أس ة م خارج ع ال اً و ال  (
اق  قة الات ات  اب معامل ال اً ح . وت أ ت اته في ال ی ن ب تق س ا ب اب معامل ارت راسة، وم ث ت ح ال

ول ( اخ ألفا، وال ون اخلي ح معادلة  ون3ال اخلي وف معادلة  اق ال الات ) ی معامل الات ات الإعادة لل اخ ألفا وث
راسة. ه ال ات ه ة لغا ه ال ملائ ت ه ل واع   والأداة 
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ول ة ):3( ج ل رجة ال الات وال ات الإعادة لل اخ وث ون اخلي ألفا  اق ال   معامل الات
ال ات الإعادة ال اخ ث ون   ألفا 

وني   0.86 0.83 الإعلام الإل
اعي عي الاج   0.83 0.79 ال

ل اس    0.87 0.84 ال
 

ها: اق راسة وم ائج ال   ن
ة؟ امعات الأردن ة ال ل اعي ل  عي الاج وني في ن ال ه: ما أث للإعلام الإل اق ال الأول وم ائج ال   ن

افات  ة والان اب ات ال س اج ال راسة الأول، ت اس ال ال ة ع س لللإجا ات  ارة ل م الإعلام  ال
ة، امعات الأردن ة ال ل اعي ل  عي الاج وني وال ول ( الإل .4وال ضح ذل   ) ی

  
ول( اً ): 4ج ازل ة ت ت اعي م عي الاج وني وال ات الإعلام الإل ة ل ار افات ال ة والان اب ات ال س ال

ة اب ات ال س   ح ال
ة ت ق  ال ال ال س ال ال ار   ابيال اف ال   ال   الان

وني 1 1 تفع 534. 3.98 الإعلام الإل  م
اعي 2 2 عي الاج س 988. 3.66 ال  م

ل اس  تفع 737. 3.81 ال   م
  

ول ( ابي بلغ (أن ) 4و ال س ح أعلى م ة الأولى  ت وني جاء في ال تفع3.98الإعلام الإل ی م ، )  تق
ا جا ابي بلغ (ب س ح ة و ة الأخ ت اعي في ال عي الاج ابي 3.66ء ال س ال لغ ال ة، و س ی م رجة تق ) ب

ل اس  لي لل تفعة.3.81( ال ی م رجة تق ول ) ب د، وال ع ي ال ار ال ار الان ام اخ .5(وت اس ضح ذل   )  ی
  

ول ( وني على 5ج اس أث الإعلام الإل اعي):  عي الاج   ن ال
F الة ة  R R2 م ال  ال
492.64 00.0b a831. .776   ًا ائ   دالة إح

  
ول ( ة ) 5و م ال ل اعي ل  عي الاج وني في ن ال سائل الإعلام الإل ة ل ائ د أث ذو دلالة إح وج

ة امعات الأردن الة (ال ة ال لالة (), وهي أقل م م.000، ح بلغ  ع ذل إلى أن 0.05 ال الإعلام ). وق 
ه  ا رة أ لارت ها  ة وت ح الف رته على ش اب, لق اعي ل ال عي الاج اً في ن ال ث وني یلع دوراً م الإل

لفة تلقى  ق م عة و لاسة وس فة  ع مات وال عل اب ال ان ح  جي ال س ل ي وال ر العل اد ال افة أف رواجاً ع 
، ونه في نف  ه ه وثقاف اعاته وسل أث في ق ل أك في ال ه  ا ُ قات م ة وال ات الع لاف الف ع على اخ ال
ة  اه ة والغل وم ائ ة ل ال ة إعلام ات ي إس ة، وذل م خلال ت اه ه ال ارة ه لة ل س امه  ق  اس ال

ی الع ان ورجال ال ف والف قف وال ار لل الة، وعادة الاع امة وال ار اله الأف أث  اب م ال ة ال ا ف والإرهاب ل
ام  عا واح ار وال ه م إشاعة ثقافة ال اء ع  وسائل الإعلام، وت ف والإق اجهة ثقافة ال ر في م ال

ادرات  ع ال , وت و الأخ لة ت ارها وس اع اعي، و اصل الاج اءات ال ة في ف اب اءة والا ة ال اه ة على ال اب ال
فاعل  ا ال ه ه ة ال والإعلان، و ه لاع  مات إلى جان الاض عل ه ال ف له ل وال ل مات وتق ال عل ال اد  الأف

ع إسهاما فعالا ل اعيب وسائل الإعلام وال عي الاج ع ون ال فة بل  ال ع ق على ع الإدراك وال غ ال
ل الفاعل ف م ق ق وردود الفعل وال ع ذل إلى الفه وال   .ی

اص  عامل مع ع لة إلى أخ  أن ال لف م وس ي ت وني وال سائل الإعلام الإل ة ل ا رات الإق الإضافة إلى الق
ة ا ل ا ع ا ن راً لارت اً م وفة ل أم ع ال ال ائف الات ق و ة، وت ال ناج ة ات ل ه في ع ة  عي وعل ال ب لات
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ة  اد ه وأوضاعه الاق ال ة وم ف اته ال اد وت ل فان ثقافة الأف ة ل ة ال امل ال عة م الع ال  الات
ة ت ة والف اس ة وال ا اسوالاج ة ال ا اح وسائل الإعلام في م اجه ن ي ت امل ال ءاً م الع راسة مع .ل ج ف ال ت

ات ( ل ل م ال ع () 2014دراسة  اد (2011 (Ali )2011( Mohamed) 2007الع ة (2011) م اح ) 2012) ال
اهات ( ي وال ب   ).2013ال

وق ذات دلالة ج ف ه: هل ت اق اني وم ال ال ائج ال اعي  ن عي الاج وني في ن ال ة في أث الإعلام الإل ائ إح
امعة؟ ع ال ات ال ون غ   تع ل

غ ال  أولاً: راسة وفقاً ل ة ال اد ع ارة لأف افات ال ة والان اب ات ال س اب ال ال, ت ح ا ال ة ع ه للإجا
ه  ى)ف , أن ول ((ذ ال ا ه م   ,6.(  
  

ول ( غ ال6ج عاً ل ة ت ار افات ال ة والان اب ات ال س   ): ال
ابي ال  س ال د ال ار الع اف ال  ال الان

تفعة  ذ 0,37 345 4,08  درجة م
تفعة ى 0,52 240 3,90  درجة م  أن
تفعة ع 0,42 585 4  درجة م  ال

  
ول ( ال 6و م ال عل  غ ) ال ارة ل افات ال ة والان اب ات ال ة م  الس امعات الأردن ة ال ل ل 

ى)الف  , أن ة (ذ ل ف , ح ح غ ال ة ل اب ات ال س ة في ال وق  د ف ر، وج س  ال على أعلى م
ه ( ابي و ار (4,08ح اف م ان ة 0,37) و تفعة، أما ف رجة م ابي ( ناثالإ ) و س ال اف 3,90فق بلغ ال ) وان

ار ( غ 0,52م لي ل ابي ال س ال لغ ال تفعة، و رجة م ار (4( ال) و اف م ان ة 0,42) و ل رجة  ) و
تفعة.   م

راسة وف ة ال ة ل ع ل ة في العلاقة ال اب ات ال س وق ب ال ة للف ائ لالات الإح ق م ال ، ولل غ ال قاً ل
ای ( ل ال ل ول (Independent Sample T-testفق أج ت ائج.7), وال ه ال  (  

  
ول ( اعي7ج عي الاج وني في ن ال غ ال على أث الإعلام الإل اس أث م  :(  

د الة  الع ة ال   تة  درجات ال

لي 511. 584 60. 585  ال مع الأث ال
  
ول (و اعي تع ) 7 م ال عي الاج وني في ن ال ة في أث الإعلام الإل ائ وق ذات دلالة إح د ف م وج ع

، غ ال ة ( ل ائ الة الإح ة ()، 0,60فق بلغ ال ائ لالة الإح ا  إلى أن )، 0,005وهي أك م م ال وه
ع وني على ال اسات وسائل الإعلام الإل امات انع ر والإناث، فاه ة ال ل ة ل ال ة جاءت واح ل اعي ل ال ي الاج

عي  اً في إثارة ال الاً خ ت وسائل الإعلام م ي، ح وف ع الع ات ال ل ح ة في  لا ال أص واح ة م  ل ال
اً وخاصة ع لة و مة أك سه عل فة وال ع ل على ال ح ال ا أص اعي  اعي. إضافة إلى  الاج اصل الاج ات ال ش

ا جاءت  . وم ه ه ة على اخلاف ج لف الأن ها م ن ف ارس امعات و ة ال ل ي ی بها  لفة ال ة ال لاب ات ال ال
راً وناثاً,   ة ذ ل ة ل ال اسات واح راسة مع دراسة الانع ات (واتفق ال ل   ).2014ال

اً: ا ه م ا ت ح ثان امعة,  ع ال غ ن راسة وفقاً ل ة ال اد ع ارة لأف افات ال ة والان اب ات ال س اب ال
ول (   ).8ال
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ول ( امعة8ج ع ال غ ن عاً ل ة ت ار افات ال ة والان اب ات ال س  ): ال

ابي  ال  س ال ال د ار الع اف ال امعة الان ع ال  ن
تفعة ة 0,39 392 4,07  درجة م م جامعة ح
تفعة جامعة خاصة 0,48 193 3,96  درجة م
تفعة ع 0,52 585 3,99  درجة م  ال

  
ول ( ة 8ی م ال ابي لف س ح امعة, إذْ بلغ أعلى م ع ال غ ن ة ل ال ة  اه وق  د ف ة) وج م امعات ال  ال

ه ( ار 4,07و اف م ان ة 0,39 () و تفعة، وأما ف رجة م اصة) و امعات ال ابي بلغ  ال س ح ا على م ل فق ح
ار (3,96( اف م غ 0,48) وان لي ل ابي ال س ال ا بلغ ال تفعة،  رجة م امعة) و ع ال اف 3,99( ن ان ) و

ار ( تفعة.0,52م ة م ل رجة    ) و
ة للف  ائ لالات الإح ق م ال ة, ولل ل ع ال غ ن راسة وفقاً ل ة ال ة ل ع ل ة في العلاقة ال اب ات ال س وق ب ال

ای ( ل ال ل ول (Independent Sample T-testفق أج ت امعة، وال ع ال غ ن ائج.9)، وفقاً ل ه ال  (  
  

ول ( امعة على 9ج ع ال غ ن اس أث م وني ف):  اعيأث الإعلام الإل عي الاج   ي ن ال
د الة  الع ة ال   تة درجات ال

لي 14,55 584 007. 585 ة مع الأث ال ل ع ال  ن
  

ول ( ة في ) 9و م ال ائ وق ذات دلالة إح د ف اعيوج عي الاج وني في ن ال غ  أث الإعلام الإل تع ل
امعة، ع ال ائ ن الة الإح ة ال ة (0,007ة (ح بلغ  ائ لالة الإح ن 0,05)، وهي أقل م م ال الي ت ال ), و

الح  ةل م امعات ال ة ال ابي.  ل س ح ل على أعلى م   إذ ح
ة جاءت أعلى م  م امعات ال ة ال ل اعي ل عي الاج وني على ال اسات الإعلام الإل ع ذل إلى أن انع وق 

اسات الإعلام الإل ة انع ل ة فال ل عة ال لاف  ع ذل إلى اخ اصة. وق  امعات ال ة ال ل اعي ل عي الاج وني على ال
ة.  ا ادل الآراء الاج صة أك ل اك ف ن ه الي  ال قات و ة وال ا ات الاج لف ال ن م ل ة  م امعات ال في ال

ا  ة في الغال دخل م امعات ال ة ال ل ا أن  ل م ح ال ك ي أنه أف ع ا  اف م امعات م خلال ال ال
ر في رفع  ة ال اء ه . أضف إلى ذل دور أع یه ة ل ول لاً على ارتفاع روح ال ة دل راته الأكاد ن ق ي وق ت الأكاد

ة م امعات ال ر في ال ة ال اء ه ف لأع ة، ح ی ل اعي ل ال عي الاج اً أك م زملائه في  ال اً و أم
ات  اض قاشات في ال ارات وال ه م خلال ال ل اعي ل  عي الاج ن م رفع ال ل ی اصة ف امعات ال ال
ة  ل الح ال وق ل ان الف ل ذل  . ول یه ي ل ة وتع ال ال ع وال ا ال ا ة ن ق ل امات ال ه اه وخارجها، ف

راسة مع دراسة ف ة. واتفق ال م امعات ال ات (ي ال ل   ).2014ال
  

ات  ص  ال

ة.1 ون ائ الإل ن ال قان ع  اد ال ة أف   . ت
وني. 2 ام وسائل الإعلام الإل ة اس اه  ه ت فع وع امعات ل ة ال ل اب، خاصة  ل ودورات لل   . ت ورش ع
ل وسائل الإعلام ا3 اد . تفع م أف ل هادف، و ة  م ات ال ني وال ع ال ات ال ل م وني م ق لإل

ة. اس ة وال ا ه الاج ار ادة م قاته، ول ه و ائ لاف ش ع على اخ   ال
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ادر و  اجعال   ال
ة -أ اجع الع   :ال

ل، ح اع أث، )2003 .(إس ات ال ال ون ادئ عل الات ان:)1( ،م زع ، ل ة لل وال ار العال   .ال
، أ. (  فة )،2014ال ع اع ال اض.عل اج اء، ال ه   ، دار ال
، ع. (  ا الأمة). 2013أح ا وني في ال لق ي الإل .دور الإعلام الع ة لل ، م  ، دار ال
ي، س ة ال)، 2000( .ال ا ة فيدراسة مقارنة ب ال الاج لابه وال ال ن ل عل ها ال ات  ي ی ا  الاج

ولة ال ة ب ان حلة ال ان، الأردن.في ال ة، ع امعة الأردن رة، ال   . رسالة ماج غ م
ه، اح عي ، )2012( ع. ال وني في ن ال اسيدور الإعلام الإل ة ال امعة الأردن ة ال ل رة، ماجرسالة ، ل   غ م
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ABSTRACT 

The aim of this study isto reveal the impact of electronic media in the formation of social 
awareness among Jordanian university students (governmental and private). The sample was 
selected to represent a two-dimensional study community: Al Balqa Applied University 
(Government University) & Amman Private University (Private University). A random sample of 
(585) students was selected. (392) students from Applied University of Balqa and (193) students 
from Amman Private University. The study applied a questionnaire of 27 subjects to measure the 
impact of electronic media in shaping the social awareness of university students. The results 
found that the electronic media has influenced the formation of social awareness among Jordan 
university students; The variable is due to the type of university for the favor of the students of 
public universities and not to the gender variable. 

Keywords: Cyber sociology; Socio-informatics; Electronic media; Social awareness. 
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