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  أثʙ الإعلام الإلʙʯؒوني في تʻȜʵل الʦعي الاجʸʯاعي

 ة)الʦʴسʦʻلʦجॻ دراسة في الʸعلʦماتॻة( 
  

  *، مʴॻاء نʙʶ الʙواشʗةرولا عʦده الʦʴالقة

  
  ʝـلʳم

هʙفʗ هʚه الʙراسة إلى الʷؔف عʧ أثʛ الإعلام الإلʛʱؔوني في تʽȞʷل الʨعي الاجʱʺاعي لʡ Ȑʙلॼة الʳامعات الأردنॽة 
مʧ الʳامعات  تʦ اخॽʱار عʻʽة قǽʙʸة لʽʲʺʱل مʱʳʺع الʙراسةو  ॼʡقʗ الʙراسة الʺʻهج الʨصفي الʴʱلʽلي ).الʵاصة ،(الʨȞʴمॽة
 هʺا؛ جامعة الʰلقاء الॽʁॽʰʢʱة (جامعة حʨȞمॽة), وجامعة عʺان الأهلॽة (جامعة خاصة)، ثʦ تʦ سʖʴ عʻʽة عʨʷائॽةالأردنॽة 
ʜ، و() ʡالॼاً ʡ (392الॼاً وʡالॼة, مʻهʦ (585بلغʗ ( مʤʱʻʺة ʛؗʺة/الॽʁॽʰʢʱلقاء الʰجامعة ال ʧة مॼالʡ193و ʧة مॼالʡاً وॼالʡ (

) ʧن مʨؔان تॽʰʱراسة اسʙال ʗقॼʡ .ةॽاعي 27جامعة عʺان الأهلʺʱعي الاجʨل الʽȞʷوني في تʛʱؔالإعلام الإل ʛاس أثॽʁة لʛفق (
لʨعي الاجʱʺاعي لʡ Ȑʙلॼة الʳامعات اج إلى أن لʨسائل الإعلام الإلʛʱؔوني أثʛ في تʽȞʷل لʢلॼة الʳامعات. تʨصلʗ الʱʻائ

 .عȐʜ لʺʱغʛʽ الʝʻʳ، ولا ǽُ ُǽعȐʜ لʺʱغʛʽ نʨع الʳامعة ولʸالح ʡلॼة الʳامعات الʨȞʴمॽة الأردنॽة

  .الʨعي الاجʱʺاعي ،الإعلام الإلʛʱؔونيعلʦ الاجʱʺاع الآلي، الʺعلʨماتॽة الاجʱʺاॽɺة،  :الؒلʸات الʗالة
  

 الʸقʗمة

(الإنʛʱنʗ) فʹاءاً افʛʱاضॽاً ساهǼ ʦإحʙاث تغʛʽات في الأنʶاق الʲقاॽɾة والأبॽʻة الॽʺॽʤʻʱة، انȘʲʰ أوجʙ تʨʢر الȞॼʷة العʨʰؔʻتॽة 
 ʧاً مॽʺعالʺاً رق ȑʨʴǽ ȑʛʰفʹاء سای ʙجʨی ،ʗنʛʱاني. وفي فʹاء الإنʶع الانʺʱʳʺال ʦॽʤʻʱا لʙیʙلاً جȞح شॼʸॽا لॽȞॼعا شʺʱʳه مʻع

ʵǽ ةॽ ʛؗة حʯʽة، بॽʺل ثقافة رقʲʺǽ ،انʶالان ʦعال ȑʛʰایʶفاعل الʱث الʙʴǽ ʧʽعة، وحʨʻʱʺال ʦهʳامʛʰب ʗنʛʱالإن ʨمʙʵʱʶلقها م
الافʛʱاضي، ʙʴǽث تȞʷل الʲقافة الʶایȄʛʰة، وʻʸȄع الأفʛاد الʺʙʵʱʶمʨن للإنʛʱنʗ مʱʳʺعاتهʦ انʢلاقاً مʧ خلॽɿاتهʦ الʲقاॽɾة 

ʶایȑʛʰ الʙʵʱʶǽُ ȑʚم ؗʺلعʖ للʚات، فالʲقافة الॽɻॽʰʢة؛ Ǽʺعʻى أنه مʧ خلال هȄʨات الأفʛاد یʦʱ ادراكهʦ واسʙʵʱامهʦ للفʹاء ال
 ). 2008الʶایȄʛʰة تعʙʽ تʽȞʷل الʺʱʳʺع الʺʴلي بʨاسʢة الʨʻؔʱلʨجॽات الʺʱاحه (رحʨمه، 

 ʛʰوني عʛʱؔتفاعل مع الإعلام الإل ȑʚال ʗنʛʱل الإنʽأ جʷال الإعلام، نʳال في مʸة للاتʲیʙʴات الॽʻقʱال Șʽʰʢت ʙایʜومع ت
ʰʶॽɿؗ لفة؛ʱʵʺا وسائله الʺॽعات، ولاسʺʱʳʺاد الʛاب أفʢقʱاس ʗاعʢʱي اسʱال ،ʝجل بلʨإن، ج ʙؔʻʽل ،ʛلʰʺام، تʛغʱʶنȂو ،ʛʱȄʨك؛ تʨ

فʯة الॼʷاب، نʛʤاً للʦؔ الهائل الȑʚ تȄʨʱʴه مʧ الأحʙاث والأخॼار سʨاءً ؗانʗ سॽاسॽّة أو اقʸʱادǽّة أو اجʱʺاॽɺة أو رȄاضॽّة أو 
لʛʢح الʙʳل في قʹاǽا الʺʱʳʺع الʺʱʵلفة، والॼʱادل الفȑʛؔ والʲقافي بʧʽ أفʛد الʺʱʳʺع فॽّʻة، ونقلها حال وقʨعها، ؗʺا Ǽاتʗ مʶاحة 

  ).ʡ)2019ه، 
ولǽ ʦعʙ تʨʢر الإعلام الإلʛʱؔوني لʨسائل الإعلام فقȌ، إذ أعاد صॽاغة وتʽȞʷل الʨاقع الاجʱʺاعي، مʧ خلال تأثʛʽ الʛسالة 

الإلʛʱؔوني الʺʛئي والʺʨʺʶع على وعي أفʛاد الʺʱʳʺع وقʻاعاتهʦ وتʨجهاتهʦ، الإعلامॽة في الʴʸافة الإلʛʱؔونॽة الʺȃʨʱȞة والإعلام 
فالʙمج بʧʽ القʙرة الʱفاعلॽة للؔʺʨʽʰتʛ وتʨʻؔلʨجॽا الاتʸالات ووسائل الإعلام الʱقلǽʙʽة مʲل؛ الأفلام والʨʸر والʺʨسॽقى والؔلʺة 

ة لا ʧȞʺǽ حʛʸها أو الǼ ʕʰʻʱإمȞانॽاتها، فأحʙثʗ تغʛʽʽات الʺʨʢʻقة والʺʨʰʢعة، والʙʱاخل ॽɾʺا بʻʽها أفʛز قʨالʖ إعلامॽة مʨʻʱع
هامة في نॽɺʨة الʦؔ والʅॽؔ في وسائل الإعلام مʧ ناحॽة، وفي الʨاقع الاجʱʺاعي العالʺي وفي مʢʻقة الʛʷق الʨسȌ مʧ ناحॽة 

علها تفʨق الآلة الॽȃʛʴة في أخȐʛ. لقʙ اسʢʱاعʗ هʚه الʱقॽʻة العالʺॽة الʱغلʖ على الʜʽʴ الʳغʛافي والʙʴود الاجʱʺاॽɺة مʺا ج
 ،ȑʙالغام) Ȑʛʰؔول الʙال ʙʽب ʙیʙلاح جʶؗ ʗمʙʵʱها، واسʛʽزاق,2012تأثʛال ʙʰ؛ 2013؛ عTerry, 2008.(  

ي عʙʻما تقʨم هʚه الʨسائل  ʨؗلʶفي والʡفي والعاʛالʺع ʛʽأثʱال ʧم ʛʰر أكʙق Șʽقʴوني على تʛʱؔرة وسائل الإعلام الإلʙداد قʜوت
ȞʷǼل مʜʽʺʱ ومʲȞف وهʚا الاحʱʺال سʨف تʙȄʜ قʨته في حالة تʨاجʙ عʙم اسʱقʛار بʻائي في الʺʱʳʺع  بʣʨائف نقل الʺعلʨمات



 ʨل الʽȞʷوني في تʛʱؔالإعلام الإل ʛاعيأثʺʱة                                           ...عي الاجʙواشʛال ʛʸاء نʶॽالقة، مʨʶده الʨرولا ع 
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ʖʰʶǼ الʛʸاع والʱغǼ ʛʽʽالإضافة إلى ذلʥ فان فʛؔة تغʛʽ سلʨك ومعارف ووجʙان الʳʺهʨر ʧȞʺǽ أن تॼʸح تأثʛʽاً مʛتʙاً لʱغʛʽʽ ؗل 
ʲى العلاقة الʻمع ʨا هʚال وهʸع ووسائل الاتʺʱʳʺال ʧل,مʽع (اسʺاعʺʱʳʺر والʨهʺʳوسائل الإعلام وال ʧʽة بॽفالإعلام 2003لاث .(

 ʧوجاً لها مʛات وأفؔار مॽجʨلʨیʙأی ʧله مʺʴǽ خلال ما ʧع مʺʱʳʺاد الʛالعام ووعي أف ȑأʛل الʽȞʷفاعل في ت ʛʽوني ذو تأثʛʱؔالإل
ʰʱة یʻʽاهات معʳات ʧȄʨؔف إلى تʙامج تهʛȃمات وʨار ومعلॼأخ ʧقله مʻل خلال ما یʽʳفاعل معها خاصة الʱʺر الʨهʺʳاها الʻ

الȞॼʷي، لʚا جاءت هʚه الʙراسة للʷؔف عʧ دور الإعلام الإلʛʱؔوني في تʽȞʷل الʨعي الاجʱʺاعي لʡ Ȑʙلॼة الʳامعات الأردنॽة 
  (الʨȞʴمॽة والʵاصة).

  
  مȜʵلة الʗراسة

لأولى عالʺॽاً في مʕشʛ نॼʶة عʙد العالʺॽة  الأردن في الʺʛتॼة ا ( Pew Research Center) أدرجʗ دراسة مʕسʶة
. وȃالاسʻʱاد إلى الॼʶʻة .% 90مʙʵʱʶمي شȞॼات الʨʱاصل الاجʱʺاعي الॼالغʧʽ الى عʙد مʙʵʱʶمي الإنʛʱنʗ، حʘʽ بلغʗ الॼʶʻة 

ملʨʽن مʙʵʱʶم، ؗʺا بʧʽ تقʛȄʛ  7.2العالʺॽة، فان عʙد مʙʵʱʶمي مʱʵلف شȞॼات الʨʱاصل الاجʱʺاعي في الʺʺلؔة ǽقʙر ʨʴǼالي 
أن نॼʶة مʙʵʱʶمي وسائل الإعلام الاجʱʺاعي ( أبʛزها؛ ʨʰʶॽɾك، تʛʱȄʨ،انʱʶغʛام، ولʙؔʻʽ  2017علام الاجʱʺاعي العȃʛي لعام الإ

% خلال ما ǽقʛب مʧ عامʧʽ، مع اسʛʺʱار سʛʢॽة قʢاع 28% مʧ الȞʶان، مʛتفعة مʧ 39إن) وصلʗ في الʺʢʻقة العॽȃʛة إلى 
لى أن هʚا الʸعʨد تʛافȘ مع تʻامي دور الॽʻُhة الॽʱʴʱة لإنʛʱنʗ الأشॽاء في ضخ الॽʰانات ؗʺا أشار الʱقʛȄʛ إ .%64الॼʷاب بॼʶʻة 

 ʧادرة عʸانات الॽʰال ʧالهائل م ʦؔغلال الʱها اسʻȞʺǽ يʱاعي الʻʸؗاء الʚات الॽʻج تقʨʹاة ونॽʴاحي الʻلف مʱʵل مʨة حʺʵʹال
  .الإعلام الاجʱʺاعي وȂنʛʱنʗ الأشॽاء ȞʷǼل غʛʽ مʨʰʶق 

ॽات الʺʱغʛʽة لʺʙʵʱʶمي الإعلام الاجʱʺاعي العʛب ودʨʺǽغʛاॽɾة الاسʙʵʱام وأهʦ الʨʱجهات في كʺا تعʛّض  ʨؗلʶراسة الʙل ʛȄʛقʱال
في الʺʢʻقة، وأشار إلى ازدǽاد تأثʛʽ » إنʱʶغʛام«. وقʙم إحʸاءات إقلॽʺॽة حʨل اسʙʵʱام 2017و 2011هʚا الʺʳال بʧʽ عامي 

ات العامة، وȂلى أن وسائل الإعلام الاجʱʺاॽɺة في العالʦ العȃʛي، تʖʶʱؔ أهʺॽة الʨʴʱلات الʛقʺॽة الʨȞʴمॽة في صʻع الॽʶاس
مʜʱایʙة وتʱغلغل في حॽاة العʛب، خاصة مʻهʦ الॽافعʧʽ والॼʷاب. ونʛʤاً لʜʱایʙ نॼʶة مʙʵʱʶمي وسائل الإعلام الإلʛʱؔوني وتغلغلها 

ʺʱة واجॽʶا نفǽقـʹا ʨʴن ʦهʶॽوأحاس ʦهʛاعʷه مॽجʨاب وتॼʷاة الॽفي ح ʦانهʙه بلǼاʳي تʱات الǽʙʴʱالǼ ةʛاشॼل مʸʱة لا تॽɺا
ومʱʳʺعاتهʦ، لʧȞǽ ʦ الʺʱʳʺع الأردني ʻʺǼأȐ عʧ الʺʵاʛʡ الʻاتʳة عʧ وسائل الإعلام الإلʛʱؔوني وقʙرة تأثʛʽها على وعي أفʛادها؛ 

لॼʷاب ضʺʧ الفʯة العʺȄʛة خاصة الॼʷاب، فهʱʺǽ ʨاز Ǽأنه مʱʳʺع فʱي، إذ قʙرت دائʛة الإحʸاءات العامة الأردنॽة أن نॼʶة ا
الف نʶʺة مʧ مʨʺʳع سȞان الأردن الʺقʙر  890سʻة في الʺʺلؔة تȞʷل خʺʝ الȞʶان، اذ بلغ عʙدهʦ حʨالي ملʨʽن و 15-24

إن مʛحلة الॼʷاب مʧ أهʦ مʛاحل العʺȄʛة الʱي تʻʹج وتȞʷʱل فʽها ذوات الأفʛاد  .ملʨʽن نʶʺة ʨʴǼ79,9الي  2016بʻهاǽة عام 
الأمʛ  2016% في عام 24.1% وȃالॼʶʻة للإناث بلغʣ13.3 ʗل ارتفاع نॼʶة الʢॼالة؛ حʘʽ بلغʗ عʙʻ الʨؗʚر وتʨجهاتهʦ، وفي 

الȑʚ قʶǽُ ʙهʦ في زȄادة أوقات فʛاغهʦ وشعʨرهǼ ʦالاحॼاȋ وشغل أنفʶهʨʺǼ ʦاقع ووسائل الإعلام الإلʛʱؔوني، لʚا جاءت هʚه الʙراسة 
  تʽȞʷل الʨعي الاجʱʺاعي لʡ Ȑʙلॼة الʳامعات الأردنॽة (الʨȞʴمॽة والʵاصة). لʶʱلȌ الʹʨء على أثʛ الإعلام الإلʛʱؔوني في

  أهॻʸة الʗراسة
  -تʖʶؔ هʚه الʙراسة أهʺʱʽها الȄʛʤʻة في: أ. الأهॻʸة الʹȂʙʢة:

1ʨاثة، ألا وهʙʴال ʙعǼ ع ماʺʱʳد في مʛع والفʺʱʳʺا الǽوتُعالج قʹا ʞاقʻُي تʱة الʙیʙʳعات الʨضʨʺال ʦء على أهʨʹإلقاء ال . 
) الǽ ȑʚعʙُ مʧ الʺʳالات الॽʲʴॼة العلʺॽة الʱي تॼʱع مʙʽان حȑʨʽ في علʦ الاجʱʺاع Socio-informaticsالʺعلʨماتॽة الاجʱʺاॽɺة (

) إذ ǽعʛʰʱ مʙʽان جʙیʙ الʘʴॼ في علʦ الاجʱʺاع في الʧʡʨ العȃʛي، الأمʛ الCyber sociology ȑʚوهʨ علʦ الاجʱʺاع الآلي (
  الʺʙȄʜ مʧ الأʴǼاث العلʺॽة وأثʛاء الʺعʛفة العلʺॽة في علʦ الاجʱʺاع في الʧʡʨ العȃʛي. سʽلهʦ الॼاحʘ العȃʛي لإجʛاء

. ؗʺا تؔʺʧ أهʺʱʽها الȄʛʤʻة في دراسة قʹॽة الʨعي الاجʱʺاعي الǽ ȑʚعʛʰʱ أساساً لʨʢʱر الʺʱʳʺع وأمʻه واسʱقʛاره ورʢȃه 2
ॽة للʨʴار الاجʱʺاعي والǽʙʺقʛاʡي الʛʴ حʨل القʹاǽا ॽɾʺا تʴॽʱه وسائل الإعلام الإلʛʱؔوني على الإنʛʱنʗ مʧ فʛص مʻʱام

  الاجʱʺاॽɺة والॽʶاسॽة والاقʸʱادǽة والأمॽʻة.
  : تʖʶؔ هʚه الʙراسة أهʺʱʽها الॽʁॽʰʢʱة في:ب. الأهॻʸة الॻɿॻʮʠʯة

فȑʛؔ، . تॽʰʢقها على فʯة الॼʷاب، خاصة الʢالʖ الʳامعي نʛʤاً لʙوره الفاعل في الʺʱʳʺع لʺا یʱʺʱع Ǽه مʧ نʷاȋ عام و 1
 ʦة الفعالة، لأنهॽɺاʺʱة الاج حʘʽ تʶعى هʚه الʙراسة للʨقʨف على قʹॽة Ǽالغة الأهʺॽة تهʦ الॼʷاب الʳامعي، وهي الʨعي والʺʷارؗ
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  سʨȞॽنʨن قادة الʺʱʳʺع في الʺʱʶقʰل القʖȄʛ وسʱʽقلʙون ؗافة مʻاصʖ الॽʴاة العامة.
الʺʱعلقة ॽʁǼاس أثʛ الʨعي الإلʛʱؔوني في تʽȞʷل الʨعي الاجʱʺاعي . مʶاهʺة نʱائج الʙراسة الʴالॽة في إثʛاء الʺعʛفة العلʺॽة 2

 ʦفعهʙامعي، بʳال ʖالʢاب والॼʷا الǽقʹاǼ يʻي تُعʱة الॽʺʻʱالعالي ووزارة ال ʦॽعلʱزارة الʨؗ ات؛ʶسʕʺهات والʳة، خاصة الॼلʢال Ȑʙل
  عات.لإعʙاد بʛامج وخȌʢ إعلامॽة إلʛʱؔونॽة تʙȄʜ مʧ الʨعي الاجʱʺاعي لʡ Ȑʙلॼة الʳام

  :أهʗاف الʗراسة
  . الʱعʛف على أثʛ الإعلام الإلʛʱؔوني في تʽȞʷل الʨعي الاجʱʺاعي لʡ Ȑʙلॼة الʳامعات الأردنॽة (الʨȞʴمॽة والʵاصة).1
. الʷؔف عʧ الفʛوق ذات الʙلالة الإحʸائॽة لأثʛ الإعلام الإلʛʱؔوني في تʽȞʷل الʨعي الاجʱʺاعي لʡ Ȑʙلॼة الʳامعات 2

  والʵاصة) تُعȐʜ لʺʱغȑʛʽ؛ الʝʻʳ، نʨع الʳامعة.الأردنॽة (الʨȞʴمॽة 
  

  :أسʭلة الʗراسة
  . ما أثʛ الإعلام الإلʛʱؔوني في تʽȞʷل الʨعي الاجʱʺاعي لʡ Ȑʙلॼة الʳامعات الأردنॽة؟1
. هل تʨجʙ فʛوق ذات دلالة إحʸائॽة في أثʛ الإعلام الإلʛʱؔوني في تʽȞʷل الʨعي الاجʱʺاعي لʡ Ȑʙلॼة الʳامعات الأردنॽة 2

  لʨȞʴمॽة والʵاصة) تُعȐʜ لʺʱغȑʛʽ؛ الʝʻʳ، نʨع الʳامعة؟(ا
  

  الʸفاʤॻʀ الإجʙائॻة
الʙʵمات والʻʺاذج الإعلامॽة الʙʳیʙة الʱي تॽʱح نʷأة وتʛȄʨʢ مȐʨʱʴ وسائل الإتʸال الإعلامي آلॽاً . الإعلام الإلʙʯؒوني: 1

الʺʲʺʱلة في اسʙʵʱام الʨʴاسʖʽ الآلॽة أو الأجॽال الʺʨʢʱرة  أو شॼه آلي في العʺلॽة الإعلامॽة Ǽاسʙʵʱام الʱقॽʻات الإلʛʱؔونॽة الʙʴیʲة
ʗنʛʱة الإنȞॼفح شʸقالة وتʻاتف الʨاله ʧم.  

الʨعي الفʛدȑ والǽ ȑʚعʛʰ عʧ فʛد مʙʴد له ʛʣوفه الॽɺʨʻة  هʨ الȑʚ یʧʺʹʱ ثلاثة أǼعاد هي:. الʦعي الاجʸʯاعي: 2
ن مʙرك لʛʸʱفاته وجʺॽع أنʱʢʷه الʺادǽة والʛوحॽة. وأما الॼُعʙ الʲاني الʵاصة، وȄعʝȞ وجʨداً فʛدǽاً ॽɺانॽاً مʙʴداً؛ أȑ أن الانʶا

 ʛʽʷȄُعة. وॽʰʢع والʺʱʳʺان للॽʁॼʡ رʨʸإدراك وت ʨد، وهʙʴع مʺʱʳدة أو مʙʴقة مॼʡ إلى وعي ʛʽʷǽ ȑʚاعي والʺʳعي الʨال ʨه
 ʛʽʷȄل، وȞؗ اعيʺʱد الاجʨجʨاساً للȞل انعʲʺǽ ȑʚعي الʺʱʳʺعي الʨإلى ال ʘالʲال ʙعॼُة الॽɻʺʱʳʺا الǽر القʹاʨʸإلى إدراك وت

  .الأساسॽة
  

 ȏʙʢʹالأدب ال 

  الإعلام الإلʙʯؒوني: الʸفهʦم والʦسائل
) ʣاهʛة إعلامॽة عالʺॽة جʙیʙة، ومʛحلة مʧ مʛاحل الʨʢʱر الʨʻؔʱلʨجي في ǽُElectronic mediaعʛʰʱ الإعلام الإلʛʱؔوني (

تʜوʙȄ الʳʺاهǼ ʛʽالأخॼار والʺعلʨمات وȄعʛʰ عʧ الʺʱʳʺع الʙʸǽ ȑʚر  وسائل الاتʸال الʱي تعʙʺʱ على الʨسائȌ الإلʛʱؔونॽة في
مʻه وʨʱȄجه إلॽه، فهʨ نʨع جʙیʙ مʧ الإعلام یȌʷʻ في الفʹاء الافʛʱاضي وʙʵʱʶȄم الʨسائȌ الإلʛʱؔونॽة ؗأدوات له تʙیʛها دول 

ʙؔلفة وشʱار وقلة الʷʱعة الانʛʶǼ ʜʽʺʱة، یʻایॼʱات مॽانȞرات وامʙقǼ ادʛات وأفʶسʕوم ،Șʽشف)ʛʽأثʱم 2010ة الʨمفه ʛʽʷȄُو  .(
الإعلام الإلʛʱؔوني إلى الʙʵمات والʻʺاذج الإعلامॽة الʙʳیʙة الʱي تॽʱح نʷأة وتʛȄʨʢ مȐʨʱʴ وسائل الاتʸال الإعلامي آلॽاً أو 

لات والʺعلʨمات ʨʻؗاقل شॼه آلي في العʺلॽة الإعلامॽة Ǽاسʙʵʱام الʱقॽʻات الإلʛʱؔونॽة الʙʴیʲة الʻاتʳة عʧ انʙماج تʨʻؔلʨجॽا الاتʸا
إعلامॽة غॽʻة ǼإمȞاناتها في الȞʷل والʺʹʺʨن وʷȄʺل الاشارات والʺعلʨمات والʨʸر والأصʨات الʺʨȞنة لʺʨاد إعلامॽة، أȑ أنه 
ʛʱʷǽك مع الإعلام ȞʷǼل عام في الاهʙاف والʺॼادȏ العامة لʻؔه یǼ ʜʽʺʱاعʱʺاده على وسائل تʨʻؔلʨجॽه جʙیʙة الʺʲʺʱلة في اسʙʵʱام 

  ).2012؛ الغامȑʙ، 2011لʨʴاسʖʽ الآلॽة أو الاجॽال الʺʨʢʱرة مʧ الهʨاتف الʻقالة وتʸفح شȞॼة الإنʛʱنʗ (الʛحॼاني، ا
تعʙدت وسائل الإعلام الإلʛʱؔوني تॼعاً للʨʢʱرات الʱقॽʻة الʱي ʡالʗ شȞॼة الإنʛʱنʗ؛ فانʛʷʱت الʺʨاقع الإعلامॽة الإلʛʱؔونॽة، 

الʱلॽفʨȄʜن الإلʛʱؔوني، وخʙمات الأرشʅॽ الإلʛʱؔوني، والإعلانات الإلʛʱؔونॽة، والʺʙونات، وسائل الʴʸافة الإلʛʱؔونॽة، والإذاعة و 
الʨʱاصل الاجʱʺاعي (كʨʰʶॽɿك؛ تʛʱȄʨ، وȂنʱʶغʛام، تʺʰلʛ)، وخʙمات الʘʰ عʛʰ الهاتف الʨʳال، وʘȃ الʛسائل القʛʽʸة والأخॼار 

  . )2015، قʙʻیلʳي، ȑ2012، ) على الهاتف الʻقال(الغامSMS, MMSʙالعاجلة، ورسائل (
وʱʺȄاز الإعلام الإلʛʱؔوني (الʺقʛوء والʺʛئي والʺʨʺʶع) ʛʶǼعة الانʷʱار والʨʻʱع الʨʺʷل ؗاسʛاً حʨاجʜ الʜمان والʺȞان والعʛِق 
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Ȅʛت حʙʽي قʱة الǼقاʛود الʙا حॽʢʵʱلقة مʢʺة الȄʛʴى الʢة، وأعॽɾقاʲة الǽدʙعʱإذ سʺح لل ،ʧیʙة والȄʛʺة العʯقة والفॼʢة الإعلام، وال
ونʛʷ الʲقافة الإلʛʱؔونॽة Ǽالʨʻʱع اللامʻʱاهي في الʛسائل الإعلامॽة والʺȐʨʱʴ الإعلامي، ؗʺا مʧȞّ ؗل فʛد مʧ أن ॼʸǽح صॽɿʴاً 
وȂعلامॽاً مʧ خلال تʜوʙȄ أفʛاد الʺʱʳʺع ʸʺǼادر معلʨماتॽة ʛʽʰؗة مع اتاحة فʛصة اخॽʱار الʺعلʨمة وتʺʜʽʽها، والʱفاعل مع الʺادة 

اء في صʻع الʺȐʨʱʴ الإعلامي، مʺا أسهʦ الإعلام ʛؗا شʨنʨȞॽل ،ʦاتهǼاʱ ॽة نʸاً وصʨتاً وصʨرة، والʱعلȘʽ علʽها، ونʛʷ أفؔارهʦ وؗ
 ȑʙʽقلʱسائل الإعلام الʨمقارنة ب ʛʰة أكȄʛʴȃوتؔلفة و ʛʰعة أكʛʶǼ لافهاʱعلى اخ ʦثقافات العال ʧʽار مع بʨʴاصل والʨʱة الॽʺʻفي ت

  ).ʙʻ2015یلʳي، ؛ ق2013؛ أحʺʧʽ، 2015(قʻا، 
  الʦعي الاجʸʯاعي: الʸفهʦم والأǺعاد

ʣاهʛة سʨسʨʽلʨجॽة تلعʖ دوراً أساسॽاً في الʱغʛʽ الاجʱʺاعي، فالʨعي یʙʰأ ʲʺǽ Social Consciousnessل الʨعي الاجʱʺاعي 
ا، وȃإنʱاج الʨسائل یʱʻُج الʱي تʙʴʱد بʙاǽة ʛʤǼوف الॽʰʢعة وȂمȞاناته الʨسائل تلʥ الʞॽɻ، وسائل إنʱاج في الإنʶان یʙʰأ أن ʛʳʺǼد

ة 1981الانʶان حॽاته الʺادǽة والعقلॽة (عʙʰ الʺعʢي،  ʛؗʱʷʺة الॽالأفعال العقل ʧم ʙیʙالع ʧن مʨؔʱاد تʙعʱالاس ʧعي حالة مʨفال .(
). ولا ʧȞʺǽ فʸل الʨعي Gillet, 2001)   &McMillanوالʱي مʧ خلالها ǽعي الفʛد هʚا الʺʨضʨع أو ذاك في نفʶه أو بʱʯʽه

ʺʱʳʺع عʧ الʨعي الʚاتي إذ لا نॽʢʱʶع الʱفʛʽؔ في أنفʻʶا إلا Ǽالإحالة إلى جʺاعة اجʱʺاॽɺة مʧ نʨع ما، وما نʧʴ على وعي Ǽه Ǽال
حقاً لʝॽ أكʛʲ أو أقل مʧ الؔل الʸʵʷي أو الاجʱʺاعي الʺعقʙ، فʺعʦʤ وعʻʽا انعȞاسا لʴالات عقلʻا الʨاعي، ॼʸॽɾح وॽɺاً 

ǼالآخʧȄʛ، أو Ǽعلاقات الآخʧȄʛ بॼعʹهǼ ʧȞʺǽ ʦالؔاد أن تفʷل في أن تʨؔن جʜءاً مʻها. فالʚات  اجʱʺاॽɺاً، لأن إحʶاسʻا Ǽعلاقʻʱا
ة تॼادلॽة (Cooley, 1907والʺʱʳʺع تʨأمان  ʛؗʴاج لʱن ʨبله ،Ȍراً له فقʨʸت ʝॽاقع ولʨلل Ȍإدراكاً فق ʝॽاعي لʺʱعي الاجʨإن ال ،(

والإدراك في الʨʸʱر، وتعʙ الأǼعاد الʻفॽʶة مʳالات أولॽة للʨعي،  یʙʻمج فʽها الفʛدȑ في الاجʱʺاعي، والʚاتي في الʺʨضʨعي
ه وȃالʱالي فإن الأǼعاد الʻفॽʶة والفȄʛؔة والعلʦ تعʙ مʳالاً نॽɺʨاً مʜʽʺʱاً مʧ مʳالات الʨعي، یʜʽʺʱ فʽها عʧ غʛʽه مʧ الʺʳالات بʣʨائف

  ).1998؛ الهʺʜاني، 1991(عʙʰ الʺعʢي،  الʨاقع الاجʱʺاعيوالʙرجة الʱي ǽعʝȞ بها 
Ǽ ًفاʛاً صǽدʛاجاً فʱن ʝॽات لʚالǼ عيʨإلى أن ال ʛʽʷॽُاعي للفعل، لʺʱعلى الأصل الاج (ʙʽرج مʨج) ʙلة وأكʸʴم ʨر ما هʙق

تفاعلات اجʱʺاॽɺة ʨȞǽن الفʛد مʻغʺʶاً ومॼʷعاً فʽها، وȃالʱالي فإن الʷعʨر ǼالهȄʨة لʝॽ معʢى أولॽاً في الʨعي الفʛدȑ، بل حʽʸلة 
آلॽات اجʱʺاॽɺة تʙʱاخل خلال الʯʷʻʱة الاجʱʺاॽɺة؛ أȑ أنَّ الإنʶان لʝॽ ؗائʻا اجʱʺاॽɺا فʖʶʴ، بل إن وجʨده رهǼ ʧʽالآخʛ، لʚا 

ʠرف  ʦॽʤʻʱال ʧع Șساب ȑدʛعي الفʨن الʨȞǽ أنǼ  (ʙʽرج مʨج)اعيʺʱالاجʺʱاعي یʺʱاج ʧاج ، فالأنا ؗائʱرة على الإنʙالقǼ ʜʽ
 Ȍॽʴʺه خارج ال ʨؗلʶى لʻاكاة، ولا معʴʺاع والʙاعيوالإبʺʱ2016د، (عʺا الاج ،ʙʺناً 2006؛ أحʨّȞة مॽɺاʺʱة الاجʯʷʻʱل الʲʺوت .(

أساسॽاً مʧ مʨȞنات الʨعي الاجʱʺاعي، فهي تعʙ عʺلॽة غʛضॽة ومʨجهة أیʙیʨلʨجॽا، تʨʱخى إحʙاث تغʛʽات ثقاॽɾة معʻʽة، Ǽالॼʶʻة 
ʱفي اس ʛʽʰؗ ٍّʙإلى ح ʛثʕد یʛع له الفʹʵǽ ȑʚة الʯʷʻʱال Ȍʺʻاء، فʨس ʙٍع على حʺʱʳʺد والʛة، للفॽɺاʺʱات الاجʛʽʲʺلف الʱʵʺه لʱابʳ

ة في مʛحلة الʻʹج، ؗʺا تعʙ الʯʷʻʱة الاجʱʺاॽɺة ذات أهʺॽة خاصة  ʱه في العʺلॽة الاجʱʺاॽɺة، وجǽʙة هʚه الʺʷارؗ ومȐʙ مʷارؗ
لقʨمॽة الʱي تʱʴلها وسॽاسॽة Ǽالॼʶʻة لعʺلॽة الʱؔامل الاجʱʺاعي، وتʨʢر الʨعي ǼالهȄʨة القʨمॽة وتأكʙʽ الʨلاء والانʱʺاء للأمة والʙولة ا

). وتʶاعʙ الʯʷʻʱة الاجʱʺاॽɺة على إمعان الʟॽʴʺʱ والʻقʙ لॼعʠ الأفؔار الاجʱʺاॽɺة، وʚȃلʥ تʨؔن هʻاك مʛاجعة 2002(الȄʜات، 
للʨʳ الاجʱʺاعي العام في الʺʱʳʺع، وذلʥ عȘȄʛʡ ʧ تعلʦॽ الʻاشʯة الʦॽʁ والاتʳاهات الاجʱʺاॽɺة مʧ خلال الأسʛة والʺʙرسة 

  ).ʱʳʺ2000ʺع الأخȐʛ (الȃʛʴي، ومʕسʶات ال
 ʝȞعȄاصة، وʵة الॽɺʨʻوفه الʛʣ د لهʙʴد مʛف ʧع ʛʰعǽ ȑʚوال ȑدʛعي الفʨعاد؛ الǼثلاثة أ ʧاعي مʺʱعي الاجʨن الʨؔʱȄو

عي وجʨداً فʛدǽاً ॽɺانॽاً مʙʴداً؛ أȑ أن الانʶان مʙرك لʛʸʱفاته وجʺॽع أشʱʢه الʺادǽة والʛوحॽة. وأما الॼُعʙ الʲاني هʨ الʨعي الʳʺا
والʛʽʷǽ ȑʚ إلى وعي ॼʡقة مʙʴدة أو مʱʳʺع مʙʴد، وهʨ إدراك وتʨʸر ॽʁॼʡان للʺʱʳʺع والॽʰʢعة. وʛʽʷȄُ الॼُعʙ الʲالʘ إلى الʨعي 
الʺʱʳʺعي الʲʺǽ ȑʚل انعȞاساً للʨجʨد الاجʱʺاعي Ȟؗل، وʛʽʷȄ إلى إدراك وتʨʸر القʹاǽا الʺॽɻʺʱʳة الأساسॽة. وتأتي هʚه الأǼعاد 

لʛʽʷॽ الʺȐʨʱʶ الأول الʨعي الʨʽمي الʺॼاشʛ الǽ ȑʚعʛʰ عʧ خʛʰة الॽʴاة الʨʽمॽة الʺॼاشʛة وحاجات الʛʷॼ  على ثلاثة مȄʨʱʶات؛
الʨʽمॽة، أȑ أنه Ǽعʙاً تفʽʸلॽاً وǼ ʦʶʱȄالʱلقائॽة، إذ یʷʻأ مʧ الʛʷوȋ الॽʁॽʰʢʱة للॽʴاة الاجʱʺاॽɺة، ؗʺا یʛتǼ Ȍॼالʸʵائʟ الʻفॽʶة 

هʨ الʨعي الȑʛʤʻ الأیʙیʨلʨجي الǽ ȑʚعʝȞ وجʨداً ॽʁॼʡاً مʙʴداً، وȄأتي إدراكاً وتʨʸراً  الاجʱʺاॽɺة للʛʷॼ، أما الʺȐʨʱʶ الʲاني
 ʧʽانʨاته والقʛاهʣاعي وʺʱاقع الاجʨال ʛهʨج ʦفه ʛي ومعاصʵȄر تارʨʤʻم ʧاول مʴȄاقʹات، وʻعلاقات وت ʧه مȄʨʴǽ ع وماʺʱʳʺلل

  الأساسॽة الʱي تʦȞʴ سʛʽورته. 
Ȑʨ الإنʱاج، وتʣʨفه لʙʵمة مʸالح انʱاجॽة وأیʙیʨلʨجॽة، وهʨ أǽʹاً نʱاج لʛʱاكʺات وʲʺȄل الʨعي العلʺي الʨʡ ȑʚرته ق
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وȄعʛّh ). 2006؛ أحʺʙ، 1983الʺاضي، والاتʸال العلʺي مع مʱʳʺعات أخȐʛ، إن اسʱعارة أو تॽɻॼة أو تȄʨʢعاً (عʙʰ الʺعʢي، 
ة الاجʱʺاॽɺة والʺعʛفة الاجʱʺاॽɺة، وتʧȄʨؔ ت ʨّʸر عʧ الʺʶائل الاجʱʺاॽɺة، وتʻʰي اتʳاه سॽاسي عʧ الʨعي الاجʱʺاعي Ǽالʺʷارؗ

 ʥذل Ȑʙعʱفة بل یʛاعي على الإدراك والʺعʺʱعي الاجʨال ʛʸʱقǽ ة، ولاॽɺاʺʱات الاجʺॽʤʻʱة الȄʨʹوع ʗȄʨʸʱل الʲد ودعʺه مʙʴم
  ).2001إلى الفهʦ والʱقʦॽʽ وردود الفعل والʛʸʱف مʧ قʰل الفاعلʧʽ (معʨّض، 

 ʦعي الاجʸʯاعيالإعلام الإلʙʯؒوني وتʻȜʵل ال

أصॼح دور وسائل الإعلام الإلʛʱؔوني أكʛʲ أهʺॽة وخʨʢرة في عʛʸ العʨلʺة وما Ǽعʙ الʙʴاثة، ومʧ أقȐʨ الʨسائل في تʽȞʷل 
وعاملاً مهʦ في تهʯʽة مʢʱلॼات الʱغʛʽʽ عȘȄʛʡ ʧ تʧȄʨؔ  ،ینهاكʨأذهان الناس وتفي الʨعي الاجʱʺاعي وتʧȄʨؔ الʨʸرة الʚهॽʻة 

ʶان إلى مʱʳʺعه والعالʦ, فالʺʹʺʨن الȑʚ تʨʱجّه Ǽه عʛʰ رسائل إخॼارȄة أو ثقاॽɾة أو تʛفʽهॽة أو غʛʽها، لا الʨعي في نʛʤة الإن
إذ لǽ ʦعʙ إعلاماً ناقلاً بل مʨجها للأفʛاد یʕدǼ ȑالʹʛورة إلى إدراك الॽʁʴقة فقȌ، بل أنه ʶǽُهʦ في تʧȄʨؔ الॽʁʴقة، وحل اشȞالॽاتها، 

ساهʺʗ وسائل الإعلام الإلʛʱؔوني في تʨسॽع شȞॼة علاقات الفʛد إذْ  ،والاجتماعیةȄة فهʦ الفʛؔ اقوم نیتʨؔو والʳʺاعات
الاجʱʺاॽɺة مع الآخʧȄʛ على الʺȐʨʱʶ الʺʴلي والإقلॽʺي والʙولـي، ʛʸǼف الʛʤʻ عʧ خلॽɿاتهʦ الॽʶاسॽة، والاقʸʱادǽة، 

Ȅʛللآخ ʦهʶأنف ʦǽʙصة تقʛاد فʛللإف ʗة. وأتاحॽʶʻʳة، والॽʀʛة، والعॽɺاʺʱوالاج  ʧ"Self- Presentation"  ة، ودونʛʽʰؗ ةȄʛʴǼ
ॽة الاجʱʺاॽɺة على أرض الʨاقع، Ǽأن هʻاك زȄادة مʛʺʱʶة وॼʀȂالاً مʛتفعاً لأعʙاد  ʨؗلʶال ȋة الأنʺاʙاهʷخلال م ʧم ȎلاحȄد. وʨʽق

ى درجة الإدمان، مʺا الʻاس، ومʧ مʱʵلف فʯات الʺʱʳʺع الʺʙʵʱʶمʧʽ للإنʛʱنʗ، ولاسॽʺا فʯة الॼʷاب فʽهʦ، قʸǽ ʙل اسʙʵʱامهʦ، إل
قʙ یʕثʛ على الʶلʨك الإنʶاني، وشȞॼة العلاقات الاجʱʺاॽɺة، وʛʡق الʱفʛʽؔ في الʱعامل مع مʱغʛʽات الॽʴاة، والȑʚ مʧ شأنه 
 تعʜȄʜ الʦॽʁ الفʛدǽة بʙلاً مʧ الʦॽʁ الاجʱʺاॽɺة، وʦॽʀ العʺل الʳʺاعي الʺʛʱʷك الʲʺǽ ȑʚل عʛʸʻاً هاماً في ثقافة الʺʱʳʺع (الʺʳالي،

2007.(  
 ʧوض عʛعǼ ʦاقهʛخلال اغ ʧم ،ʧȄʛوللأخ ʦهʶاد لأنفʛة الأفȄل رؤʽȞʷاً هائلاً في تʛʽوني تأثʛʱؔوتʺارس وسائل الإعلام الإل
ʚلʥ في  شȞل الآخʧȄʛ ومʷاعʛهʦ وحॽاتهʦ ومأكʨلاتهʦ وملاʶǼهʦ ومʛʷوȃاتهʦ، وتʦȞʴʱ في الʺʨاقف وأنʺاȋ الاسʱهلاك والابʙاع، وؗ

والʨʻʱع الʲقافي، فʺا هʨ إلا حॽʁقة واقعه، فهي تʕثʛ في عʺلॽات تʙʴیʙ الهȄʨة الʚاتॽة على الʺʧʽȄʨʱʶ الفʛدȑ  أشȞال الʱعʛʽʰ الʲقافي
والʳʺاعي، وتʶهʦ في تʽȞʷل "الʳʺاعات الʺʽʵʱلة" مʧ خلال الʺʷاهʙ الإعلامॽة الʺʽʵʱلة لʨسائل الإعلام الʱي تʕدǼ ȑالغ الأهʺॽة 

تʻا، وʧȞʺȄ أن تॼʸح الʺʷاهʙ الإعلامॽة، الʱي لا ʥʷǽ في قʨة تأثʛʽها، مʙʸراً خʲʽʰاً في تقʛȄʛ الॽɿॽؔة الʱي نʨʸʱر بها حॽا
  ).UNESCO,2009للʜʻاعات والʨʱتʛات بل وحʱى للعʻف في الʺʱʳʺعات (

عʺل  كʺا لعʗʰ وسائل الإعلام الإلʛʱؔوني دوراً حȄʨʽاً في دعʦ الʨʺǽʙقʛاॽʡة حʨل العالǼ ʦʺا أتاحʱه مʧ أدوات تعʛʽʰ وʯʽȃة وأداة 
 ,S. Coleman & W. Donk( في الʺʳال الॽʶاسي العام، واتاحة مʳال عام مفʨʱح أمام الʺعلʨمات الॽʶاسॽة والʛʢح سॽاسي

1999.(  ʧʽʰالʢʺاب الॼʷام الʙʵʱالعام، واس ȑأʛي أثارت الʱا الǽالقʹا ʧم ʙیʙها للعʛʽʳتف ʙعǼ ارʤب الأنʚفي ج ʗʺساه ʘʽح
لॽɾ Șʽʶʻʱʺا بʻʽهʦ، وفي مقʙمʱها شȞॼات الʨʱاصل الاجʱʺاعي ؗالʝॽɿ بʨك وتʛʱȄʨ وغʛʽها. Ǽالʱغʛʽʽ لʨسائل حʙیʲة للʨʱاصل وا

وارتʗʢॼ مʨجة الاحʳʱاجات والʨʲرات الʱي اجʱاحʗ الʺʢʻقة العॽȃʛة مʢالॼة Ǽإجʛاء إصلاحات سॽاسॽة واقʸʱادǽة واجʱʺاॽɺة، 
ʦحاتهʨʺʡو ʦآماله ʧع ʛʽʰعʱاً للʚفʻي مȃʛاب العॼـʷها الʽف ʙي وجʱوال  ʛثʕك فاعل ومʛʴة مǼاʲʺǼ تʙى غʱح ،ʛʽʽغʱفي ال ʦاتهॼɼور

  ).2012في الʨʲرات والʺʤاهʛات والأحʙاث الʱي شهʙتها الʺʢʻقة العॽȃʛة (العلاونة، 
إن تأثʛʽ وسائل الإعلام الإلʛʱؔوني في بʻاء الʺʨاقف الفʛدǽة والʳʺاॽɺة مʧ الآخʧȄʛ، لها أثʛ ومॼاشʛ وفʨرȑ على الʳʺهʨر 

ʺʱʶʺعʧʽ الʚیʶǽ ʧهل الʱأثʛʽ علʽهʦ نفॽʶا وأیʙیʨلʨجॽا، ما ʢǽلȘ علॽه نȄʛʤة الʢلقة الȄʛʴʶة، ورغʦ أن عʺلॽات الʺʷاهʙیʧ وال
الادراك والاتʸالات مع الآخʧȄʛ والعʨامل الʻفॽʶة والʨʺǽʙغʛاॽɾة قʙ تلعʖ دورا في عʛقلة الʱأثʛʽ الʺॼاشʛ لʨسائل الإعلام 

 ʛʱؔوني، إلا أن وسائل الإعلام الإلʛʱؔا الإلʚة، وهॽʁॽʁʴاقف الʨʺا والǽش على القʹاʨʷǽ أن ʧȞʺǽ ȑأʛال ʧاخ مʻت مʙوني أوج
الʱأثʛʽ لا یʻفي قʙرتها على تعʦॽʀ ʜȄʜ الʻاس ومʨاقفهʦ وآرائهʦ ومعʱقʙاتهʦ ومʷاعʛهʦ، وهʨ ما ʙʸǽق Ǽالʱالي على الʛʢق الʱي 

 ).ʖʽʳʱʶǽ)UNESCO,2009 بها الأفʛاد للاخʱلافات الإثॽʻة أو الʲقاॽɾة

ʷنة (وتʛʽلة الغʽʺع ȘȄʛʡ ʧة عॽʢʺرة نʨاد صʳǽوني في اʛʱؔك وسائل الإعلام الإلʛʱOthering ما ʙیʙʴي تʻي تعʱ؛ ال(
ة ǽUNESCO,2009فʸل الʺʛء عʧ غʛʽه مʧ أفʛاد وجʺاعات ومʱʳʺعات عȘȄʛʡ ʧ تॽʻʸفهʦ على أنهʦ آخʛون ( ). فʺʷارؗ

علام الإلʛʱؔوني، تعʙمʧ مʨȞنات الʨعي الاجʱʺاعي فهي مʕشʛ قȑʨ الأفʛاد الاجʱʺاॽɺة في الفʹاء الʶایȑʛʰ مʧ خلال وسائل الإ
ة الاجʱʺاॽɺة في أن الʨʺʻ 2002على مȐʙ تʨّʢر أو تʵلّف الʺʱʳʺع ونʤامه الاجʱʺاعي، (الȄʜات،  ). وتؔʺʧ أهʺॽة الʺʷارؗ
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ف الاجʱʺاॽɺة، فهي حȘ الǽʙʺقʛاʡي یʨʱقف بʙرجة ʛʽʰؗة على مȐʙ اشʛʱاك أفʛاد الʺʱʳʺع Ǽفاعلॽة في تʙʴیʙ وتʴقȘʽ الأهʙا
الʺʨاʧʡ في أن یʕدȑ دوراً في عʺلॽة صʻع القʛارات الاجʱʺاॽɺة، وتعʻي في أضȘʽ معانʽها حȘ ذلʥ الʺʨاʧʡ في أن یʛاقʖ هʚه 

  ).2001القʛارات ǼالʱقʦȄʨ والʹغȌ عقʖ صʙورها(هلال، 
ة الاجʱʺاॽɺة عʛʰ وسائل الإعلام الإلʛʱؔوني إلى تʜایʙ الʨعي الا جʱʺاعي، وتʶهʦ في تʴقȘʽ الʅॽؔʱ وتʕدȑ الʺʷارؗ

 ʙʽقالʱة، فالعادات والǽادʸʱة واقॽʶة ونفॽɾة وثقاॽɺاʺʱة اجॽʯʽامل بʨعǼ ʛʽʰؗ ʙّة إلى حॽɺاʺʱة الاج الاجʱʺاعي. وتʱأثʛعʺلॽة الʺʷارؗ
ة الاجʱʺاॽɺة وȃالʱالي على ॽʰʡعة الʨّʢʱر الاجʱʺاعي في الʺʱʳʺع، ومʺا  والʦॽʁ والʲقافة الاجʱʺاॽɺة ʚؗلʥ تʕثʛ على ॽʰʡعة الʺʷارؗ

لا شॽɾ ʥه تʶُهʦ الʦʤʻ الاجʱʺاॽɺة في تʅॽȄʜ الʨعي الاجʱʺاعي مʧ أسالʖʽ مʱعʙدة؛ ؗالॽɻॼʱة الʲقاॽɾة، وعʺلॽات الʱʹلʽل 
). وتʶُهʦ هʚه الأسالॽɾ ʖʽʹعف الʨعي 2014؛ الȑʛʳȄʨʱ، 2007الإعلامي، والॽɻॼʱة الإعلامॽة، والʨʻؔʱلʨجॽا (الʙوȄله، 

ملامʴه في أزمة الهȄʨة الʱي خلقها الʺʹʺʨن الإعلامي وتʨʻعه وما ʴǽʺله مʧ ایʙیʨلʨجॽات مʨʻʱعة  الاجʱʺاعي الȑʚ تʱʹح
 ʛالأم ،ʥذل ʛʽي أم علʺاني، أم غʻلي أم دیʰام قʤن ʨه، فهل هʱعॽʰʡو ʦامهʤة نȄʨع هʺʱʳʺاد الʛهل أفʳॽɾ ،لقيʱʺال ʧش ذهʨʷت

ॽɿॽة الʱعامل مع الʺʨاقف الʳǽ ȑʚعل الʨʸرة غʛʽ واضʴة ومʨʷشة لȐʙ الأفʛاد مʺا ʳǽع لهʦ غʛʽ قادرʧȄ على تʙʴیʙ حقʨقهʦ وؗ
 ،ʙʺة (أحॽɺاʺʱلافات الاجʱ2005والاخ.(  

وȂن فهʦ مʶاهʺة وسائل الإعلام الإلʛʱؔوني في تʽȞʷل الʨعي الاجʱʺاعي تʙʳ ما ʰʷǽهها في الʴʱلʽلات الاجʱʺاॽɺة، ؗأن 
ʺʱفاعل الاجʱال ʦعات وفهʺʱʳʺل الȞʷʱن لها علاقة ما بʨؔة تʯʽʰذج الʨʺاتها وأفؔارها مع نॽʢمع Șفʱت ʧʽاصة حʵȃاعي و

الإلʛʱؔونॽة. حʧȞʺǽ ʘʽ اسʙʵʱام مʨʤʻر "امʽل دور ؗاʦǽ" حʨل الʴقائȘ الاجʱʺاॽɺة لفʟʴ مʸفʨفة مʧ الʺȞʷلات الاجʱʺاॽɺة 
ʺʱʳʺع الʨاقعي الʱي تʙʴد الʱي تلʨح في أفȘ الفʹاء الافʛʱاضي الإلʛʱؔوني، والȑʚ یʨؔʱن مʧ الʦʤʻ الاجʱʺاॽɺة الʺʨجʨدة في ال

الʶلʨك الانʶاني؛ ؗالعائلة والʱعلʦॽ والاقʸʱاد، والʦʤʻ الॽʶاسॽة والʙیॽʻة. فالفʹاء الʶایȑʛʰ مʳال رقʺي إلʛʱؔوني مʶʱع لʺʶاحات 
ʺʳإلى م ʛʽʷǽُ اتॽʳمʛʰر الʨʢت ʧاشئ مʻاضي الʛʱع الافʺʱʳʺا. فالॽɺاʺʱا واجॽʶا، نفॽالآلي عقل ȑʛʷॼفاعل الʱال ʧهائلة م ʧعة مʨ

الʻاس، ǽأتʨن Ǽعʹهʦ مع Ǽعʠ على الȌʵ الإنʛʱنʱي لأجل غاǽة معʻʽة، والʚیʧ یʦȞʴʱُ فʽهǼ ʦعادات وسॽاسات. وهʻا ॼʸǽح 
 ʛʽغʱوني في الʛʱؔأدوار وسائل الإعلام الإل ʦفه ʧȞʺȄات، وॽʳمʛʰر الʨʢلاف تʱاخǼ لفʱʵȄنة وʨʻʽؗ ʝॽة ولॽع عʺلʺʱʳʺال

ي الاʛʡ الاجʱʺاॽɺة والʦॽʤʻʱ الاجʱʺاعي، مʧ خلال حقل علʦ الاجʱʺاع الʶایȑʛʰ الȑʚ الاجʱʺاعي والॽʤʻʱʺي، واسʙʵʱاماته ف
یʻʱاول فهʦ تفاعل الإنʛʱنʗ مع الʺʱʳʺعات الʙʴیʲة، والʲقافة الإلʛʱؔونॽة، وتأثʛʽات الاتʸال الإلʛʱؔوني، والʱأثʛʽات الʨʶسʨʽلʨجॽة 

  ).2008كل مʻهʺا في الآخʛ (رحʨمه، 
  الʗراسات الʴاǺقة:

ʗفʙات ( هʴॽلʶامعات 2014دراسة الʳة الॼلʢاعي لʺʱاسي والاجॽʶعي الʨي على الȃʛع العॽȃʛرات الʨاسات ثȞفة انعʛإلى مع (
الأردنॽة في إقلʦॽ الʨسȌ، وقʙمʗ الʙراسة إʡاراً مفاॽʺॽʂاً عʧ الʨʲرات والʨعي الاجʱʺاعي، ومʨȞنات الʨعي الاجʱʺاعي، وانعȞاسات 

ʱʺاعي لʡ Ȑʙلॼة الʳامعات الأردنॽة. تʦ تʨزȄع اسॽʰʱان ʝॽʁǽ مʕشʛات للʨعي الॽʶاسي والاجʱʺاعي الʨʲرات العॽȃʛة على الʨعي الاج
) ʧن مʨȞة على (40مʛ100) فق ʗصلʨوت .Ȍسʨال ʦॽة في إقلॽامعات الأردنʳة الॼلʡ ʧم ʖالʡ ( راتʨاسات ثȞراسة أن انعʙائج الʱن

عات الأردنॽة في إقلʦॽ الʨسȌ، قʙ جاءت ȞʷǼل عام مʛتفعة، ولʧȞǽ ʦ الॽȃʛع العȃʛي على الʨعي الॽʶاسي والاجʱʺاعي لʢلॼة الʳام
)، في حʧʽ ؗان لʺʱغʛʽ نʨع الʳامعة أثʛ ذو دلالة 0.05لʺʱغȑʛʽ الʝʻʳ والؔلॽة أثʛ ذو دلالة إحʸائॽة عʙʻ مȐʨʱʶ الʙلالة (

انʗ الفʛوق لʸالح الʳامعات الʨȞʴمॽة.   إحʸائॽة وؗ
اقع الʨʱاصل الاجʱʺاعي في تʽȞʷل الʨعي الॽʶاسي للॼʷاب الʳامعي، مʧ خلال ) دور مʨ 2013وʗʻʽȃ دراسة عʙʰ الʛزاق (

) ʧم ʗنʨؔة تॽائʨʷة عʻʽب 400عʨʽتʨʽوال ʛʱȄʨك تʨʰʶॽɿاعي ؗالʺʱاصل الاجʨʱاقع الʨراسة إلى أن مʙائج الʱن ʗصلʨوت ،ʖالʡ (
ॽاتهʦ ال ʨؗعلى سل ʛʽأثʱامعات، والʳلاب الʢة لॽاسॽʶاهات الʳل الاتʽȞʷفي ت ʦهʶُادة تȄاسي، ؗʺا تعʺل على زॽʶال ʦهʛؔة وفॽاسॽʶ

  وعʽهʦ الॽʶاسي. 
) إلى معʛفة معʙلات اسʙʵʱام ʡلॼة الʳامعات الأردنॽة لȞॼʷات الʨʱاصل 2013كʺا هʙفʗ دراسة الʙبʶॽي والʢاهات (

فʶة شȞॼات الʨʱاصل الاجʱʺاعي الʛقʺॽة، والʷؔف عʧ العʨامل الʺʕثʛة في تʽȞʷل اتʳاهات الʛأȑ العام لȐʙ الʢلॼة، ومȐʨʱʶ مʻا
الاجʱʺاعي لʨسائل الإعلام الʱقلǽʙʽة Ǽاعʱʺادها مʸادر للأخॼار والʺعلʨمات. وخلʗʸ الʙراسة إلى عʙة نʱائج أبʛزها انʷʱار 
اسʙʵʱام شȞॼات الʨʱاصل الاجʱʺاعي بʧʽ الʢلॼة، وأن تلʥ الȞॼʷات أصʗʴॼ تȞʷل مʙʸراً مʧ مʸادر حʨʸلهʦ على الأخॼار 

 ʧي مʱمات الʨان والʺعل شأنها الʱأثʛʽ في تʽȞʷل الʛأȑ العام، ومʻافʶة لʨسائل الإعلام الʱقلǽʙʽة والʴʸافة الإلʛʱؔونॽة في ذلʥ، وؗ
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Ǽعʠ معلʨماتها إʳǽابॽاً مʲل تعʜȄʜ الʛوح الॽʻʡʨة والʨلاء والانʱʺاء، والॼعʠ الآخʛ سلॽʰاً مʲل مʴاولة رȌȃ الأحʙاث الʳارȄة في 
لʥॽȞʷʱ في مʙʸاॽʀة ما تʲʰه وسائل الإعلام الॽʻʡʨة الʛسʺॽة وشॼه الʛسʺॽة، والʠȄʛʴʱ على الʙول الʺʳاورة Ǽالʨضع الʙاخلي، وا

الʤʱاهʛ أو الاعʸʱام أو الإضʛاب، واسʙʵʱام العامل الʙیʻي لإثارة سلʨك أفʛاد الʺʱʳʺع، أو الʙعʨة لʺقاʡعة الأنʢʷة والفعالॽات 
  الʱي تʙعʨ إلʽها الʨȞʴمة.

ى تʴلʽل ودراسة فاعلॽة الʙور الǽ ȑʚقʨم Ǽه الإعلام الإلʛʱؔوني فـي مʳال نʛʷ الʨعي ) إل2012وسعʗ دارسة الʻʴاحʻة (
 ʦॽʂالʺفا ʠعǼ ʛʷة ودورها في نॽونʛʱؔـة الإلʽسـائل الإعلامʨال ʨـʴة نॼلʢاهات الʳاس اتॽʀاب، وॼʷة الʯف Ȑʙاعي لʺʱالاج

ʨؔن مʱʳʺع الʙراسة مʡ ʧلاب وʡالॼات الʳامعة الاجʱʺاॽɺة لȐʙ الʢلॼة، واسʙʵʱمʗ الʙراسة الʺʻهج الʨصفي الʴʱلʽلي، وت
) مʡ ʧلॼة الʳامعة الأردنॽة. أʣهʛت 250)، وتʦ سʖʴ عʻʽة عʨʷائॽة بلغ عʙدها (2012 -2011الأردنॽة خلال الʻʶة الʙراسॽة (

قع الإلʛʱؔونॽة، الʙȄʛʰ نʱائج تʴلʽل الانʙʴار الʺʱعʙد وجʨد تأثʛʽ اʳǽابي مʨʱسȌ الʙرجة ذو دلاله إحʸائॽة للإعلام الإلʛʱؔوني (الʺʨا
الإلʛʱؔوني، مʨاقع الʨʱاصل الاجʱʺاعي) على نʛʷ الʨعي الاجʱʺاعي لȐʙ الʢلॼة، وتʨصي الʙراسة ʛʹǼورة تʻʰي وزارة الॽʺʻʱة 
ة الاجʱʺاॽɺة لȐʙ الʢلॼة ولȐʙ أفʛا د الاجʱʺاॽɺة ووزارة الʱعلʦॽ العالي والʳامعات الʛسʺॽة للʛʰامج الʙʱرॽʰȄة، الʱي تعʜز الʺʷارؗ

  .الʺʱʳʺع في قʢاعاته الʺʱʵلفة، وتقʦǽʙ الʙعʦ الʺادȑ والʺعȑʨʻ لʻʱفʚʽ هʚه الʛʰامج
) الهادفة إلى معʛفة دور الإعلام في تȌॽʷʻ الʛʴاك الॽʶاسي العȃʛي، تʙʴیʙاً مʨاقع الʨʱاصل 2011وتʨصلʗ دراسة مʛاد (

ثʛʽ شȞॼات الʨʱاصل الاجʱʺاعي یʻʱاسʛʡ ʖدǽاً مع الاجʱʺاعي، في تأجॽج ثʨرات الॽȃʛع العȃʛي وȂدامة زخʺها. إلى أن حʦʳ تأ
ʧʽ الȘʽʶʻʱ والʨʱاصل ȄʛʴǼة مʢلقة  ʛؗʱʷʺع الॽʺʳح لॽʱة تॽɺاʺʱال اجʸات اتȞॼة، وأنها شॽɾʛة والʺعॽجʨلʨʻؔʱع الʺʱʳʺنهʹة ال

ʛʶ حاجʜ الʨʵف وحʨلʗ العʺل الॽʶاسي الȑʛʶ إلى نʷاȋ علʻي. ة في صʻع الأحʙاث ومʱاǼعʱها وؗ   والʺʷارؗ
 Ȑʛعلي (وأجAli, 2011 ʧʽȞʺرتها على تʙة، وقॽʺة العالॽʺقʛة الʨʳة الفʳة في معالॽɺاʺʱفة دور وسائل الإعلام الاجʛدراسة لʺع (

ة في عʺلॽة الॽʺʻʱة، وتʻاولʗ تʨʢر الإنʛʱنʗ في سȄʛلانؔا، وʛʽȃو، ومʛʸ نʺʨذجا، وهي دراسة  الأفʛاد في الʙول الʻامॽة مʧ الʺʷارؗ
ثʛʽ شȞॼات الʨʱاصل الاجʱʺاعي في أحʙاث مʛʸ الʱي أدت إلى الإʡاحة Ǽالʛئʝॽ حʻʶي مॼارك، وصॽɿة تʴلʽلॽة، ʷؗفʗ عʧ تأ

 ȑادʸʱؔامل الاقʱاف الʙأه ʦدع ʧاد مʛالأف ʧȞة مॽامʻول الʙالات في الʸمات والاتʨا الʺعلॽجʨلʨʻؔاد تʺʱها إلى أن اعʳائʱن ʗʸوخل
ʶق الإنʨقʴǼ ʥʶʺʱة والॽʴʸة الǽعاʛوال ʦॽعلʱل على الʨʸʴوال ʜȄʜفي تع ʗʺة ساهॽامʻول الʙة في الॽɺاʺʱان، وأن وسائل الإعلام الاج

  الǽʙʺقʛاॽʡة ورفع سقف الȄʛʴات، وولʙت ضغʡʨا على الʨȞʴمات للʸعȃʨة الؔامʻة في فʛض الʛقاǼة علʽها.
) ʙʺʴوأما دراسة مMohamed,2011ॼة عامة وأخॽɺاʺʱار الاجॼوني للأخʛʱؔفح الإلʸʱال ʛʽاس تأثॽʀ إلى ʗفʙرات ) فهʨʲار ال

العॽȃʛة خاصة، على الʨعي الاجʱʺاعي لʢلॼة الʳامعات الʺȄʛʸة، مقارنة ʢǼلॼة الʳامعات الألʺانॽة. وهʙفʗ الʙراسة معʛفة دور 
) ʡالʖ وʡالॼة مʨزعǼ ʧʽالʶʱاوȑ بʧʽ جʺهʨرȄة مʛʸ 1000الʸʱفح الإلʛʱؔوني في وعي الʢلॼة. وॼʡقʗ الʙراسة على (

 ʨلʲʺȄة، وॽة الألʺانȄرʨهʺʳد والʨائج إلى وجʱʻان، وأشارت الॽʰʱراسة أداة الاسʙال ʗمʙʵʱة، واسॽʺǽات الأكادʸʸʵʱلف الʱʵن م
ة الاجʱʺاॽɺة  علاقة إʳǽابॽة بʧʽ الʸʱفح الإلʛʱؔوني للأخॼار الاجʱʺاॽɺة عامة وأخॼار الʨʲرات، وʧʽȃ الʨعي الاجʱʺاعي والʺʷارؗ

انʗ العلاقة أقȐʨ عʙʻ الʢلॼة الأل   ʺان.  لؔلʱا الʺʨʺʳعʧʽʱ، وؗ
) إلى الʱعʛف على أثʛ اسʙʵʱام الإنʛʱنʗ على العلاقات الاجʱʺاॽɺة لȐʙ الॼʷاب الʳامعي في 2007وهʙفʗ دراسة الʺʳالي (

) مʨʴॼثاً ومʨʴॼثه، تʦ اخॽʱارها ȄʛʢǼقة 325الʺʱʳʺع الأردني، مʧ خلال اسʢʱلاع آراء عʻʽة مʡ ʧلॼة جامعة مʕته بلغ تعʙادها (
ʙائج الʱت نʛهʣة، أॽائʨʷع ʗنʛʱة للإنॼلʢام الʙʵʱداد في حالة اسʜة یॽɺاʺʱعلى العلاقات الاج ʗنʛʱام الإنʙʵʱاس ʛراسة أن أث

لʺا زاد عʙد ساعات الاسʙʵʱام الʨʽمي. ؗʺا أʣهʛت الʱʻائج Ǽأن أكʛʲ اسʙʵʱامات الإنʛʱنʗ هي لغاǽات علʺॽة وॽʲʴȃة،  Ǽʺفʛدهʦ، وؗ
ج، ʚؗلʥ، إلى وجʨد علاقة لآثʛ اسʙʵʱام الإنʛʱنʗ على العلاقات وتʦʱ في معʤʺها داخل الʛʴم الʳامعي. وأشارت الʱʻائ

.ʧʽثʨʴॼʺال ʛلأس ȑʛهʷخـل الʙراسـي، والـʙال Ȑʨʱʶʺـة، والʽع الؔلʨون ،ʛʺوالع ،ʝʻʳة، ؗالॽɺʨʻات الʛʽغʱʺال ʠعȃة وॽɺاʺʱالاج  
) ȑʜعʜالع Ȑʛ2007وأجʺʱعي الاجʨل الʽȞʷان دور وسائل الإعلام في تॽʰإلى ت ʗفʙدراسة ه ( ʙي، ورصʻʺॽاب الॼʷاعي لل

 ʧʽة بॽʡاॼالعلاقة الارت ʧف عʷؔة، والॽɺاʺʱالاج ʦماتهʨقاء معلʶʱامعات على وسائل الإعلام في اسʳة الॼلʡ ةǽادʺʱاع Ȑʙم
) ʧة مʻʽالع ʗنʨؔة. وتॽɺاʺʱالاج ʦهʱ ) ʡالʖ وʡالॼة في سॼع 600مȐʨʱʶ الاعʱʺاد على وسائل الإعلام ومȐʨʱʶ معʛفʱهʦ ومʷارؗ

ʺǽ جامعات ʧؔت ʦفاً، ؗʺا لॽɻامعات ؗان ضʳة الॼلʡ Ȑʙاعي لʺʱعي الاجʨل الʽȞʷائج أن دور وسائل الإعلام في تʱʻال ʗʻʽȃة. وॽʻ
ة الاجʱʺاॽɺة ومȐʨʱʶ الʺعʛفة الاجʱʺاॽɺة هʻاك علاقة دالة إحʸائॽاً بʧʽ معʙل الاعʱʺاد على وسائل  الإعلام مʧ جهة، وحʦʳ الʺʷارؗ

.Ȑʛجهة أخ ʧة مॼلʢال Ȑʙل  
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) Ǽعʨʻان "العلاقة بʧʽ وسائل الإعلام ومȐʨʱʶ معʛفة الॼʷاب الʳامعي Ǽأحʙاث الʛʴب 2003راسة عʙʰ الʵالȘ (وسعʗ د
إلى الʱعʛف على الʙور الʱي تقʨم Ǽه وسائل الإعلام الʺʱʵلفة الʱقلǽʙʽة ". الأجلʨ أمॽȞȄʛة على العʛاق في إʡار نȄʛʤة فʨʳة الʺعʛفة

ʙʴیʲة نॽʰʶا في تʹȘʽʽ أو تʨسॽع فʨʳة الʺعʛفة لȐʙ الॼʷاب الʳامعي الʺॽɾ ȑʛʸʺا یʱعلǼ Șأحʙاث الʛʴب الأنʳلʨ أمॽȞȄʛة على وال
) ʧم ʗي تألفʱة  الʻʽانة على العॼʱالاس ʗقॼʡاق. وʛائج 225العʱن ʗʻʽȃات. وʸʸʵʱلف الʱʵا في مॽʻʺجامعة ال  ʧا مॼالʡ (

ان الʙراسة أن وسائل الإعلام الʙʴیʲة  لʙیها قʙرة تفʨق الʨسائل الʱقلǽʙʽة في نقل الʺعʛفة ونʛʷها ورفع مȐʨʱʶ الʨعي الॽʶاسي. وؗ
انʗ الفʛوق لʸالح ذوȑ الʺȐʨʱʶ الأعلى اقʸʱادǽاً واجʱʺاॽɺاً.   لʺʱغʛʽ الʺȐʨʱʶ الاقʸʱادȑ والاجʱʺاعي أثʛ ذو دلالة إحʸائॽة وؗ

ʷفʗ دراسة عʙʽʰات ( نʗ معالʳة الʶلॽʰات لȐʙ الʻاشʯة تعʜȄʜاً للإʳǽابॽات"، عǼ  ( ʧعʨʻان "الفʹائॽات والإنʛʱ 2003وؗ
) ʗة بلغʻʽعلى ع ȘʽʰʢʱالǼ ،ʗنʛʱات والإنॽامات الفʹائʙʵʱاس ʨʴي نȃʛج العॽلʵة في دول الॼلʢاهات الʳة، 539اتॼالʡاً وॼالʡ (

، تʲʺʱل في العʜلة، وضعف ومʧ أهʦ نʱائʳها وجʨد أخʢار اجʱʺاॽɺة لاسʙʵʱام الإنʛʱنʗ والفʹائॽات مʧ قʰل الॼʷاب الʵلʳॽي
  العلاقات الاجʱʺاॽɺة.
  مʹهॻʱة الʗراسة:

تʦ اسʙʵʱام الʺʻهج الʨصفي الʴʱلʽلي في هʚه الʙراسة لʺلاءمʱه لأغʛاضها، والǽ ȑʚعʙʺʱ على دراسة الʤاهʛة ؗʺا تʨجʙ في 
ʚالإضافة إلى أن هǼ ،ًاॽɿॽ ا الʺʻهج عʺʙ إلى اسʱقʸاء مʤاهʛ الʤاهʛة الʨاقع وȄهʦʱ بʨصفها وصفاً دॽʀقاً وȄعʛʰ عʻها تعʛʽʰاً ؗʺॽاً وؗ

  وتʴلʽلها.
  مʸʯʱع الʗراسة وعʯʹʻها:

) ʦدهʙالغ عॼاصة، والʵة والॽمʨȞʴة الॽامعات الأردنʳة الॼلʡ عॽʺج ʧراسة مʙع الʺʱʳن مʨؔ129345ت ʖʶة، حॼالʡو ʖالʡ (
  الʙراسي الأول.   في الفʸل 2017/2018إحʸائॽات وزارة الʱعلʦॽ العالي والʘʴॼ العلʺي للعام الʙراسي 

  
  عʻʹة الʗراسة

غʛʽ عʨʷائॽة لʽʲʺʱل عʻʽة الʙراسة ʘʽʴǼ اخʛʽʱت جامعة الʰلقاء الॽʁॽʰʢʱة ʳؗامعة  –تʦ اخॽʱار جامعǼ ʧʽʱالȄʛʢقة القǽّʙʸة 
أعʙاد  حʨȞمॽة، وجامعة عʺان الأهلॽة لʲʺʱل الʳامعات الʵاصة الأردنॽة، وذلʥ لʶهʨلة الʨصʨل إلى تلʥ الʳامعʧʽʱ، ؗʺا تʦ مʛاعاة

) ʧراسة مʙة الʻʽع ʗنʨؔع، وتȄزʨʱة الॽعʺل ʙʻة في ؗل جامعة عॼلʢ617ال) ʦهʻة, مॼالʡاً وॼالʡ (396 جامعة ʧة مॼالʡاً وॼالʡ (
) ʡالॼاً وʡالॼة مʧ جامعة عʺان الأهلॽة الʵاصة، واخʛʽʱوا ȄʛʢǼقة عʨʷائॽة مʤʱʻʺة، ؗʺا وتʦ تʨزȄع 221الʰلقاء الॽʁॽʰʢʱة، و(
ʻʽانة على عॼʱدها (الاسʙل، بلغ عʽلʴʱة للʴالʸال ʛʽانات غॽʰʱعاد الاسॼʱاس ʙعȃراسة, وʙه (585ة الʱʰʶما ن ȑانه أॼʱ95) اس ،(%

  ) تʨزȄع الʢلॼة في ضʨء مʱغʛʽات الʙراسة.1وʧʽʰȄ الʙʳول (
  

  تʦزع أفʙاد عʻʹة الʗراسة حʔʴ مʯغȏʙʻ الʛʹʱ ونʦع الʱامعة )1( جʗول
ʙʻغʯʸات الʭار الفʙؒʯة الॺʴʹال 

ʛʹʱذ الʛؗ 345 59% 
 %41 240 أنʲى

 %67 392 جامعة حʨȞمॽة نʦع الʱامعة
 %33 193 جامعة خاصة

 %100  585 الʦʸʱʸع

  
  أداة الʗراسة

) 11) فقʛة لॽʁاس وسائل الإعلام الإلʛʱؔوني، و(16تʦ تʦॽʺʸ اسॽʰʱان تʨؔن مʧ ثلاثة أقʶام؛ الॽʰانات الأولॽة للʢالʖ/ة، و(
وذلǼ ʥالاعʱʺاد على الأدب الȑʛʤʻ، والʙراسات الʶاǼقة ذات العلاقة ॽʁǼاس أثʛ الإعلام الإلʛʱؔوني فقʛة لॽʁاس الʨعي الاجʱʺاعي. 

في نʛʷ الʨعي الاجʱʺاعي لʡ Ȑʙلॼة الʳامعات الأردنॽة. وتʙرجॽɾ ʗه اسʳʱاǼات الʢلॼة في ضʨء مॽʁاس خʺاسي الʙʱرȄج، على 
وقʙ تʦ اسʙʵʱام الʺعادلة الʱالॽة )، 1)، ولا أوافʙʷǼ Șة (2 أوافȘ ()، لا3)، مʴایʙ (4)، أوافȘ (5أوافʙʷǼ Șة ( -الʨʴʻ الʱالي:

)، 1,33) تʶاوȑ (3) مقʨʶمة على (1-5، أȑ (3الفʯة الʙنॽا)/ -لاسʛʵʱاج الʺȐʙ لؔل مȐʨʱʶ مʧ الʺȄʨʱʶات الʲلاثة: (الفʯة العلॽا
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  وȃالʱالي فإن:
  ʧ2.33  -1م .ʠفʵʻم Ȑʨʱʶم  
  ʧ3.67 -2.34م .Ȍسʨʱم Ȑʨʱʶم  
  ʧتفع. 5 -3.68مʛم Ȑʨʱʶم  

) مʧ الʺʧʽʺȞʴ مʧ الʺʧʽʸʸʵʱ في العلʨم 5فقʙ تʦ الʴʱقȘ مʧ صʙق الاخॼʱار مʧ خلال عʛض الأداة على ( وأما الʗʶق؛
 ʧة مʛا على ؗل فقʨʺȞʴǽ أن ʦهʻم ʖلʡها، وʱاتها، وسلامة لغʛالاتها وفقʳملائʺة م Ȑʙل مʨح ʦآراءه ʚة والإعلام، وأخॽɺاʺʱالاج

ʽح ʧار مॼʱات الاخʛة لها, فقȄʨاغة اللغॽʸملائʺة ال ʘʽح ʧم ʥلʚ ʘ تʺʽʲلها وملاءمʱها للفʯة الʱي تʱʻʺي إلʽها عʻʽة الʙراسة، وؗ
مʧ ) فقʛات لغȄʨاً، ؗʺا تʦ تȘʽʰʢ الʺॽʁاس على عʻʽة اسʢʱلاॽɺة مʨȞنة 3وʻȃاء على ملاحʤات الʺʧʽʺȞʴ، فقʙ تʦ تعʙیل صॽاغة (

  ب دلالات صʙق وثॼات الأداة للʱأكʙ مʧ صلاحʱʽه.لʶʴا ) ʡالॼاً وʡالॼة مʧ خارج عʻʽة الʙراسة20(
 ʙعॼة ومع الॽرجة الؔلʙاس مع الॽʁʺات الʛفق ȋاॼمعاملات ارت ʗجʛʵʱاس، اسॽʁʺاخلي للʙاق الʶق الاتʙاج دلالات صʛʵʱولاس

تॼاȋ هʻا ʲʺǽل ، حʘʽ أن معامل الار ʡالॼاً وʡالॼة )20تʨؔنʗ مʧ (اسʢʱلاॽɺة مʧ خارج عʻʽة الʙراسة الʱي تʱʻʺي إلॽه في عʻʽة 
دلالة للʙʸق Ǽالॼʶʻة لؔل فقʛة في صʨرة معامل ارتॼاȋ بʧʽ ؗل فقʛة وʧʽȃ الʙرجة الؔلॽة مʧ جهة، وʧʽȃ ؗل فقʛة وʧʽȃ ارتॼاʡها 

) ʧʽل ما بȞؗ ات مع الأداةʛالفق ȋاॼمعاملات ارت ʗاوحʛت ʙه، وقॽي إلʺʱʻي تʱال ʙعॼالǼ0.37- 0.72) ʧʽب ʙعॼ0.36)، ومع ال - 
  ) یʧʽʰ ذلʥ.2ل () والʙʳو 0.81
  

  ) معاملات الارتॺاȉ بʥʻ الفقʙات والʗرجة الؒلॻة والॺعʗ الʯي تʹʸʯي إلॻه على مॻɿاس الʗراسة2جʗول (
 ʤرق
  الفقʙة

معامل 
ȉاॺالارت  
  مع الأداة

معامل
ȉاॺالارت  
ʗعॺمع ال 

 ʤرق
  الفقʙة

معامل
ȉاॺالارت  
 مع الأداة

معامل 
ȉاॺالارت  
ʗعॺمع ال  

 ʤرق
  الفقʙة

معامل 
ȉاॺالارت  
 مع الأداة

معامل 
ȉاॺالارت  
ʗعॺمع ال  

1 .480** . 393* 11 .593** .502** 21 .603** .477* 
2 *382. .410* 12 *419. *420. 22 *423. *459.  
3 **510. *380. 13 .524** 36.0* 23 . 412* **591. 
4 *442. .533** 14 **513. *384. 24 . 723** **505. 
5 *442. .533** 15 .530** . 419* 25 **591. .620** 
6 **703. .521** 16 . 723** *423. 26 **505. .526** 
7 .502** . 630** 17 .375* 0.447** 27 0.584** .410* 
8 *420. .421* 18   .439** 0.424* 
9 *368. **612. 19 .521** . 809** 

10 *384. .530** 20 . 630** . 540** 

 Ȑʨʱʶم ʙʻاً عॽائʸلالة (*دالة إحʙلالة (0.05الʙال Ȑʨʱʶم ʙʻاً عॽائʸ0.01).   **دالة إح.(  
  

 = αعʙʻ مȄʨʱʶات الʙلالة  ) أن معاملات ارتॼاȋ الفقʛات Ǽالॼعʙ والʙرجة الؔلॽة ؗانʗ دالة إحʸائॽاً 2وʱȄʹح مʧ الʙʳول (
ʛ الإعلام الإلʛʱؔوني في نʛʷ مʺا ʛʽʷǽ إلى أن أǼعاد الʺॽʁاس تʸلح لॽʁاس أث، لʚلʥ لʦ یʦʱ حʚف أȑ مʻها)، 0.01) و(0.05(

  الʨعي الاجʱʺاعي، وهʚا یʙل على تʺʱع الʺॽʁاس ʙʸǼق عال وملائʦ لأغʛاض الʙراسة الʴالॽة.
وȃعʡ ʙالॼاً وʡالॼة, ) 20فقʙ تʦ اسʛʵʱاجه ȄʛʢǼقة إعادة الاخॼʱار حʘʽ تʦ تȘʽʰʢ الʺॽʁاس على عʻʽة مʨȞنة مʧ (أما الॺʰات؛ و 

س مʛة أخȐʛ على نفʝ العʻʽة وتʦ اسʛʵʱاج معامل ارتॼاȋ بʛʽسʨن بʧʽ الॽʰʢʱقʧʽ وȃلغ معامل مʹي أكʛʲ مʧ أسʨʰعȘʰʡ ʧʽ الʺॽʁا
Ȅʛʡقة الاخॼʱار وȂعادة ), وتʦ الʱأكʙ مʧ ثॼات الʺॽʁاس في الʙراسة الʴالॽة مʧ خلال 0.74)، وȃلغ Ǽʺعادلة جʱʺان (0.79الॼʲات (

) ʡالॼاً وʡالॼة مʧ خارج عʻʽة ʙ20 أسʨʰعʧʽ على مʨʺʳعة مʧ () بȘʽʰʢʱ الʺॽʁاس، وȂعادة تॽʰʢقه ǼعTest-retestالاخॼʱار (
الʙراسة، ومʧ ثʦ تʦ حʶاب معامل ارتॼاȋ بʛʽسʨن بʧʽ تقʙیʛاتهʦ في الʺʛتʧʽ. وتʦ أǽʹاً حʶاب معامل الॼʲات ȄʛʢǼقة الاتʶاق 

ॼاخ ألفا وثॼات الإعادة للʺʳالات ) یʧʽʰ معامل الاتʶاق الʙاخلي وفȘ معادلة ʛؗون3الʙاخلي حʖʶ معادلة ʛؗونॼاخ ألفا، والʙʳول (
  والأداة Ȟؗل واعʛʰʱت هʚه الʦॽʁ ملائʺة لغاǽات هʚه الʙراسة.
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  معامل الاتʴاق الʗاخلي ألفا ʙؕونॺاخ وثॺات الإعادة للʱʸالات والʗرجة الؒلॻة ):3( جʗول
  ألفا ʙؕونॺاخ ثॺات الإعادة الʱʸال

  0.86 0.83 الإعلام الإلʙʯؒوني
  0.83 0.79 الʦعي الاجʸʯاعي

  0.87 0.84 الॻɿʸاس Ȝؕل
 

  نʯائج الʗراسة ومʹاقʯʵها:
  نʯائج الʓʴال الأول ومʹاقʯʵه: ما أثʙ للإعلام الإلʙʯؒوني في نʙʵ الʦعي الاجʸʯاعي لʟ Ȏʗلॺة الʱامعات الأردنॻة؟

مʧ الإعلام  الʺॽɻارȄة لʺȄʨʱʶات ؗلللإجاǼة عʧ سʕال الʙراسة الأول، تʦ اسʛʵʱاج الʺʨʱسʢات الʶʴابॽة والانʛʴافات 
  ) یʨضح ذلʥ.4والʙʳول ( الإلʛʱؔوني والʨعي الاجʱʺاعي لʡ Ȑʙلॼة الʳامعات الأردنॽة،

  
الʦʯʸسʠات الʴʲابॻة والانʙʲافات الॻɹʸارȂة لȂʦʯʴʸات الإعلام الإلʙʯؒوني والʦعي الاجʸʯاعي مʙتॺة تʹازلॻاً ): 4جʗول(

  حʔʴ الʦʯʸسʠات الʴʲابॻة
  الȎʦʯʴʸ   الانʙʲاف الॻɹʸارȏ   ابيالʦʯʸسȊ الʴʲ الʱʸال الʙقʤ  الʙتॺة

 مʛتفع 534. 3.98 الإعلام الإلʙʯؒوني 1 1
 مʨʱسȌ 988. 3.66 الʦعي الاجʸʯاعي 2 2

  مʛتفع 737. 3.81 الॻɿʸاس Ȝؕل
  

، ) ȐʨʱʶʺǼ تقʙیʛ مʛتفع3.98الإعلام الإلʛʱؔوني جاء في الʺʛتॼة الأولى Ǽأعلى مʨʱسȌ حʶابي بلغ (أن ) 4وʧʽʰȄ الʙʳول (
) بʙرجة تقʙیʛ مʨʱسʢة، وȃلغ الʺʨʱسȌ الʶʴابي 3.66ء الʨعي الاجʱʺاعي في الʺʛتॼة الأخʛʽة وʨʱʺȃسȌ حʶابي بلغ (بʻʽʺا جا

  )  یʨضح ذلʥ.5(وتʦ اسʙʵʱام اخॼʱار الانʙʴار الʢʵي الʺʱعʙد، والʙʳول ) بʙرجة تقʙیʛ مʛتفعة.3.81( الؔلي للʺॽʁاس Ȟؗل
  

  نʙʵ الʦعي الاجʸʯاعي): ॻɾاس أثʙ الإعلام الإلʙʯؒوني على 5جʗول (
F الةʗال Ȏʦʯʴم R R2  ةʱॻʯʹال 
492.64 00.0b a831. .776   ًاॻائʶدالة إح  

  
وجʦد أثʙ ذو دلالة إحʶائॻة لʦسائل الإعلام الإلʙʯؒوني في نʙʵ الʦعي الاجʸʯاعي لʟ Ȏʗلॺة ) 5وʧʽʰʱȄ مʧ الʙʳول (

الإعلام ). وقǽ ʙعȐʜ ذلʥ إلى أن Ȑʨ0.05 الʙلالة (), وهي أقل مʧ مʱʶ.000، حʘʽ بلغॽʀ ʗʺة الʙالة (الʱامعات الأردنॻة
الإلʛʱؔوني یلعʖ دوراً مʕثʛاً في نʛʷ الʨعي الاجʱʺاعي لȐʙ الॼʷاب, لقʙرته على شʛح الفʛؔة وتʢॽʶॼها ʨʸǼرة أʛʶǽ لارتॼاʡه 

رواجاً عʙʻ ؗافة أفʛاد Ǽالʨʢʱر العلʺي والʨʻؔʱلʨجي الȑʚ سʺح Ǽانॽʶاب الʺعلʨمات والʺعʛفة ʶǼلاسة وسʛعة وʛʢȃق مʱʵلفة تلقى 
 ʝنه في نفȂو ،ʦهʱوثقاف ʦه ʨؗوسل ʦاعاتهʻفي ق ʛʽأثʱفي ال ʛʰل أكȞʷǼ ʦهʶǽُ قات مʺاॼʢة والȄʛʺات العʯلاف الفʱع على اخʺʱʳʺال
الʨقʧȞʺǽ ʗ اسʙʵʱامه ʨؗسʽلة لʺʴارȃة هʚه الʤاهʛة، وذلʥ مʧ خلال تʻʰي إسʛʱاتॽʳॽة إعلامॽة لʚʰʻ الʢائॽɿة والغلʨ ومʻاهʹة 

ʻالع ʧیʙورجال ال ʧʽانʻوالف ʧȄʛؔوالʺف ʧʽقفʲʺار للॼʱعادة الاعȂامة والʹالة، وʙالأفؔار الهǼ ʛأثʱال ʧاب مॼʷة الǽاʺʴف والإرهاب ل
الʺʨʻʱرʧȄ في مʨاجهة ثقافة الʱؔفʛʽ والإقʸاء عȘȄʛʡ ʧ وسائل الإعلام، وتʺʻʽȞهʦ مʧ إشاعة ثقافة الʨʴار والʱعاʞǽ واحʛʱام 

الॼʷابॽة على الʺʶاهʺة الʻʰاءة والاʳǽابॽة في فʹاءات الʨʱاصل الاجʱʺاعي، وȃاعॼʱارها وسʽلة تʜوʙȄ الأخʛ, وتॽʳʷع الʺॼادرات 
الأفʛاد Ǽالʺعلʨمات وتقʦǽʙ الʴʱلʽل والʱفʛʽʶ لهʚه الʺعلʨمات إلى جانʖ الاضʢلاع Ǽʺهʺة الʅॽʁʲʱ والإعلان، وʶȄهʦ هʚا الʱفاعل 

Ȅʨʢʱع إسهاما فعالا لʺʱʳʺوسائل الإعلام وال ʧʽاعيبʺʱعي الاجʨال ʛʷع ونʺʱʳʺال ʛ فة بلʛالإدراك والʺع ʛʸʻعلى ع ʛʸʱالʺق ʛʽغ
ʧʽل الفاعلʰق ʧف مʛʸʱوردود الفعل وال ʦॽʽقʱوال ʦإلى الفه ʥذل Ȑʙعʱی.  

 ʛاصʻعامل مع عʱأن ال ʘʽʴǼ Ȑʛلة إلى أخʽوس ʧلف مʱʵي تʱوني والʛʱؔسائل الإعلام الإلʨة لॽɺاʻرات الإقʙالإضافة إلى القǼ
لاتʸال بʨعي وعلʺॽة ʶǽهʦ في عʺلॽة اتʸال ناجʴة، وتʴقȘʽ وʣائف الاتʸال الʺعʛوفة لʝॽ أمʛاً مʨʶॽراً لارتॼاȋ نʷاȋ عʺلॽة ا
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الاتʸال ʨʺʳʺǼعة مʧ العʨامل الॽʸʵʷة الʺॽɻʺʱʳة لʚلʥ فان ثقافة الأفʛاد وتʻȄʨؔاتهʦ الʻفॽʶة ومʸالʴهʦ وأوضاعهʦ الاقʸʱادǽة 
ʷة تȄʛؔة والفॽاسॽʶة والॽɺاʺʱاسوالاجʻة الॼʡاʵاح وسائل الإعلام في مʳاجه نʨي تʱامل الʨالع ʧءاً مʜل جȞ. راسة معʙال Șفʱت

) 2012) الʻʴاحʻة (2011) مʛاد (2011 (Ali )2011( Mohamed) 2007العʜعȑʜ () 2014دراسة ؗل مʧ الʶلʴॽات (
  ).2013الʙبʶॽي والʢاهات (

إحʶائॻة في أثʙ الإعلام الإلʙʯؒوني في نʙʵ الʦعي الاجʸʯاعي  نʯائج الʓʴال الʰاني ومʹاقʯʵه: هل تʦجʗ فʙوق ذات دلالة
  تعȎʚ لʯʸغʙʻات الʛʹʱ ونʦع الʱامعة؟

للإجاǼة عʧ هʚا الʕʶال, تʦ حʶاب الʺʨʱسʢات الʶʴابॽة والانʛʴافات الʺॽɻارȄة لأفʛاد عʻʽة الʙراسة وفقاً لʺʱغʛʽ الʝʻʳ  أولاً:
  ).6, ؗʺا هʨ مǼ ʧʽʰالʙʳول ((ذʙؕ, أنʰى)Ǽفॽʱʯه 
  

  ): الʦʯʸسʠات الʴʲابॻة والانʙʲافات الॻɹʸارȂة تॺعاً لʯʸغʙʻ ال6ʛʹʱجʗول (
 Ȏʦʯʴʸابي الʴʲال Ȋسʦʯʸد الʗالع ȏارॻɹʸاف الʙʲالان ʛʹʱال 

 ذʙؕ 0,37 345 4,08  درجة مʛتفعة
 أنʰى 0,52 240 3,90  درجة مʛتفعة
 الʦʸʱʸع 0,42 585 4  درجة مʛتفعة

  
لʡ Ȑʙلॼة الʳامعات الأردنॽة مʧ  الʛʹʱسʢات الʶʴابॽة والانʛʴافات الʺॽɻارȄة لʺʱغʛʽ ) الʺʱعلǼ Șالʺʨʱ 6وʧʽʰʱȄ مʧ الʙʳول (

 ʧʽʱʯالف(ىʰأن ,ʙؕذ) ةʯف ʗلʸح ʘʽح ,ʝʻʳال ʛʽغʱʺة لॽابʶʴات الʢسʨʱʺة في الʢॽʶǼ وقʛد فʨر، وجʦؕʘال  Ȍسʨʱعلى أعلى م
) وانʛʴاف 3,90فقʙ بلغ الʺʨʱسȌ الʶʴابي ( ناثالإ ) وʙȃرجة مʛتفعة، أما فʯة 0,37) وȃانʛʴاف مॽɻارȑ (4,08حʶابي وʱʺॽʀه (

) ȑارॽɻ0,52م ʛʽغʱʺابي الؔلي لʶʴال Ȍسʨʱʺلغ الȃتفعة، وʛرجة مʙȃو (ʛʹʱال )4) ȑارॽɻاف مʛʴانȃة 0,42) وॽرجة ؗلʙȃو (
  مʛتفعة.

قاً لʺʱغʛʽ الʝʻʳ، وللʴʱقȘ مʧ الʙلالات الإحʸائॽة للفʛوق بʧʽ الʺʨʱسʢات الʶʴابॽة في العلاقة الؔلॽة لȐʙ عʻʽة الʙراسة وف
) ʧایॼʱل الʽلʴت ȑʛأج ʙفقIndependent Sample T-test) ولʙʳائج.7), والʱʻال ʛهʤǽ (  

  
  ): ॻɾاس أثʙ مʯغʙʻ الʛʹʱ على أثʙ الإعلام الإلʙʯؒوني في نʙʵ الʦعي الاجʸʯاعي7جʗول (

  تʸॻɾة  درجات الȂʙʲة الʗالة  العʗد

 الʛʹʱ مع الأثʙ الؒلي 511. 584 60. 585
  
ʱȄول (وʙʳال ʧم ʧʽʰ7 ( Ȏʚاعي تعʸʯعي الاجʦال ʙʵوني في نʙʯؒالإعلام الإل ʙة في أثॻائʶوق ذات دلالة إحʙد فʦم وجʗع

،ʛʹʱال ʙʻغʯʸة ( لॽائʸالة الإحʙال ʗبلغ ʙة ()، 0,60فقॽائʸلالة الإحʙال Ȑʨʱʶم ʧم ʛʲإلى أن )، 0,005وهي أك ʛʽʷǽ اʚوه
ي الاجʱʺاعي لȐʙ الʢلॼة جاءت واحʙة لȐʙ الʢلॼة الʨؗʚر والإناث، فاهʱʺامات انعȞاسات وسائل الإعلام الإلʛʱؔوني على الʨع

ات الॽȃʛع العȃʛي، حʘʽ وفʛت وسائل الإعلام مʳالاً خॼʸاً في إثارة الʨعي  ʛؗل حʣ ة فيʙواح ʗʴॼأص ʧʽʶʻʳؗلا ال ʧة مॼلʢال
شȞॼات الʨʱاصل الاجʱʺاعي. إضافة إلى  ʛʰالاجʱʺاعي ؗʺا أصॼح الʨʸʴل على الʺعʛفة والʺعلʨمة أكʛʲ سهʨلة وʛʶȄاً وخاصة ع

لɦف الأنʢʷة على اخʱلاف جʶʻهʦ. ومʧ هʻا جاءت  ʵها مʽن فʨارسʺȄمعات وrا ي یȋʛʵʻ بها ʡلॼة ال ɦفة الɦل ʵ ا̋ت الʢلابॽة ال̋ ॽʤʻ ɦال
  ).2014الʶلʴॽات (واتفقʗ الʙراسة مع دراسة الانعȞاسات واحʙة لȐʙ الʢلॼة ذʨؗراً وȂناثاً,  

ʶاب الʺʨʱسʢات الʶʴابॽة والانʛʴافات الʺॽɻارȄة لأفʛاد عʻʽة الʙراسة وفقاً لʺʱغʛʽ نʨع الʳامعة, ؗʺا هʨ مʧʽʰ ؗʺا تʦ ح ثانॻاً:
  ).Ǽ8الʙʳول (
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 ): الʦʯʸسʠات الʴʲابॻة والانʙʲافات الॻɹʸارȂة تॺعاً لʯʸغʙʻ نʦع الʱامعة8جʗول (

 Ȏʦʯʴʸابي  الʴʲال Ȋسʦʯʸال  نʦع الʱامعة الانʙʲاف الॻɹʸارȏ العʗد
جامعة حʦȜمॻة 0,39 392 4,07  درجة مʛتفعة
جامعة خاصة 0,48 193 3,96  درجة مʛتفعة
 الʦʸʱʸع 0,52 585 3,99  درجة مʛتفعة

  
 الʱامعات الʦȜʲمॻة) وجʨد فʛوق ʣاهȄʛة Ǽالॼʶʻة لʺʱغʛʽ نʨع الʳامعة, إذْ بلغ أعلى مʨʱسȌ حʶابي لفʯة 8یʧʽʰʱ مʧ الʙʳول (

فقʙ حʸلʨا على مʨʱسȌ حʶابي بلغ  الʱامعات الʳاصة) وʙȃرجة مʛتفعة، وأما فʯة ȑ0,39 () وȃانʛʴاف مॽɻار 4,07وʱʺॽʀه (
)3,96) ȑارॽɻاف مʛʴ0,48) وان ʛʽغʱʺابي الؔلي لʶʴال Ȍسʨʱʺتفعة، ؗʺا بلغ الʛرجة مʙȃو (امعةʱع الʦن )اف 3,99ʛʴانȃو (

) ȑارॽɻتفعة.0,52مʛة مॽرجة ؗلʙȃو (  
 ʛة للفॽائʸلالات الإحʙال ʧم Șقʴʱة, وللॽع الؔلʨن ʛʽغʱʺراسة وفقاً لʙة الʻʽع Ȑʙة لॽة في العلاقة الؔلॽابʶʴات الʢسʨʱʺال ʧʽوق ب

) ʧایॼʱل الʽلʴت ȑʛأج ʙفقIndependent Sample T-test) ولʙʳامعة، والʳع الʨن ʛʽغʱʺائج.9)، وفقاً لʱʻال ʛهʤǽ (  
  

  ي نʙʵ الʦعي الاجʸʯاعيأثʙ الإعلام الإلʙʯؒوني ف): ॻɾاس أثʙ مʯغʙʻ نʦع الʱامعة على 9جʗول (
  تʸॻɾة درجات الȂʙʲة الʗالة  العʗد

 نʦع الؒلॻة مع الأثʙ الؒلي 14,55 584 007. 585
  

تعȎʚ لʯʸغʙʻ  أثʙ الإعلام الإلʙʯؒوني في نʙʵ الʦعي الاجʸʯاعيوجʦد فʙوق ذات دلالة إحʶائॻة في ) 9وʧʽʰʱȄ مʧ الʙʳول (
), وȃالʱالي تʨؔن 0,05)، وهي أقل مʧ مȐʨʱʶ الʙلالة الإحʸائॽة (0,007ة (حʘʽ بلغॽʀ ʗʺة الʙالة الإحʸائॽ نʦع الʱامعة،

  إذ حʸلʗ على أعلى مʨʱسȌ حʶابي.  ʟلॺة الʱامعات الʦȜʲمॻةلʸالح 
 ʧة جاءت أعلى مॽمʨȞʴامعات الʳة الॼلʢاعي لʺʱعي الاجʨوني على الʛʱؔاسات الإعلام الإلȞإلى أن انع ʥذل Ȑʜعǽ ʙوق

ʱؔاسات الإعلام الإلȞة انعॼلʢة فالॼلʢعة الॽʰʡ لافʱإلى اخ ʥذل Ȑʜعǽ ʙاصة. وقʵامعات الʳة الॼلʢاعي لʺʱعي الاجʨوني على الʛ
في الʳامعات الʨȞʴمॽة ʲʺǽلʨن مʱʵلف الʯʽʰات الاجʱʺاॽɺة والॼʢقات وȃالʱالي ʨȞǽن هʻاك فʛصة أكʛʰ لॼʱادل الآراء الاجʱʺاॽɺة. 

الʳامعات مʧ خلال الʻʱافʝ مʺا ǽعʻي أنهʦ أفʹل مʧ حʘʽ الʺȐʨʱʶ كʺا أن ʡلॼة الʳامعات الʨȞʴمॽة في الغالʖ دخلʨا 
الأكادǽʺي وقʙ تʨؔن قʙراتهʦ الأكادॽʺǽة دلʽلاً على ارتفاع روح الʺʕʶولॽة لʙیهʦ. أضف إلى ذلʥ دور أعʹاء هʯʽة الʙʱرʝȄ في رفع 

أمʻاً وॽɿॽʣاً أكʛʲ مʧ زملائهʦ في  الʨعي الاجʱʺاعي لȐʙ الʢلॼة، حʘʽ یʨʱفʛ لأعʹاء هʯʽة الʙʱرʝȄ في الʳامعات الʨȞʴمॽة
الʳامعات الʵاصة فʚʰلʥ یʨʻȞʺʱن مʧ رفع الʨعي الاجʱʺاعي لʡ Ȑʙلʱʰهʦ مʧ خلال الʨʴارات والʻقاشات في الʺʴاضʛات 
وخارجها، فʳʱʱه اهʱʺامات الʢلॼة نʨʴ قʹاǽا الʺʱʳʺع والʯʽʰة وتعʺȘʽ الʝʴ الʻʡʨي لʙیهʦ. ولؔل ذلʥ ؗانʗ الفʛوق لʸالح الʢلॼة 

  ).2014الʶلʴॽات (ي الʳامعات الʨȞʴمॽة. واتفقʗ الʙراسة مع دراسة ف
  

 الʦʯصॻات 

  . تॽɺʨة أفʛاد الʺʱʳʺع Ǽقانʨن الʛʳائʦ الإلʛʱؔونॽة.1
  . تʦॽʺʸ ورش عʺل ودورات للॼʷاب، خاصة ʡلॼة الʳامعات لʛفع وعʽهʦ تʳاه ॽɿॽؗة اسʙʵʱام وسائل الإعلام الإلʛʱؔوني. 2
لإلʛʱؔوني مʧ قʰل مʤʻʺات الʺʱʳʺع الʺʙني والʺʤʻʺات الʨȞʴمॽة ȞʷǼل هادف، وʙʵȄم أفʛاد . تفعʽل وسائل الإعلام ا3

ʱهʦ الاجʱʺاॽɺة والॽʶاسॽة.   الʺʱʳʺع على اخʱلاف شʛائʴه وॼʡقاته، ولȄʜادة مʷارؗ
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  الʙʸاجعالʶʸادر و 
  :الʙʸاجع العॻȁʙة -أ

  .الʙار العالʺॽة للʛʷʻ والʨʱزȄع ، لʻʰان:)1(ȋ ،مॺادئ علʤ الاتʶال ونȂʙʢات الʯأثʙʻ، )2003 .(إسʺاعʽل، ح
  ، دار الʜهʛاء، الȄʛاض.علʤ اجʸʯاع الʸعʙفة )،2014الȑʛʳȄʨʱ، أ. ( 
 ، دار الȞʴʺة للʛʷʻ ، مʛʸ.دور الإعلام العȁʙي الإلʙʯؒوني في الȏʗʶʯ لقʷاǻا الأمة). 2013أحʺʧʽ، ع. ( 
ʔʯؕ الاجʸʯاॻɸات  ي یʹʙʵها الʸعلʦʸن لʠلابهʤ والʤॻɿ الʸʷʯʸʹة فيدراسة مقارنة بʥʻ الʤॻɿ الاجʸʯاॻɸة الʯ)، 2000( .الȃʛʴي، س

ʕȂʦؒولة الʗة بȂʦانʰحلة الʙʸة، عʺان، الأردن.في الॽامعة الأردنʳرة، الʨʷʻم ʛʽغ ʛʽʱʶرسالة ماج .  
ʛʽ غʛʽ مʨʷʻرة، ماجʱʶرسالة ، لʟ Ȏʗلॺة الʱامعة الأردنॻة الॻʴاسيدور الإعلام الإلʙʯؒوني في نʙʵ الʦعي ، )2012( ع. الʻʴاحʻه،

  الʳامعة الأردنॽة.
، غʛʽ مʨʷʻرة رسالة ماجʛʽʱʶ دور الإعلام في الʭʵʹʯة الاجʸʯاॻɸة مع دراسة لʲالة الإعلام الأردني ؕʹʦʸذج.)، 2004. (الʨʴاتʺه، ع

  الʳامعة الأردنॽة، عʺان، الأردن.
ʝॽʺʵ2005، أ. (ال ،( ʘʹم ʙʶامعات في مʱاب الॺʵة لॻɸاʸʯة الاجॻȁʙʯة ، د1952الॻɸاʸʯة الاجॻȁʙʯال ʥة عॻانʗʻة ومȂʙʢراسة ن

  الإسʙʻȞرȄة: دار الʨفاء لʙنॽا الॼʢاعة والʛʷʻ. لॺʵاب الʱامعات.
مʱلة , دور شȞॼات الʨʱاصل الاجʱʺاعي في تʽȞʷل الʛأȑ العام لʡ Ȑʙلॼة الʳامعات الأردنॽة, )2013( .والʢاهات, ز. الʙبʶॽي, ع

  .81-66), ص1), العʙد (40لʺʳلʙ (، ادراسات للعلʦم الإنʴانॻة والاجʸʯاॻɸة
أʛʡوحة دʨʱؗراه  درجة الʦعي الاجʸʯاعي لȎʗ الʙʸأة الॻʯȂʦؒة العاملة في الʯعلʤॻ العالي وأثʙ ذلʣ على الʠلॺة. ،)2007( .الʙوȄله، ع

  غʛʽ مʨʷʻره، الʳامعة الأردنॽة، عʺان، الأردن.
  .112-94, ص18العʙد مʱلة الॺاحʖ الإعلامي,  ،مʙخل نȑʛʤ  :)، دور مʨاقع الʨʱاصل الاجʱʺاعي في الʱغ2012ʛʽʽ( .الʛاوȑ، ب

  .دار اسامة للʛʷʻ والʨʱزȄع عʺان:، )الإعلام الʙقʸي (الإلʙʯؒوني)، 2010الʛحॼاني، ع. (
، الʺʳلʙ مʱلة جامعة دمȖʵ، "دراسة تʴلʽلॽة"دور الإعلام في العʛʸ الʛقʺي في تʽȞʷل ʦॽʀ الأسʛة العॽȃʛة  )،2011. (الʛفاعي، م

  .743-687الʲاني، صو  العʙد الأول، 27
  الإسʙʻȞرȄة: دار الʺعʛفة الʳامॽɻة. ي.ॻʴاسالॻʸʹʯة الاجʸʯاॻɸة دراسة حالة في علʤ الاجʸʯاع ال)، 2002أ. ( الȄʜات،

مʱلة ، انعȞاسات ثʨرات الॽȃʛع العȃʛي على الʨعي الاجʱʺاعي لʢلॼة الʳامعات الأردنॽة في إقلʦॽ الʨسȌ، ) 2014. (الʶلʴॽات، م
  .375- 345ب), ص1), العʙد (20، الʺʳلʙ (الʸʹارة
رسالة ماجʛʽʱʶ غʛʽ مʨʷʻرة، جامعة صʻعاء،  للॺʵاب الʸॻʹي. ॻʴاسيدور وسائل الإعلام في تʻȜʵل الʦعي ال)، 2007. (العʜعȑʜ، و

  جʺهʨرȄة الʧʺॽ العॽȃʛة.
ة في الʙʲاك الʸʱاهȏʙʻ دور مʦاقع الʦʯاصل الاجʸʯاعي في تʲفʚʻ الʦʸاʥʻʹʟ الأردن)، 2012( .العلاونة، ح ، ورقة ʥʻʻ على الʵʸارؕ

  مقʙمة للʺʕتʺʛ العلʺي الʶاǼع عǼ ʛʷعʨʻان " ثقافة الʱغʛʽʽ".، ؗلॽة الآداب،  جامعة فʽلادلॽɿا.
 ،ȑʙ2012ق. (الغام،(  ,ونيʛʱؔوالإعلام الإل ȑʙʽقلʱالإعلام ال ʧʽب ʛافʻʱوال Șافʨʱال ʥالإعلام والأم) وةʗمة إلى نʗة مقॻʰʲǺ ورقة

  ، جامعة ناʅǽ العॽȃʛة للعلʨم الأمॽʻة.لʙʯؒوني)الإ 
الʸʹارة للʦʲॺث اسʵʱـʙام الإنʛʱنʗ وتأثʛʽه على العلاقات الاجʱʺاॽɺة لـȐʙ الॼʷاب الʳامعي: دراسة مʙʽانॽة،  )،2007( ف.الʺʳالي، 

  . 197-160)، ص 7( 13، مʳلʙ والʗراسات
، أʛʡوحة دʨʱؗراه غʛʽ مʨʷʻرة، : دراسة مʗʻانॻةألॺانॻالȎʗ مʴلʸي  الʦعي الʗیʹيǺ الʦاقع الاجʸʯاعيعلاقة ، )1998( .الهʺʜاني، ش

  ، الȄʛاض.جامعة الإمام مʙʺʴ بʧ سعʨد الإسلامॽة، كلॽة العلʨم الاجʱʺاॽɺة
  ، جامعة عʺان الأهلॽة، عʺان.15، عالॻȁʙʯة مʱلة اسʙʵʱام مʨاقع الʨʱاصل الاجʱʺاعي في العالʦ العȃʛي، )،2003. (ي، زراض

، عالʦ الʺعʛفة، الʺʳلʝ الʻʡʨي علʤ الاجʸʯاع الآلي: مقارȁة في علʤ الاجʸʯاع العȁʙي والاتʶال عʙʮ الʲاسʦب)، 2008رحʨمه، ع. (
  للʲقافة والفʨʻن والآداب. 

ʽح. (شف ،Ș2010 ،(:ʗیʗʱة الإعلام الॻفاعلʯال ʗعǺ ما ʙʶة في عʗیʗات جॻجʦلʦʹؒیل تʗʮاد:، الإعلام الʙغǼ ʧوف ʛؔدار ف.  
)، دور وسائل الʦʯاصل الاجʸʯاعي في انʵʯار حالات الʙʵوع في الانʲʯار: دراسة حالة لʲʸاولي الانʲʯار في ʡ2019ه، ع. (

  عة الأردنॽة. رسالة ماجʛʽʱʶ غʛʽ مʨʷʻرة، الʳامالأردن، 
،ʧʺحʛال ʙʰة)، 2001( ع. عʙعاصʸة الʰیʗʲاهات الʱة والاتȂرʦʠʯأة الʵʹاعي، الʸʯاع الاجʸʯالاج ʤةعلॽȃʛهʹة العʻوت: دار الʛʽب ..  

: دراسة مʙʽانॽة لʴالة الʛʴاك الʷعʰي في تʻȜʵل الʦعي الاجʸʯاعي فيدور مʦاقع الʦʯاصل الاجʸʯاعي  )،2013( .عʙʰ الʛزاق، ر
  ى عʻʽة مʡ ʧلॼة جامعات ؗل مʧ الʺʨصل والانॼار وتʗȄʛؔ, دراسة ماجʛʽʱʶ غʛʽ مʨʷʻرة, جامعة الʛʱʰاء الأردنॽة.العʛاق عل

للʲقافة والفʨʻن  ي، الʺʳلʝ ال44ʻʡʨ، سلʶلة عالʦ الʺعʛفة، العʙد علʤ الاجʸʯاع ياتʱاهات نȂʙʢة ف، )1981. (عʙʰ الʺعʢي، ع
.ʗȄʨؔوالآداب، ال  
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  ، جامعة قʛʢ.حʦلॻة ؕلॻة الإنʴانॻاتالʲقافة الʷعॽʰة والʨعي الʱارʵȄي، ، )1991( .عʙʰ الʺعʢي، ع
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م مʓتʙʸ دور الإعلا، الإعلام والإبʙاع في ʣل ثʨرة الʺعلʨمات: الʴʸافة الإلʛʱؔونॽة والإبʙاع الʺفʨʱح، )ʢॽɼ. )2011اس، ج

ȏأʙوال ʙʻʮعʯة الȂʙة وحॻʟاʙقʸǻʗال ʤمات في دعʦعلʸا الॻجʦلʦʹؒا.وتȄʜʽر، مالʨʰʺالالʨؗ ،  
 ،ʛي، عامʳیلʙʻوني، 2015قʙʯؒالإعلام الإلȋ) ،1.ة، الأردنʛʽʶʺدار ال ،(  

الة الأنॼاء القȄʛʢة.الإعلام الإلʙʯؒوني وتأثʙʻه على الʙأȏ العام)، 2015قʻا، (   ، وؗ
 وسائل – العلʺي الʺʕتʺʛ، شȜॺات الʦʯاصل الاجʸʯاعي نʦʸذجاً  :لإعلام في تʹȊॻʵ الʙʲاك الاجʸʯاعي العȁʙيدور ا )،2011( .مʛاد، ك

  .عʺان, الʛʱʰاء جامعة الإعلام ؗلॽة, وتغʛʽʽ تعʛʽʰ أدوات الإعلام
  القاهʛة. رسالة دʨʱؗراه غʛʽ مʨʷʻرة، جامعة عʧʽ شʺʝ، ،الاجʸʯاعي للʠفل الȏʙʶʸ في الʃȂʙ الʦعي)، 2011ع. ( معʨّض،
ʜ الʨʴॼث الȄʨȃʛʱة. تʹॻʸة الʦʸاʟʹة لʟ Ȏʗلॺة الʙʸحلة الʰانȂʦة بʗولة الʕȂʦؒ.)، 2001. (هلال، ف ʛؗم :ʗȄʨؔة في الॽȃʛʱوزارة ال  
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ABSTRACT 

The aim of this study isto reveal the impact of electronic media in the formation of social 
awareness among Jordanian university students (governmental and private). The sample was 
selected to represent a two-dimensional study community: Al Balqa Applied University 
(Government University) & Amman Private University (Private University). A random sample of 
(585) students was selected. (392) students from Applied University of Balqa and (193) students 
from Amman Private University. The study applied a questionnaire of 27 subjects to measure the 
impact of electronic media in shaping the social awareness of university students. The results 
found that the electronic media has influenced the formation of social awareness among Jordan 
university students; The variable is due to the type of university for the favor of the students of 
public universities and not to the gender variable. 

Keywords: Cyber sociology; Socio-informatics; Electronic media; Social awareness. 
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